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Tabla 1
Marca Planta Localidad Prov.
ARCOR Frutos de Cuyo Villa Krause San Juan
INCA Agroindustrias
El Nihuil Villa Ramallo Buenos Aires
INALPA Pavén Arriba Santa Fe
Versalles Arroyo seco Santa Fe
CANALE-ALCO Sumalao - Valle viejo Catamarca
Chilecito LA Rioja
as conservas de arvejas, verdes (inmaduras) extrai- también se comercializan en tarros

después de las prepa-
raciones de tomate, son
uno de los productos
que registran mayor vo-
lumen de exportacién en el sector
de conservas vegetales. Argentina
tiene una participacién cercana al
1% a nivel mundial y abastece ma-
yormente a los paises limitrofes.

Los principales tipos de conservas
de arvejas son dos:

O Conserva de arvejas secas re-
mojadas. Producto que se ela-
bora a partir de semillas se-
cas, previamente remojadas de
distintas variedades de cultivo
de la especie Pissum sativum
L. Deben ser envasadas en un
recipiente  bromatolégicamen-
te apto con un medio de co-
bertura apropiado y sometido
esterilizacién industrial para

urar Su conservacion.

O Arvejas verdes en conserva.
Son elaboradas con semillas

das de la vaina, enteras, sa-
nas y limpias del Pisum ar-
vense Ly el Pisum sativum
L, envasadas en un medio
liquido apropiado, en enva-
se cerrado herméticamente.

Comunmente, en ambos productos
el liquido de cobertura es agua con
agregado de azlcar y/o sal.

De acuerdo a su tamafo las ar-
vejas verdes se clasifican como
pequeiias (diametro menor de
8 mm); medianas, (entre 8 y 10
mm) y grandes (més de 10 mm).

La presentacién mas habitual de
las arvejas secas remojadas es el
tarro de hojalata IRAM 46, con un
contenido total de 350 grs. y un
peso escurrido (sin liquido) de 203
grs. También se comercializan pre-
sentaciones de mayor tamafio, que
van desde los 840 hasta los 1750
grs., destinadas en mayor medida
al segmento institucional.

Las arvejas verdes en conserva

de 350 grs., pero su peso escurrido
debe ser de 220 gramos.

Las principales marcas presen-
tes en el mercado argentino son
ALCO, Arcor, Canale, Caracas, Ciu-
dad del Lago, INALPA, INCA, La
Banda, La Colina, La Campagnola,
Pagos del Sur y Versalles. La ubi-
cacion de sus plantas se detalla en
la Tabla 1.

1. Evolucién de
las exportaciones

Se verifico un importante aumento en
las ventas hacia mediados de la déca-
da pasada y un estancamiento en los
Gltimos afios. Ver gréafico 1, pagina 52.

Se destaca en particular un precio
unitario de exportacién con tenden-
cia creciente y sostenida, y en niveles
superiores al valor medio de exporta-
cién de las Manufacturas de Origen
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Grafico 1 | Evolucion de Grafico 2 | Destinos de las
las exportaciones de arvejas exportaciones de arvejas en conserva
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mas relevantes

En base a los filtros aplicados, se Uruguay 61.70 (*) 0.00%

centré el analisis en Uruguay, Pa- 2.294 1.978

raguay, Bolivia, Chile y Venezuela.

3. Resultados del anali- | Paraguay 146,90 (**) 0,00% 515 566
sis comercial

La Tabla 2, a la derecha, sintetiza Bolivia 188,66 0,00%
los resultados del anélisis, y el Gra- 607 48
fico 3 (pag. siguiente) muestra los
resultados del analisis comercial.
Chile -81,41 0,00% 420
4. Conceptualizacion
de los resultados del Venezuela 56,33 (%) 4.90% ) 530
analisis comercial en
base a las categorias (*) Variacién 09/02 - (**) Variacién 10/03 - (***) Variacién 10/06 3 ‘

Fuente | INDEC, Market Access Map — International trade Centre y COMTRADE
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Grafico 3 | Grafico de representacion
de los resultados del analisis comercial

Grafico de representacion de los resultados del analisis comercial
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del
FODA:

FORTALEZAS

Crecieron las ventas a Uruguay por un
valor mayor al promedio de ese pais,
por lo que Argentina aument6 la par-
ticipacion de mercado. Casos similares
se verifican con Paraguay, Bolivia y
Venezuela. La participaciéon de estos
paises en el total de exportaciones ar-
gentinas es: Uruguay 64%, Paraguay
29%, Bolivia 1,6% y Venezuela 1,4%.

Por su parte, Argentina tiene la si-

guiente participacion en cada destino:

Uruguay 65%, (el resto procede
de Brasil).

Paraguay 44%, promedio

(el resto corresponde a Brasil).
Bolivia 85%.

nezuela 10%, promedio

ayor proveedor es EE.UU).

AMENAZAS

Argentina muestra crecimiento en las
ventas a Chile, aunque las importa-
ciones de ese pais se redujeron en el
periodo analizado. La participacion
de este pais en el total de exportacio-
nes argentinas es del 2,8%. A su vez,

Argentina solo representa menos del

1% de las compras de Chile.

Brasil tiene una participaciéon similar
en el contexto internacional y llega a

los mismos mercados que Argentina.

CONCLUSIONES DEL FODA
En estos productos no se identifican
casos que encuadren en las categorias
de Oportunidades ni Debilidades.
Todos los destinos son mercados de
exportacion que se encuentran conso-
lidados, salvo el caso de Chile, en que
se aplica el término “Amenaza” por la

caida de sus importaciones.

No se descarta la identificacién de
“Oportunidades” en términos de “nue-
vos mercados” a partir de la profundi-

zacion del presente informe, pero los

datos analizados indican que los fac-

tores de localizacion geografica, suma-
dos a la existencia de acuerdos de co-
mercio preferencial (Mercosur y ACE
35), son los determinantes de las opor-

tunidades de exportacion del sector.

En tal sentido, se destaca especialmen-
te la necesidad de mejorar las condi-
ciones de comercio preferencial con
Venezuela, como asi también la de
profundizar el analisis de oportunida-
des con los demas paises de la Comu-
nidad Andina. En este contexto, cabe
tener presente que Brasil es el princi-
pal competidor de Argentina, mientras
que las exportaciones de EE.UU. a la
regién representan una “oportunidad”
de desplazamiento a favor de las ex-
portaciones nacionales de “arvejas en

conserva’.

En este contexto, cabe tener presente
que Brasil es el principal competidor
de Argentina, mientras que las expor-
taciones de EE.UU. a la region repre-
sentan una ‘oportunidad” de desplaza-
miento a favor de las exportaciones

nacionales de “arvejas en conserva”.

Alimentos Argentinos | 53



