Editorial

Construyendo
el futuro

ntre las metas fijadas por el Plan Estraté-
gico Agroalimentario y Agroindustrial (PEA)
2020 se encuentra la de aumentar fuerte-
mente la oferta de alimentos con el acento
puesto en las producciones de mayor valor
agregado, en particular en el lugar de origen, para es-
timular asi el desarrollo econémico, social y cultural.

La difusién y la adopcién de innovaciones tecnolégicas
en la producciéon agroalimentaria y agroindustrial es
una de las llaves para agregar valor a los productos,
y a la vez configura un desafio. Encararlo requiere el
concurso de diversas disciplinas y saberes, que van
desde la economia y la agronomia, hasta el disefio y
la comunicacién, pasando por las diferentes tecnolo-
gias de proceso. Y fundamentalmente, requiere cono-
cer la demanda para trabajar con miras a satisfacerla.

Queremos acompafiar a las empresas para que incre-
menten y mejoren su oferta de bienes. Con ese pro-
posito disefiamos y ejecutamos politicas publicas pro-
ductivas, dedicando al modo de producir, al modo de

asistencia (integral e integrada) y al origen una especial
atencién. Todo ello dirigido a convertir nuestros alimen-
tos en fiel reflejo de la calidad y la potencia productiva
de nuestro sector agroalimentario y del pais, apunta-
lando una imagen que atraiga el interés de los merca-
dos por nuestros agroalimentos y nuestra agroindustria.

Las politicas de estado en materia de agroalimentos,
con sustento en el agregado de valor a través de he-
rramientas basadas en el modo de produccién, en el
origen geogréfico, en la calidad por atributos del pro-
ducto o del proceso, resultan una alternativa valida para
ampliar la oferta de bienes y productos diferenciados,
e incrementar su valor unitario. Sin abandonar nuestro
solido prestigio como pais agroexportador, tenemos que
potenciar y maximizar los productos que reportan mas
beneficio a los integrantes de la cadena de que se trate.

Crear, comunicar y ofrecer valor resultan tareas com-
plejas que implican un conocimiento amplio sobre las
necesidades y las preferencias de clientes y consumi-
dores. La puesta en marcha de instrumentos de agre-
gado de valor fomenta el desarrollo de las economias
regionales, genera mano de obra y expande las alter-
nativas productivas y comerciales.

Gradualmente, pero con firmeza, ese accionar enrique-
ce el panorama de la oferta argentina de alimentos, y
hace posible brindar aromas, sabores y presentaciones
obtenidos en un medio que preserva el equilibrio natu-
ral, y es trabajado con recursos tecnolégicos que per-
miten lograr éptima calidad respetando el ambiente.

Eso es lo que el mundo demanda cada vez con mayor fir-
meza. Quiza muchos no lleguen a percibirlo con claridad,
pero por ese camino estamos construyendo el futuro.
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Portada. Carne aviar y huevos

La actividad avicola ha mostrado en la Gltima década una
fuerte expansién, caracterizada por marcados incremen-
tos en la produccién, el consumo y la exportaciéon de po-
llos y huevos. Las inversiones realizadas permitieron au-
mentar la capacidad instalada e incorporaron tecnologia
de automatizacion y digitalizacién en las diferentes eta-
pas de la cadena productiva: granjas de reproductores,
granjas de engorde, plantas elaboradoras de alimento,
plantas de incubacién, plantas de faena y procesamiento.

En 2003 existian 44 establecimientos habilitados en el
orden nacional, y en 2013 se hallan inscriptas en el SE-
NASA 58 plantas de faena de aves, cuatro de ellas incor-
poradas desde 2011.

El consumo interno de carne aviar acompafié e impulsé
ese desarrollo: de 17.6 Kg./habitante/afio en 2002 pasé a
40 Kg./habitante/afio en 2012, lo que representa un 126
% de incremento. Este cambio en la dieta de los consu-
midores va asociado con una amplia aceptacién del pro-
ducto vinculada con sus aspectos nutricionales y de cali-
dad, y con un precio atractivo en relacién a otras carnes.

La demanda de huevos también muestra una evolucion
relevante. Alcanza actualmente las 226 unidades/per-
sona/afio, mientras que en el afio 2002, era de 121.

Cuando se observan las exportaciones de productos avi-
colas comestibles se verifica que alcanzaron un volumen
de 271 mil toneladas y un valor de 459 millones de US$
FOB (2012), lo que implica un aumento de 22 % y 28
% respectivamente en comparacién con el afio 2011. En
la Ultima década, las ventas al exterior se multiplica-
ron mas de 14 veces en volumen y 24 veces en valor.

Ese desarrollo guarda relacién con la tecnologia empleada,
con la excelente alimentacion asegurada por nuestra produc-
cién cerealera, y se apoya también en un estatus sanitario
optimo que permite asegurar la calidad del producto en el
mercado interno y abre la puerta de los mercados externos.

Nuestro pais se halla libre de la Influenza Aviar y del
mal de Newcastle, ejerciéndose una vigilancia epidemio-
l6gica permanente, complementada por estrictas me-
didas de bioseguridad tomadas a lo largo del ciclo de
produccién. Las dificultades sanitarias registradas en
los Ultimos tiempos en diversos paises del mundo indi-
can la necesidad de continuar trabajando fuertemente
en la bioseguridad y sanidad de una cadena producti-
va cuyo crecimiento es ejemplar en mas de un aspecto.
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