Editorial

Pensando en
Medio Oriente

| potencial de nuestro pais como provee-

dor de alimentos al mundo no reconoce
limites geogréficos. Los cinco continentes
demandan nuestras producciones y en los
ultimos afios hemos desarrollado apertu-
ras comerciales en varios bloques econémicos. A esto de-
bemos sumar la tendencia hacia un mayor valor agregado
en los productos y la diversificacién de las exportaciones,

factores que consolidan nuestro perfil de vendedores.

A los acuerdos con los tradicionales bloques regionales
como América o Europa y al desarrollo de algunos mer-
cados del Africa, se ha sumado el avance en destinos no tra-
dicionales como los de Asia y Oceania, en los que estamos tra-
bajando para generar marcos politicos que permitan expandir

nuestra oferta y captar nuevos compradores.

Hace pocas semanas una delegacién oficial del Ministerio de
Agricultura, Ganaderia y Pesca -junto con empresarios argen-
tinos- participé de la Feria Internacional de Alimentos “Sial
Middle East 2012”, que se realizé en Abu Dhabi (Emiratos

Arabes Unidos) a fines de noviembre.

Argentina tuvo su stand propio y los “Alimentos Argentinos”
fueron exhibidos ante los compradores de Medio Oriente
con el objetivo de afianzar los vinculos estratégicos, politicos
y comerciales dentro de la regién. La relacién comercial con
los Emiratos Arabes alcanzé en 2011 ventas por mds de 300
millones de délares, cifra que demuestra el progreso de nues-

tras exportaciones con €sos mercados.

Los principales alimentos que les hemos suministrado son: aceite y
pellets de soja, maiz, porotos, trigo, aceite de girasol, carne de ave
y ldcteos. Se estd trabajando para alcanzar otros acuerdos que nos

permitirdn llegar con mds productos.

Las expectativas son grandes y crecientes para el préximo
lustro. Los alimentos argentinos tienen en Medio Oriente
un mercado de enorme potencial y exhiben ante la regién

una oferta que no reconoce fronteras.

Ing. Agr. Lorenzo R. Basso
Secretario de Agricultura,
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sector agroalimentario.
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Presencial y virtual. Con talleres, seminarios, cursos y
jornadas. Balance de lascacciones de capacitacion lleva-
das adelante en todo el pais para promover la adopcién
de sistemas de calidad y diferenciacién de alimentos.
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El alimento que se presenta en el mercado no solo debe
ser saludable sino, también, agradable. Satisfacer ese
requerimiento coloca en primer plano una herramienta
cada vez mas utilizada: el analisis sensorial.
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Un aspecto poco difundido de la educacion alimentaria
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Resumen sobre la marcha del Programa Federal
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coordinada por el Instituto Nacional de Alimentos,
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vincias y los municipios.
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La fijacion de nuevos parametros de inocuidad y de los
criterios microbiolégicos atinentes a las comidas prepa-
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(UCAR) y el Programa de Servicios Agricolas Provin-
ciales (PROSAP) realizado en la ciudad de San Juan.

56 | Chocolates que resisten el calor
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las normas para la fabricacion de chocolate y posibili-
ta a las empresas incorporar avances tecnolégicos que
mejoran notoriamente los productos sin comprometer
su genuinidad.



