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Pensando en 
Medio Oriente

El potencial de nuestro país como provee-
dor de alimentos al mundo no reconoce 
límites geográficos. Los cinco continentes 
demandan nuestras producciones y en los 
últimos años hemos desarrollado apertu-

ras comerciales en varios bloques económicos. A esto de-
bemos sumar la tendencia hacia un mayor valor agregado 
en los productos y la diversif icación de las exportaciones, 
factores que consolidan nuestro perfil de vendedores.

A los acuerdos  con los tradicionales bloques regionales 
como América o Europa y al desarrollo de algunos mer-
cados del África, se ha sumado el avance en destinos no tra-
dicionales como los de Asia y Oceanía, en los que estamos tra-
bajando para generar marcos políticos que permitan expandir 
nuestra oferta y captar nuevos compradores. 

Hace pocas semanas una delegación oficial del Ministerio de 
Agricultura, Ganadería y Pesca -junto con empresarios argen-
tinos- participó de la Feria Internacional de Alimentos “Sial 

Middle East 2012”, que se realizó en Abu Dhabi (Emiratos 
Árabes Unidos) a fines de noviembre. 

Argentina tuvo su stand propio y los “Alimentos Argentinos” 
fueron exhibidos ante los compradores de Medio Oriente 
con el objetivo de afianzar los vínculos estratégicos, políticos 
y comerciales dentro de la región. La relación comercial con 
los Emiratos Árabes alcanzó en 2011 ventas por más de 300 
millones de dólares, cifra que demuestra el progreso de nues-
tras exportaciones con esos mercados. 

Los principales alimentos que les hemos suministrado son: aceite y 
pellets de soja, maíz, porotos, trigo, aceite de girasol, carne de ave 
y lácteos. Se está trabajando para alcanzar otros acuerdos que nos 
permitirán llegar con más productos.

Las expectativas son grandes y crecientes para el próximo 
lustro. Los alimentos  argentinos tienen en Medio Oriente 
un mercado de enorme potencial y exhiben ante la región 
una oferta que no reconoce fronteras. 

 Ing. Agr. Lorenzo R. Basso

Secretario de Agricultura, 
Ganadería y Pesca de la Nación
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