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Julio 2010 - La Presidente Cristina Fernandez firma acuerdos con el
presidente de la Republica Popular China, Hu Jintao.

President Cristina Fernandez signing agreements with People’s Republic of China
President, Hu Jintao.

Diciembre 2010 - El Ministro Julian Dominguez cierra acuerdos con el titular
del organismo encargado de la certificacion sanitaria de China (AQSIQ), Zhi
Shupping.

Minister Julidn Dominguez signing agreements with Zhi Shupping, manager of General
Administration of Quality Supervision, Inspection and Quarantine (AQSIQ).
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La visita del Ministro JuliGn Dominguez a la Republica
Popular China, en diciembre pasado, cerré un ano en el que
se dlcanzaron importantes logros en materia agricola con
China. En el aspecto politico, se avanzd en la construcciéon
de la alianza estratégica entre los dos paises. En el aspecto
comercial, se incorporaron nuevos productos a la oferta
exportable nacional - carne vacuna y cebada cervecera-
en un esfuerzo por diversificar nuestro comercio actual, aon
altamente concentrado en los porotos y dceite de soja.

Informe y perspectivas.

The visit of Minister Julidn Dominguez to the People’s
Republic of China in December 2010 closed a year
of major achievements in agricultural relations with
China. In the political sphere, progress was made in
the development of the strategic alliance between
the two countries. In the area of trade, our range
of exports included new products—beef and malting
barley—in an effort to diversify our current trade, still
highly concentrated in soybeans and soybean oil.
Report and prospects.

I Ministro de Agricultura, Ganaderia y Pesca,
Julian A. Dominguez, concluy6 exitosamente el
2 de diciembre de 2010 su segunda visita a la
Republica Popular China, luego de la que reali-
zara en el mes de julio junto a la Presidenta de la Nacién,

Dra. Cristina Fernandez de Kirchner.

En este nuevo viaje, el Ministro Dominguez fue acompa-
fiado por una comitiva de unas 50 personas que se consti-
tuy6 en la delegacion argentina del sector agricola mas im-
portante que haya visitado este pais, lo que da cuenta de
la relevancia asignada por su gestion a la profundizacion
de las relaciones binacionales en el drea. La delegacion
estuvo integrada por autoridades del Ministerio de Agri-
cultura, Ganaderia y Pesca (MAGyP) y sus organismos
descentralizados (ONCCA, INTA y SENASA), altos fun-
cionarios nacionales de otras dreas y numerosos empresa-
rios representativos de los sectores productores de carnes,

cereales, ldcteos y maquinarias agricolas, entre otros.

El presente informe repasa cinco aspectos del ancho ca-
mino que se va construyendo para transitar y profundizar

el proceso de colaboracién encarado por ambos paises.

En primer lugar las acciones emprendidas durante
2010; en segundo término, informacion sobre el des-
empeno de los productos del complejo sojero en dicho
afno; en tercer lugar, la situacién de una seleccion de
productos de interés argentino en el mercado chino que
tienen potencial para diversificar la oferta exportable
argentina (carne vacuna, cebada, carne aviar, vinos,
productos ldcteos, alimentos para mascotas, piensos
animales). En cuarto lugar, presentamos los productos
prioritarios en la agenda sanitaria de 2011 (maiz, se-
men y embriones bovinos, frutas y piensos de origen
vegetal) y por tltimo, se describen los proximos desafios
para generar nuevas oportunidades de negocios en la

relacién bilateral.

The Minister of Agriculture, Livestock and Fishe-
ries, Julidn Dominguez, successfully completed
his second visit to the People’s Republic of Chi-
na on December 2, 2010, after his visit in July
with Argentina’s President, Dr. Cristina Fernan-
dez de Kirchner.

Minister Dominguez was accompanied by 50
people, Argentina’s largest agricultural delega-
tion to China, which reflects the relevance atta-
ched by him to enhancing bilateral agricultural
relations. The delegation included authorities
from the Ministry of Agriculture, Livestock and
Fisheries (MAGyP) and its decentralized agen-

cies (ONCCA, INTA and SENASA), senior officials
from other areas and numerous businessmen
representing sectors such as meat, cereals,
dairy, and agricultural machinery.

This report reviews five aspects of the broad
path being built to develop and enhance the
collaboration process undertaken by both
countries. First, the actions undertaken in
2010; second, information on the performance
of soybean products in 2010; third, the status
of selected products of interest to Argentina
in the Chinese market that have the potential
to diversify the range of Argentina’s food ex-

ports (beef, barley, poultry meat, wine, dairy
products, pet food, animal feeds). Fourth, we
outline priority products on the 2011 sanitary
agenda (corn, cattle embryos and semen, fruit
and plant feed); and last, we describe future
challenges to create new busin ess opportuni-
ties in the bilateral relation.

1. Building a Strategic Partnership
China is Argentina’s second trade partner, both
regarding imports and exports. It is also the

leading destination for Argentina’s global agri-
cultural exports. Mostly due to its exports of
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1-Construyendo
una alianza
estrategica

C

China es el segundo socio comercial de
Argentina en importaciones y exporta-
ciones, y también es el primer destino
de las exportaciones agricolas argentinas
al mundo. Gracias fundamentalmente
a sus exportaciones de productos del
complejo sojero, nuestro pais es el ter-

cer proveedor de alimentos de China.

Estos datos dan cuenta de la importan-
cia que cada pafs tiene para el otro, lo
cual se vio reflejado en la “asociacién
estratégica” que la Presidenta Ferndn-
dez de Kirchner relanzé durante su vi-
sita oficial a China. No sélo existe un
campo muy grande de cooperacién en-
tre ambos paises en el drea agricola, en
pos de la consecucion de sus respec-
tivos objetivos productivos, sino que
Argentina con sus saldos exportables,
condicién sanitaria y calidad de sus
productos, puede responder de manera
estable a la creciente demanda china
de productos agroalimentarios.

El viaje presidencial de julio también

soybean products, our country is China’s third
food supplier.

These data show the importance of each coun-
try to the other, which was reflected in the “stra-
tegic partnership” highlighted by President
Fernandez de Kirchner during her official visit
to China. There is a broad area of agricultural
cooperation between the two countries, aimed
at attaining their respective production objec-
tives, and Argentina can meet China’s growing
demand for agri-food products with its exporta-
ble surplus, its sanitary status and its product
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sirvi6 de marco para las acciones desa-
rrolladas desde el MAGyP y sus orga-
nismos descentralizados con el objetivo
de lograr avances en la agenda agricola
con la segunda economia del mundo y

primer pais en cantidad de poblacién.

Durante el afio 2010 se sucedieron
las reuniones técnicas entre el Ser-
vicio Nacional de Sanidad y Calidad
Agroalimentaria (SENASA) y la Ad-
ministracion General de Supervision
de Calidad, Inspeccién y Cuarentena
de China (AQSIQ). Por su parte, el
Instituto Nacional de Tecnologia Agro-
pecuaria (INTA) firm¢ acuerdos con la
Academia de Ciencias Agricolas y la
Academia de la Administracién Estatal
de Granos, consolidando relaciones ci-

mentadas en los tltimos afios.

Desde un punto de vista politico, las vi-
sitas reciprocas que realizaron los Mi-
nistros de Agricultura de ambos paises
a la Argentina y China, respectivamen-
te, marcaron un hito en las relaciones
bilaterales. En la primera quincena de
noviembre se recibié al Ministro de
Agricultura de China, Sr. HAN Chan-
gfu, para copresidir junto al Ministro
Dominguez la 1* Reunién del Comité

Mixto de Cooperacién Agricola China-

quality.

The President’s trip in July also served as a fra-
mework for actions led by MAGyP and its decen-
tralized agencies with the aim of making pro-
gress on the agricultural agenda with the world'’s
second economy and most populated country.

In 2010 technical meetings were held between
the National Service of Agricultural Food Qua-
lity and Health (SENASA) and the General Ad-
ministration of Quality Supervision, Inspection
and Quarantine (AQSIQ). Further, the Argentine

Argentina. En esta primera visita de un
ministro chino de agricultura a nuestro
pais se acordaron una serie de accio-
nes para avanzar en la cooperacion en
materia de biotecnologfa, investigacion
y extension tecnoldgica, siembra direc-
ta, ganaderfa (genética bovina y cues-
tiones veterinarias), pesca, comercio e
inversiones, asi como participacion en

foros internacionales.

Cabe destacar la recepcion brindada
por la comunidad empresarial argenti-
na a la delegacion china en la Bolsa de
Comercio de Rosario, que demuestra el
interés privado en el fortalecimiento de

los vinculos bilaterales con China.

Seguidamente, el Ministro Dominguez
viajé a China para firmar con su par del
AQSIQ, el Sr. ZHI Shuping, los proto-
colos sanitarios para la apertura del mer-
cado chino a la exportacién de carne va-
cuna y cebada argentinos, y renovar un
acuerdo existente para el comercio de
lacteos de consumo humano. Durante
la visita también se avanzé en las ne-
gociaciones para la futura apertura del
mercado chino para la genética bovina
(semen y embriones), maiz, caballos en
pie, limones, entre otros productos.

En su reunién con el Ministro de la Ad-

Institute of Agricultural Technology (INTA) sig-
ned technical cooperation agreements with
the Academy of Agricultural Sciences and the
Academy of the State Administration of Grain,
strengthening recently built relations.

From the political point of view, the visits of
both countries’ Agriculture Ministers to Argenti-
na and China, respectively, were a milestone in
bilateral relations. In the first half of November
China’s Agriculture Minister, Mr. HAN Changfu,
visited our country to co-chair the First Mee-
ting of the China-Argentina Joint Agricultural




ministracién Estatal de Granos (AEG),
Sr. NIE Zhebang, se acord6 iniciar las
negociaciones de un Memorando de
Cooperacion en temas relacionados con

el almacenamiento, calidad y comercio

gentina - China, compartiendo caminos Shared Paths

de granos, con la intencién de firmar-
lo en un préximo encuentro. De esta
forma, el MAGyP habra establecido re-
laciones interinstitucionales mediante

acuerdos de cooperacion con los cuatro

organismos chinos que tienen compe-
tencia en materia agricola: el MOA (fe-
brero de 2009), el AQSIQ (octubre de
2006), la Administracién Forestal Esta-
tal (noviembre 2008) y la AEG.

2-Los productos del
complejo sojero en

2010

Las exportaciones argentinas a China

se encuentran altamente concentradas

en porotos y aceite de soja crudo, y los
ingresos considerables provenientes de
las mismas logran equilibrar en cierta
medida la balanza comercial bilateral.
Segtin datos de la Aduana de China,
entre enero y noviembre de 2010, las
importaciones totales chinas desde Ar-
gentina llegaron a US$ 6.364 millones,

Importaciones de porotos de soja de china 2004 - 2010

China’s Soybeans Imports (2004-2010)
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Source: Secretary of Agricultural, Livestock and Fishing based on data from Chinese Customs. (Jan - Nov)

Cooperation Committee together with Minis-
ter Dominguez. In this first visit of a Chinese
agriculture minister to our country, a series of
actions were agreed in order to push forward
cooperation in biotechnology, research and te-
chnological extension, no-till farming, livestock
(cattle genetics and veterinary issues), fishe-
ries, trade and investment, as well as participa-
tion in international fora. It is worth stressing
the warm welcome by the Argentine business
community’ given to the Chinese delegation at
the Rosario Stock Exchange, which shows the
private sector’s interest in developing bilateral

relations with China.

Later in the year, Minister Dominguez went to
China to sign, along with his counterpart at the
AQSIQ, Mr. ZHI Shuping, sanitary protocols for
the opening of the Chinese market to Argentine
beef and barley exports, and to renew an exis-
ting agreement for trade in dairy products for
human consumption. During the visit, progress
was also made on the negotiations for the futu-
re opening of the Chinese market for cattle ge-
netics (semen and embryos), corn, live horses,
and lemons, among others.

un 55% mds que en el afio anterior, de
las cuales el 76,5% correspondieron
a los rubros porotos y aceite crudo de
soja. En el afio 2009, ambos represen-
taron el 71% del total importado desde
Argentina. Porcentajes similares se vie-

nen registrando en los dltimos afos.

Sin embargo, en 2010 los dos produc-
tos tuvieron un comportamiento dispar:
mientras las importaciones chinas de
porotos de soja de Argentina alcanzaron
los 10,74 millones de toneladas en los
11 primeros meses del afio por valor
de US$ 4.740 millones, las de aceite
de soja apenas llegaron a unas 154.400
toneladas, volumen significativamente
inferior a las 1,84 millones de toneladas
(US$ 1.400 millones) de 2009. Esta
gran caida se debié a la suspension de
las compras por parte de China de acei-
te de soja argentino durante siete meses,
las cuales se habrian reanudado paulati-

namente a partir del mes de octubre.

At the meeting with the Minister of the State
Administration of Grain (AEG), NIE Zhebang, it
was agreed to start the negotiations on a Me-
morandum of Cooperation on issues related
to grain storage, quality, and trade with a view
to its signature at a future meeting. This way,
MAGyP will have established inter-institutional
relations through cooperation agreements with
the four Chinese agencies competent in agri-
culture: MOA (February 2009), AQSIQ (October
2006), the State Forestry Administration (Nov-
ember 2008) and AEG.

Alimentos Argentinos 7



3-Diversificando la
oferta exportable
argentina

C

Sin desconocer la importancia de los
dos productos anteriores del complejo
sojero, es necesario destacar que en los
dltimos afos se ha venido ganando el
acceso al mercado chino para una gran
variedad de otros productos agricolas
argentinos. Si bien las cantidades to-
tales adquiridas por el pafs asidtico son

atin bastante menores, el mercado chi-

Argentina - China, compartiendo caminos Shared Pa

Participacion en el mercado de carne bovina fresca,
refrigerada, congelada y menudencias 2010
Fresh, Chilled and Frozen Beef and Offal Market Share 2010

36%

29%

27%

8%

Fuente: Elaboracidn propia a partir de datos de la Aduana de China

no se torna cada vez mds atractivo, de-

bido al fuerte crecimiento que registra

Evolucion de las importaciones de carne bovina fresca, congelada

y menudencias 2005 - 2010

Fresh, Chilled and frozen beef and Offal Market Share 2005 - 2010
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Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca con datos de la Aduana de China.
Source: Secretary of Agricultural, Livestock and Fishing based on data from Chinese Customs.

2. Soybean Products in 2010

Chinese exports to China are highly concentra-
ted in soybeans and raw soybean oil, and, to
some extent, the considerable income from them
helps even up the bilateral trade balance. Ac-
cording to data from China’s Customs, total Chi-
nese imports from Argentina between January
and November 2010 reached USD 6.364 billion,
55 percent more than in the previous year, 76.5
percent of which are accounted for by soybeans
and raw soybean oil. In 2009, together they
represented 71 percent of total imports from
Argentina. Similar percentages have been recor-
ded in recent years.

8 Alimentos Argentinos
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However, in 2010 the two products had different
performances: while Chinese imports of Argenti-
ne soybeans reached 10.74 million tons in the
first 11 months of the year for USD $ 4.74 billion,
soybean oil imports amounted to 154,400 tons,
a volume significantly lower than that for 2009
(1.84 million tons, USD 1.4 billion). This great
decline was because China stopped buying Ar-
gentine soybean oil for seven months (and then it
gradually resumed these purchases in October).

3. Diversifying the Range of
Argentina’s Exports

Without ignoring the importance of soybeans

afio a aflo. Se sefala a continuacién la
situacion de algunos de ellos, con par-
ticular referencia a nuestro pais en su

condicién de proveedor.
Carne vacuna

El Protocolo Sanitario firmado el 30 de
noviembre pasado reabrié el mercado
chino para la carne vacuna de origen
argentino, luego del dltimo brote de
Fiebre Aftosa registrado en nuestro
pais en 2006. Aunque comparado con
otros mercados tradicionales de Argen-
tina el volumen importado por China
no es significativo por el momento, las

compras chinas estdn creciendo afo a

and soybean oil, it is worth pointing out that
a wide variety of other Argentine agricultural
products have recently gained access to the
Chinese market. Although total purchases by
the Asian country are still fairly low, the Chinese
market is becoming increasingly attractive, due
to the strong annual growth recorded. The si-
tuation of some of them is outlined below, parti-
cularly in relation to our country as a supplier.

Beef

The sanitary protocol signed on November 30,
2010 reopened the Chinese market for Argen-
tine beef after the last FMD outbreak recorded
in our country in 2006. Although compared




afio a tasas muy elevadas, impulsadas
por un sector gastronémico y hotelero
de alto nivel que se expande rdpida-
mente y que demanda cortes de alta
calidad y ciertas menudencias, consi-
deradas como productos gourmets por

el consumidor chino.

Entre enero y noviembre de 2010 ingre-
saron 30.650 toneladas por un valor de
USS$ 95 millones, lo cual significé un
incremento del 332% respecto al volu-
men importado en 2008. Unos pocos
paises se reparten actualmente el nego-
cio (Brasil, Uruguay, Australia y Nueva
Zelanda), mientras que otros estdn pug-
nando por ingresar: Argentina y Canadd
lo acaban de lograr y Estados Unidos
estd tratando de concluir su negocia-
cién.  Resultard fundamental promo-
cionar la marca “carne argentina” para
hacerse de un lugar en un mercado que

sera cada vez mds competitivo.
Cebada

Después de 5 afios se logré concluir la
negociacion del Protocolo Fitosanitario
para el acceso de la cebada (cerveceray
forrajera) de origen argentino en China.

with other Argentine traditional markets the vo-
lume imported by China is still not significant,
Chinese purchases are soaring, boosted by a
top-level food and hotel sector that is expan-
ding rapidly and demands high-quality cuts and
some offals, considered gourmet products by
Chinese consumers.

Between January and November 2010 30,650
tons entered the country (USD 95 million),
which meant a 332 percent increase from the
volume imported in 2008. A few countries now
share this business (Brazil, Uruguay, Australia
and New Zealand), while others are striving to
join in: Argentina and Canada have recently

Argentina - China, compartiendo caminos Shared Paths

Produccion de cerveza en China 2002 - 2010

Beer Production in China 2002 - 2010
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Source: own elaboration based on information published by the State Council of

the People's Republic of China and Beijing Zhiyan Kexin.

Principales proveedores de cebada 2010

Major Barley Suppliers 2010

59%

21%

19%

1%

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de la Aduana de China
Source: Own elaboration based on data from Chinese Customs

entered this market, and the United States is
trying to conclude the negotiations. It will be
essential to promote the Argentine beef brand
to get a good position on an increasingly com-
petitive market.

Barley

After five years the negotiation of the phyto-
sanitary protocol for Argentine (malting and
feed) barley access to China was concluded.
Chinese barley imports are mainly intended
to meet brewing industry demand, which has
risen steadily over the years. In 2002 China
became the world’s leading beer producer, and
its 2010 production reached 42.4 million tons.

Annual per capita beer consumption is around
30 liters, which is still far from Germany’s 120
liters. The ability to face an increasing demand
with own production is limited, as it competes
with other essential grains for the country’s
food security; therefore, imports are expected
to soar in the next few years (they actually meet
40 percent of China’s demand).

From January to November 2010 China impor-
ted 2.3 million tons of barley for USD 519 mi-
llion, i.e. 32 percent more than the total volume
imported in 2009. Australia leads the market
with a 54 percent share, followed by Canada
and France with 21 and 19 percent shares,

Alimentos Argentinos 9
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Las importaciones chinas de cebada se
destinan principalmente a satisfacer
la demanda de la industria cervecera,
que crece a un ritmo incesante afo a
afio. En 2002 China se convirtié en el
mayor productor de cerveza del mundo
y en 2010 su produccién alcanzo los
42,4 millones de toneladas. El consu-
mo de cerveza per capita anual ronda
los 30 litros, lo cual atin estd muy lejos
de los 120 litros de Alemania. La ca-
pacidad de hacer frente al incremento
de la demanda mediante produccion
propia se ve limitada, ya que compite
con otros granos esenciales para la “se-
guridad alimentaria” del pafs; por lo
tanto, se espera que las importaciones
tengan un crecimiento importante en
los préximos afos (de hecho, en estos
momentos ya satisfacen el 40% de las
necesidades chinas).

De enero a noviembre de 2010 China
importé 2,3 millones de toneladas de
cebada por valor de US$ 519 millones,
lo cual super6 en un 32% el volumen
importado durante todo el 2009. Aus-
tralia lidera el mercado con una parti-
cipacion del 59%, seguida por Canada
y Francia con 21% y 19%, respectiva-

mente. Argentina se posicionard de

respectively. Argentina will become a supplier
alternative to Australia in the Southern hemis-
phere, which will reduce China’s risk of being
harmed by bad crops in that country.

Poultry

From January to November 2010 China im-
ported 123,130 tons of poultry meat from our
country for USD 214.97 million, practically
twice last year’s purchases. Although chicken
claws and wings, considered gourmet products
in China, led Argentina’s sales, the large in-
crease of boned chicken cuts (which reached
10,000 tons for nearly USD 10 million) is no-

10
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Evolucion de las importaciones en China de cebada 2004 - 2010

Evolution of China’s Barley Imports 2004 - 2010
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ahora en adelante como un proveedor
alternativo a Australia desde el hemis-
ferio sur, lo cual reducird el riesgo de
China de verse perjudicada por malas

cosechas en dicho pafs.

Principales proveedores de carne aviar
Enero/Noviembre 2010
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Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca con datos de la Aduana de China.
Source: Secretary of Agricultural, Livestock and Fishing based on data from Chinese Customs.
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Carne aviar

Entre enero y noviembre de 2010 Chi-
na import6 123.130 toneladas de carne
aviar desde nuestro pafs por un valor de

US$ 214,97 millones, pricticamente

Major Poultry Meat Suppliers (January-November 2010)

- Brasil

teworthy. Argentina came second after Brazil
and before the United States. The two South
American countries took the place of the Uni-
ted States, whose sales plunged in 2010, af-
ter China’s drastic imposition of antidumping
or countervailing duties due to alleged unfair
competition, which also affected China’s total
import volume.

This new situation provides a great opportu-
nity for Argentina to continue boosting sales
to the Chinese market. This is expected to be
achieved with the inclusion of new exporting
slaughterhouses, once they are audited by the

51%

- Argentina  25%

21%

3%

Chinese health authority this year. The other
challenge facing our exporters is further in-
creasing sales of non traditional cuts (boned
or whole chickens), as well as traditional offals,
which will require marketing campaigns or pro-
duct adjustments to meet China’s demand.

Wine

The Chinese wine market is in full bloom, both
in terms of production and consumption, which
makes it one of the world’s most dynamic mar-
kets, with an annual growth of more than 10
percent. China apparently became the world’s
seventh wine producer in 2010. At the same
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Evolucion de las importaciones de carne aviar 2005 - 2010
Evolution of Poultry Meat Imports 2005 - 2010
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el doble de las compras del afio ante-
rior. Aunque las garras y alitas de po-
llo, productos considerados gourmets
en China, lideraron las ventas argenti-
nas, es destacable el gran incremento
de los cortes de pollo con hueso, que
alcanzaron las 10.000 toneladas por un
valor cercano a los US$ 10 millones.
Argentina se posicioné segunda de-
tras de Brasil y por delante de Estados
Unidos. Los dos pafses sudamericanos

desplazaron a Estados Unidos, cuyas

time, its imports have grown at a robust pace: in
the first 11 months of 2010 it imported 126.4
million liters of bottled wine, which represented
a 58.2 percent increase from the same period
of the previous year and more than 1,100 per-
cent in the last five years; meanwhile, bulk wine
imports reached 119.5 million liters, 61 per-
cent more than the year before.

The main suppliers are France, Australia and
Chile. Argentine bottled wine purchases rose
67.7 percent in volume (2.42 million liters)
and 100 percent in value (USD 8.15 million);
however, Argentina’s total share is still small,

ventas se desplomaron en 2010, luego
que China le impusiera dristicos dere-
chos antidumping y compensatorios
por supuesta competencia desleal, lo
cual impact6 también en el volumen

total importado por China.

Esta nueva coyuntura abre una opor-
tunidad importante para que Argentina
siga aumentando sus ventas al merca-
do chino. Se espera que ello se haga

posible con la incorporacién de nuevas

which means that with more aggressive mar-
keting campaigns to build the Argentine wine
brand, we can compete for a larger share of the
Chinese market.

Dairy Products

In 2010 China imported around 700,000
tons of dairy products (between January and
November) for more than one billion dollars,
290,445 tons of which represented whole milk
powder, 236,252 whey, 79,526 skimmed milk
powder, and 13,623 tons liquid milk. It is worth
mentioning the large increase in China’s whole
milk powder purchases in the last year (+ 66

2005 2010

(enero/nov)
(Jan - Nov)

plantas frigorificas exportadoras, una
vez que reciban la auditoria por parte
de la autoridad sanitaria de China en
el corriente afo. El otro desafio que
tienen nuestros exportadores es seguir
ampliando sus ventas de cortes no tra-
dicionales (con hueso o pollos ente-
ros), ademds de las cldsicas menuden-
cias, para lo cual necesitardn realizar
campafias de promocién o ajustar sus

productos a la demanda china.

percent), while whey purchases declined 18
percent.

New Zealand leads the markets for imported
liquid milk and milk powder; the United States
and France share the whey market. Milk purcha-
ses have risen significantly since 2008 when
China’s melamine dairy scandal occurred. The
episode crushed confidence in local produc-
tion (which is gradually recovering, thanks to
the measures adopted by Chinese authorities),
which benefited imported products (especially,
infant milk powder formula).
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Vinos

El mercado de vinos en China se en-
cuentra en pleno proceso de expan-
sién, tanto desde la perspectiva de la
produccién como del consumo, lo cual
lo convierte en uno de los mds dindmi-
cos del mundo y con un crecimiento
anual superior al 10%. China se habrfa
convertido en 2010 en el 7° pafs mas
importante en producciéon de vinos.
Al mismo tiempo, sus importaciones
crecen a tasas muy elevadas: en los pri-

meros 11 meses de 2010 importé 126,4

Argentina - China, compartiendo caminos Shared Pa

millones de litros en botella, lo cual sig-
nificé un incremento del 58,2% respec-
to a igual perfodo del afio anterior y mas
de 1.100% en los dltimos 5 afos; por su
parte, las importaciones de vino a granel
alcanzaron 119,5 millones de litros, un

61% mads que en el afio anterior.

Los principales proveedores son Fran-
cia, Australia y Chile. Las compras de
vino argentino en botella crecieron un
67,7% (2,42 millones de litros) en vo-
lumen y del 100% en valor (U$S 8,15

millones); sin embargo, la participacién

Evolucion de las importaciones de vino en botella 2005 - 2010

Evolution of Bottled Wine imports 2005 - 2010
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Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca con datos de la Aduana de China.
Source: Secretary of Agricultural, Livestock and Fishing based on data from Chinese Customs.

The rising trend recorded in dairy imports is ex-
pected to continue, as a result of an ever-increa-
sing domestic demand. Argentina, has still not
reached the full potential in the Chinese market,
as volumes exported to Chine are relatively low
(mainly, whey and whole milk powder, with 4000
tons and 1000 tons, respectively). However, with
improved promotion efforts and more partners-
hips between dairy companies in both countries,
a larger market share could be captured.

Pet Food
With the increase in disposable income and

12 Alimentos Argentinos

2008 2009 2010

(enero/nov)
(Jan - Nov)

cultural changes taking place in China’s urban
population, particularly large cities, more and
more households own pets, especially cats and
dogs. At the same time, due to marketing and
education campaigns, Chinese consumers are
valuing the benefits of balanced foods for their
pets. This market is worth one billion dollars
in 2011 and has grown over the years, which
creates strong expectations for current im-
ports, which are only around U$S 10 million
are showing a rising trend too.

With its FMD, BSE and other animal disease-

total argentina es atn baja, lo cual sig-
nifica que con campafas mds agresivas
de promocién para instalar la marca
“vino argentino”, se puede llegar a dis-
putar una porcién mds importante del

mercado chino.
Productos lacteos

En 2010 China import6 alrededor de
700.000 toneladas de productos ldc-
teos (entre enero y noviembre), por va-
lor superior a US$, 1.000 millones. De
ellos 290.445 toneladas correspondie-
ron a leche en polvo entera, 236.252 a
suero ldcteo, 79.526 a leche en polvo
descremaday 13.623 toneladas a leche
liquida. Es de destacar el gran creci-
miento de las compras chinas de leche
entera en polvo en el dltimo ano (+
66%), en tanto que las de suero lacteo
cayeron 18%.

Nueva Zelanda lidera el mercado de
leche en polvo y liquida importada; Es-
tados Unidos y Francia se reparten el
mercado de suero lacteo. Las compras
de leche crecieron significativamente a
partir del 2008 cuando se produjo un
escédndalo por la contaminacién de pro-
ductos ldcteos con melamina en Chi-

na. El episodio hizo caer la confianza

free status, Argentina is one of the few coun-
tries authorized to export this kind of food to
China. In 2010 it was the second supplier (with
a 17 percent market share), after Australia, in
the most dynamic tariff position for this kind of
products (dog and cat food, excluding canned
food), with 930,000 tons for USD 1.5 million
entering between January and December. In
late 2010 the Protocol signed in July 2009 be-
came operational, which lays down the sanitary
conditions for export to China of products con-
taining ruminant and non-ruminant animal ori-
gin ingredients. The five Argentine processing
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Evolucion de las importaciones de los principales productos lacteos 2007 - 2010
Evolution of Major Dairy Products Imports 2007 - 2010
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Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca con datos de la Aduana de China.
Source: Secretary of Agricultural, Livestock and Fishing based on data from Chinese Customs.

en la produccion local (que se recupera
paulatinamente, gracias a las medidas
adoptadass por las autoridades chinas),
lo cual beneficié a los productos im-
portados (especialmente, férmulas de
leche en polvo maternizadas).

Se espera que la tendencia al alza en
las importaciones de productos ldcteos
continde, gracias a una demanda inter-
na que no cesa de crecer. Argentina,
por su parte, ain no aprovecha todo
su potencial en el mercado chino, ya

que los volimenes exportados al pafs

plants authorized in December are expected to
register their products in China and tap the po-
tential of this new market.

Animal Feeds

The increase in the purchasing power of the
Chinese population and the improvement in its
standard of living in the last years has transla-
ted into a higher content of plant protein in its
diet. This revolution in foods forced the develo-
pment of aquaculture, and livestock/farm ani-
mals (pork and poultry) production. In turn, all
these sectors strongly demand animal feeds.

asiatico son relativamente bajos (esen-
cialmente, suero licteo, y leche entera
en polvo, unas 4.000 toneladas y 1.000
toneladas, respectivamente). Sin em-
bargo, con un mayor esfuerzo de pro-
mocién y fomentando asociaciones en-
tre empresas ldcteas de ambos paises,
se podria llegar a ganar mayor espacio

en el mercado.
Alimentos para mascotas

Gracias al incremento del ingreso dis-

ponible y a los cambios culturales que

For instance, the massive import of soybeans
for the purpose of milling for oil and meal pro-
duction is closely related to the growth in ani-
mal production.

Our country is a traditional exporter of fish meal
and oil (12,500 tons between January and Nov-
ember 2010, for USD 17.7 million) and has just
been authorized by China to export meat, bone
and blood meals and whey for animal feeding,
opening up new sectors for the diversification
of our exports.

2010
(enero/nov)
(Jan - Nov)

se estdn produciendo en la poblacién
urbana de China, en particular en las
grandes ciudades, cada vez son mads
los hogares que poseen una mascota,
especialmente perros y gatos. Paralela-
mente, debido a las campafias de mar-
keting y educacion, los consumidores
chinos estdn valorando los beneficios
de los alimentos balanceados para sus
mascotas. Se trata de un mercado que
rondarfa los US$ 1.000 millones en
2011 y que crece afio a afo, lo cual ge-
nera fuertes expectativas de crecimien-

to para las importaciones actuales, que

4. Priority Products on the
Sanitary Agenda

It may take several years for a product to gain
access to the Chinese market, due to a series
of factors: the technical complexity of risk
analyses and negotiations; the lack of sufficient
personnel in the Chinese sanitary agency (AQ-
SIQ) to address the multiple access requests
made by the different countries and the mana-
gement of imports; or the lack of interest when
the product concerned is not essential for the
country’s food security. Sometimes, a business

Alimentos Argentinos 13
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Evolucion de las importaciones de alimentos para perros y gatos 2005 - 2010
Evolution of Dog and cat Food imports 2007 - 2010
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Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca con datos de la Aduana de China.
Source: Secretary of Agricultural, Livestock and Fishing based on data from Chinese Customs.

apenas rondan los US$ 10 millones y
que muestran también una tendencia

hacia el alza.

Gracias a su condicién sanitaria de
libre de Fiebre Aftosa, BSE y otras
enfermedades animales Argentina es
uno de los pocos paises habilitados
para exportar este tipo de alimentos a
China. En 2010 fue el segundo pro-
veedor (17% del mercado), detrds de
Australia, en la posicion arancelaria
que se muestra mds dindmica para este
tipo de productos (“alimentos para
perros y gatos, excluyendo los enlata-
dos”), con 930.000 toneladas por valor
de US$ 1,5 millones ingresadas entre

opportunity causes frustration among the inter-
ested parties because the operation cannot be
carried out due to the lack of access for the
product involved.

The list of products under negotiation to gain
access to the Chinese market is increasingly
long as Argentine exporters and Chinese impor-
ters express trade interest. In 2011, the MAGYP
and SENASA will focus on a series of products
considered by our country to be priority pro-
ducts:

14 Alimentos Argentinos

enero y diciembre. A fines de 2010
qued6 plenamente operativo el Pro-
tocolo firmado en julio de 2009, que
fija las condiciones sanitarias para la
exportaciéon a China de productos con
ingredientes de origen animal rumiante
y no rumiante. Se espera que las cin-
co plantas elaboradoras argentinas que
fueron habilitadas en diciembre pasado
puedan en los préximos afos registrar
sus productos en China y aprovechar
al maximo las potencialidades de este

nuevo mercado.
Piensos animales

El aumento del poder adquisitivo de

Corn. In 2010, China became a “net importer”
of corn, which indicates that its production of
150 million tons is not enough for a growing
domestic demand, mainly driven by the produc-
tion of pork and poultry. Between January and
November 2010, China imported 1.56 million
tons almost exclusively from the United States
and some analysts anticipate that, in 2011,
Chinese purchases will total 5 million tons. As
the world’s second exporter of this grain, Argen-
tina may become an alternative to the US from
the Southern hemisphere. As our country has

la poblacién china y el mejoramiento
en la calidad del nivel de vida en los
ultimos afios, se ha visto reflejado en
el mayor contenido de proteina vege-
tal en la dieta. Esta revolucién en la
alimentacion obligé al desarrollo de
la produccion acuicola, ganadera y de
animales de granja (cerdos y pollos).
Todo este sector, a su vez, es un fuerte
demandante de piensos animales. Por
ejemplo, la masiva importacién de po-
rotos de soja con el doble propésito de
molienda para produccién de aceite y
harina estd estrechamente ligada al

crecimiento de produccién animal.

Nuestro pafs es un exportador tradi-

no access to the Chinese market, at present,
sanitary requirements are under negotiation to
gain such access. Taking into account China’s
sudden need to import corn and the interna-
tional context of few stocks, the said sanitary
negotiation is intended to be concluded during
the ongoing year.

Bovine genetics (semen and embryos). China
needs to increase its herd of cattle from 107
million heads in order to achieve such produc-
tive efficiency that allows it to increase its pro-




cional de harina y aceite de pescado
(12.550 toneladas entre enero y no-
viembre de 2010, por US$ 17,7 mi-

ontina - China, compartiendo caminos Shared Paths

llones) y acaba de ser habilitado por
China para exportar harinas de carne,

hueso y sangre, y suero licteo para la

alimentacién animal, con lo cual se
abren nuevos rubros para diversificar

nuestras exportaciones.

4 - [os /)/"()(//I(‘/()S
prioritarios de la
(1g(%/1(/(1 saniliaria

Lograr el acceso al mercado chino
para un producto puede llevar varios
anos, debido a una serie de factores:
complejidad técnica de los andlisis de
riesgo y negociaciones; falta de perso-
nal suficiente por parte de la autoridad
sanitaria china (AQSIQ) para atender
a las multiples solicitudes de acceso
que realizan los diferentes paises y
la gestion de de las importaciones; o
desinterés por parte de éstas cuando
el producto no es esencial para la se-
guridad alimentaria del pafs. Muchas
veces la oportunidad de un negocio ge-
nera frustraciones entre los interesados
al debido a que no pueden concretarlo
por la falta de acceso para el producto

en cuestion.

El listado de productos bajo negocia-
cién para obtener el acceso al mercado

chino se extiende constantemente a

duction of dairy products and beef. The crisis
due to the contamination of dairy products with
melamine in 2008 evidenced the country’s de-
ficiencies in the production of milk. Moreover,
the Chinese gastronomic market needs higher
quality beef. In the face of these needs, the
Chinese Ministry of Agriculture is promoting
the purchase of imported premium bovine ge-
netics: semen, embryos and live cows. While
the main focus is on bovine genetics for milk
production, there are also business opportuni-
ties for beef cattle genetics. Today, the United

medida que exportadores argentinos o
importadores chinos van manifestando
interés comercial. En 2011 el MAGyP
y SENASA se concentrardn en una se-
rie de productos que nuestro pafs con-

sidera prioritarios, tales como:

Maiz. China pasé a ser en 2010 un
“importador neto” de maiz, lo cual
indica que su produccién de 150
millones de toneladas no es sufi-
ciente para una demanda interna en
aumento, esencialmente motorizada
por la produccion de cerdos y pollos.
Entre enero y noviembre de 2010
China import6 1,56 millones de to-
neladas, casi exclusivamente desde
Estados Unidos, y algunos analistas
prevén que en 2011 las adquisicio-
nes chinas alcanzaran los 5 millones
de toneladas. Por ser el 2° exporta-
dor mundial de este cereal, Argentina
puede convertirse en un proveedor
alternativo a Estados Unidos desde
el hemisferio sur. Nuestro pafs no
tiene acceso al mercado chino, por
lo que en estos momentos se estdn

negociando los requisitos sanitarios

States, Canada, Australia and Holland are the
largest suppliers of semen and embryos, while
Uruguay, New Zealand and Australia have sold
quotas of live milk cows. Argentina is currently
negotiating sanitary protocols for the export of
bovine semen and embryos to China and an
agreement is expected to be reached this year.

Fruits. Several countries have gained access
to the Chinese fruit market but very few can
actually export in favorable sanitary condi-
tions. For the time being, Argentina is allowed

para lograrlo. Considerando la su-
bita necesidad de China de importar
maiz y el contexto internacional de
bajos stocks, se tratard de concluir
dicha negociacién sanitaria en el
curso del corriente afio.

Genética bovina (semen y embrio-
nes). China necesita mejorar su
rodeo vacuno de 107 millones de
cabezas de ganado para lograr una
eficiencia productiva que le permita
aumentar su produccién de lacteos
y carne. La crisis por la contamina-
cién de productos ldcteos con me-
lamina en 2008 puso en evidencia
las falencias del pafs en materia de
produccion lechera. Por otra par-
te, el mercado gastronémico chino
requiere carnes de mayor calidad.
Ante estas necesidades, el Ministe-
rio de Agricultura de China estd pro-
moviendo la adquisicién de genética
bovina importada de primer nivel:
semen, embriones y vacas en pie. Si
bien el foco principal est4 en la gené-
tica bovina para produccion lechera,
también existen oportunidades co-

merciales para la genética vinculada

to export sweet citrus (oranges, grapefruits,
mandarins) in the context of the Protocol sig-
ned in 2004. The market opening for Argentine
lemons has been under negotiation for years
but there are still technical disagreements. As
for pears and apples, a transition agreement
was reached in July 2010 to unblock a nego-
tiation which had stagnated for several years.
Finally, there is also interest in the access of
other fruits such as blueberries, cherries and
table grapes, although the technical exchange
has just begun.
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al ganado de carne. Por el momento,
Estados Unidos, Canadd, Australia y
Holanda son los principales provee-
dores de semen y embriones, mien-
tras que Uruguay, Nueva Zelanda y
Australia han vendido contingentes
de vacas lecheras en pie. Argentina
estd en estos momentos negocian-
do los protocolos sanitarios para la
exportacion de semen y embriones
bovinos a China y se espera alcanzar
un acuerdo en el presente afio.

Frutas. Varios paises han logrado
acceder al mercado chino de frutas,
pero en realidad son muy pocos los
que efectivamente pueden exportar
en condiciones sanitarias favorables.
Por el momento, Argentina estd ha-
bilitada a exportar citricos dulces
(naranjas, pomelos, mandarinas) en
el marco del Protocolo firmado en

2004. Se negocia desde hace afios la

Argentina - China, compartiendo caminos Shared Pai

apertura del mer-
cado para los li-
mones argentinos,
pero las discre-
pancias  técnicas

todavia subsisten.

En materia de pe-

ras y manzanas se

logré un acuerdo

transitorio en julio

de 2010 para des-

trabar una nego-

ciacién estancada

desde hacfa varios afios. Finalmen-
te, también existe interés en ingresar
con otras frutas, tales como ardnda-
nos, cerezas y uvas de mesa, aunque
el intercambio técnico apenas ha
comenzado.

Piensos animales de origen vegetal.
Luego de lograrse avances importan-

tes en materia de piensos animales de

origen animal en 2010, los productos
de origen vegetal pasardn a ganar es-
pacio en la agenda con el AQSIQ, ta-
les como las pre-mezclas de harinas
de soja y matiz, alfalfa y pellets de se-
millas de algoddn, que deberdn pasar
a su turno los respectivos andlisis de
riesgo para poder ser incluidos en la

oferta exportadora argentina.

5 - Los proximos
desafios en la
relacion bilateral

Plant-origin feeds. After the great progress
achieved in terms of animal-origin feeds in
2010, plant products will become increasingly
important in the agenda with the AQSIQ; pro-
ducts like soybean and corn meal premixes,
alfalfa and cottonseed pellets will need to be
subject to the respective risk analyses in order
to be included in Argentine exports.

5. Next Challenges in the
Bilateral Relation

The achievements of 2010 in the agricultural
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Los logros del 2010 en el drea agricola
marcaron un nuevo hito en las relacio-
nes bilaterales. La nueva etapa que se
acaba de iniciar presenta el desaffo de
continuar diversificando nuestra ofer-
ta exportadora a China, para lo cual la

construccién de la confianza (entre las

area marked a new milestone in the bilateral
relation. The new stage which has just begun
presents the challenge of continuing diversi-
fying our exports to China, for which it is funda-
mental to build trust (among institutions and
trading partners) both at political and expert
levels. In this sense, the MAGYP will keep pro-
moting meetings among senior authorities, offi-
cials and businessmen from both parties.

As Argentina is the one which demands access,
the burden of keeping the sanitary and phyto-
sanitary agenda active to reduce the negotia-

instituciones e interlocutores) es fun-
damental, tanto desde el dambito poli-

tico como desde el técnico. En este

sentido, se continuarin promoviendo
desde el MAGyP los encuentros de au-
toridades de alto nivel, funcionarios y

empresarios de ambas partes.

tion time will mainly fall on it. That is what it
did in 2010 through the actions taken by the
MAGYP and SENASA, which led to the signature
of sanitary protocols, inspection visits and the
implementation of existing agreements.

The 1st Meeting of the China-Argentina Joint
Agricultural Cooperation Committee establis-
hed an ambitious work program for 2011. Its
implementation will entail a series of actions
intended to promote in China the technologi-
cal development in the Argentine agricultural
sector and, thus, create new business oppor-




Por ser Argentina la que demanda el
acceso, recaerd fundamentalmente en
ella la carga de mantener viva la agenda
sanitaria y fitosanitaria para acortar di-
chos tiempos de negociacion. Eso fue
lo que se hizo en 2010, a través de las
acciones llevadas a cabo durante todo
el ano desde el MAGyP y el SENA-
SA, lograndose resultados importantes,
como la firma de protocolos sanitarios,
visitas de inspeccién e implementacion

de acuerdos existentes.
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La 1* Re-
unién del Co-
Mixto
de Coopera-

mité

ciéon Agricola
Argentina-
China  fij6
un ambicioso
programa de
trabajo  para
2011. Su puesta en marcha conlleva-
rd una serie de acciones destinadas a
promover el desarrollo tecnoldgico ar-
gentino en China en el drea agricola y
a generar, de esta manera, nuevas opor-
tunidades de negocios en rubros de
segunda generacion, tales como trans-
ferencia de tecnologfas de produccién
(biotecnologia, siembra directa), venta
de maquinarias, desarrollo de produc-
tos veterinarios, inversiones en materia

de biocombustibles, entre otros.

La apertura de la Consejerfa Agricola
en la Embajada Argentina en Pekin en
2004 ha sido clave para el conocimien-
to del mercado chino y su problemati-
ca agricola, logros en materia de acceso
a mercado y fomento de las relaciones
con los distintos organismos chinos.
Teniendo en cuenta esta experiencia,
el MAGyP decidi6 incrementar su pre-
sencia institucional en China, abriendo
una Consejerfa Agricola en Shanghai,
el centro comercial y financiero mas
importante del pafs, la cual funciona-
rd en el dmbito del Consulado Gene-
ral Argentino en esa ciudad y reforzard
las acciones de promocion comercial y
asistencia a los exportadores argentinos
que utilicen a esa ciudad como plata-

forma de sus negocios en China.

Por ultimo, es necesario sefalar que en el Plan Es-
tratégico Agroalimentario y Agroindustrial Argentino
2010-2016 la identificaciéon de China como un mer-
cado estratégico en los préximos afios para nuestro
pais, es un reconocimiento del nuevo lugar que ocupa
esta potencia en el contexto internacional. Ademas,
compromete a las autoridades del MAGyP y sus orga-

nismos descentralizados a mantener viva la voluntad
politica demostrada en el corriente afio, movilizando
a sus equipos técnicos y al sector privado, en procu-
ra del mejor aprovechamiento de las oportunidades
que brinda el espectacular desarrollo de la economia
china para el sector agroalimentario y agroindustrial

argentino.

tunities in second-generation areas, such as
production technology transfer (biotechnology,
no-till farming), sale of agricultural machinery,
development of veterinary products, investment
in biofuels, among others.

The opening of the Agricultural Counselor’s Offi-
ce at the Argentine Embassy in Beijing in 2004
was key to learn about the Chinese market and
its agricultural problem, market access achieve-
ments and the promotion of relations with the
different Chinese agencies. With this experien-
ce in mind, the MAGYP decided to increase its

institutional presence in China by opening an
Agricultural Counselors Office at the Argentine
General Consulate in Shanghai, the country’s
most important financial and business center,
to strengthen the actions of trade promotion
and assistance to those Argentine exporters
who use this city as a platform of their business
operations in China.

Finally, it should be mentioned that, in
the 2010-2016 Argentine Agroindustrial
and Agrifood Strategic Plan, the identi-
fication of China as a strategic market

for our country in the upcoming years is
a recognition of the new place held by
this world power. Also, it compels the
authorities of the MAGYP and its decen-
tralized agencies to keep the political
will shown this year active, mobilizing
their expert teams and the private sec-
tor for a better use of the opportunities
offered by the spectacular development
of the Chinese economy to the Argenti-
ne agrifood and agroindustrial sectors.

Alimentos Argentinos 17



ML RARE (HE) !
FIARIEAR AR R Ak 2k R Ak %

Fﬂ.ﬁgﬁﬁ_ )

I Rz gk

MARERZZ S MRMAREFILAE WA LEHUMAZEEFEREE
BAX—F5ETHHG T, £X— b, 2L THGTAL D75 -+
AR E £ R e T A p EIRAF T 48 % A e K Z-VMRHILA 7 589 % ni, Ik
MRG., EEEE®, BMEZREZELT E R

R, WS E, AFRAN A A

1 AR 3E B 443 48 R b 4 69 Guillermo Santa Cruzsk A vA R FTAR 22 Ak 3R B R R X & &) 09 MR 25 28 & & 5 Ptk



MBI RB BV T ZAXMIEFLRT
F? 201047 A & KA ) FTAR 22 8 4 %, 07 A g 3
Ry MAMHARRABD S —kigs, 12
A28 % —kizde, FBRFTE XM AL,

R %M XIHRKS R RGBT, A—ASOMAE
R R R EH, SRR L R R A
HREZORERER, §AEARLRARLAABIGX R,
ZARE R iR E LI (MAGYP) B E T EMLM
(ONCCA, INTA#=SENASA) #9F i, HAABET S5

FikE-FE, ZAZ5%

BR, A, 5F, FREVMFFT @IS LRE,

AL T HE RS ALOER S IANAFTERT S
B, ERA20104F RIMITH);, HARREZFRE T S®i9H
W HZR— RPIFTALIEA 4T v 2] P E 3569 5 e
M, Xk FBEmRTREE TGS 0 (FR, K&, £
HRE, BE, LR, EHL&, HHEAH) . Fw, K
42 H T2011F DA B P a9 E = o (2K, FHEkPIE
&, RREFFFEAHM), RE, N T A2 HEHH M
B 5Pk,

1. B R 5E AR B BRE- X A

B2 FTARE 5 = kit o 5 B akAF, LRFTARIER
Sl TR F—KE, ERAYTFARENKE” R
AR E A T EH R RS,

XK ER T BES T MG TR, 20105 FALE
BRTRA/Y AT RGIFRLER TR “BRokik
HXAR” . BEKT ERLSBALEERGSEZE I,
AR B DA S Z SR R EATH TG BRLS T
B B KR E R T AT,

TR AT B Go b b FTARIE A8 b 3f A KT B LA
ELERE KZFRARRAD F— KB RS X R
AR T —MER.

2010 5%, MAREBEBRRLASIARETFER
(SENASA)  FeP st AR EFEE R TR EAEAEZE LR
(AQSIQ) Z #HATT —AFMERE TG, FTARIERI
BRI RIEANTA)Fo b B R A5 1204 BB AR Byl 5%
THREEWI, METEFHIOER,

NH G B E A, RS BE R IR By A % R — A
ZREA 1A LEATEREFKRIFRBTTHRE, 57
XMARERN IR TFARLEES, TR FEGRLFRELK
F—k M TARE, HRBRRASEHEEEBEAR, HAK
SRR, SAtER, BE (FREHRAFLERMA) ,
B, W HAET, AREAFRSAERLNFHHLBG S
VBT — B, F BRI E) 09 2 FTARE b R A W B
¥ B KA H EROSARIOB B T % 54T T i &, A&
T E R A iE b B RiL % RGER,

)6 % PAXMAKIGEF B, s SR A RKER
EZTFE@FTREFAFAFKET R T AERLS, i
AT R RIE T SR, T F B AR FTARE S A
FFAEYR Higflegs) , 2R, &5, iRl LeF R
AT T — AR,

A F) B FARA By AR By K9 2 R Rl & B S AL
B, REATHEMEEEIODE, MET R TALE
FZE&EER, B, FRERKELFRCEZFF E A f
RAXAHRMNBLTEZSEHNELT XFR, EMNEA
£ PHEAREAREREFQ009F2H), TRARLFEE
RIRE BB BAIEEHQ006F10H), B EHLEHQ20084F
11A) FPEZERRE (2010517) .

2. 2010F X &/~ S Hy oL

Fb Mt o PEYR " HEIZE P ARG MW
L, LERAFTER R T TIGEANF LE—ERE
LA RART S, HRETEELGESE, 2010514 F)11
A, FTEKRFARZG T EMAC3.640EA, FIEmT
55%,  HPT76.5%R KkaFeai, 20095, XHAELETE
BAGT1%, LK JUSF A9 T AR £,

42 R F£20104F3% FAr = du b I T R A9 R0, — 7 @A LI A
W E AR IE #E O K 23X 5)10.740.000%k, 247 4 47 410 £ 7T,
W 80 R A 154.40078, 32 32 4% T 20094549 1.840.000w4, (&3t 14
CER)., ZEZRARTPEEMNEMAGIFTHOFHES
W, 10 A A4 & ke,

dE Kk 3T 2004 - 2010

<2
60.000.0007 -~ ==r == EE.UU. == -~ Argentina --------
50.000.0004 - | == 7&=" Brasil ---JJf-- Total S
40.000.000-»—7——7——7——7——f——f——f——f——f—:‘—“—i_;.«’!‘—'! ————————
30.000.000-»—f——————‘:‘—l:_—-—_—_ ____ ‘;ir-'--—'l ——————————————————————
Lo i
20000000y _::__'____i.
Tt LLETT ECLL 4-
10.000.000 ’==""=':'1‘"" z .\\‘/,,*
0 1 1 1 1 1 1
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
(1Z114)

KR ARIE P E K 09 B AR

Alimentos Argentinos 19



FARE-TE, ZAZ%

3. AR va‘jjiunj?m’ﬂﬁ

4§;x@%iﬁ@&kgﬁ%%ﬁ%ﬁ%ﬁﬁfﬂﬁ@ﬂ
BAEH, R B T80 FTARE R St S
HEMS . BARPEYEZLEF DG LR RAATLEE
FRWELH, 2l TREROERBIHGE R LT B
T AR AR ALARS| A, VAT N ik 4% B AL 6 L

+ B

FS11A308 £F T ARE S B P EXNTRZTFALELF
HEFHFART T, 20065F %t TREBL IHFIEMFEHT
ZWHMAN, HBAmE, A TENEe ST b
FEGE S S 2T k3LF R G, 2d T 3880 LFfEE
b 4G Bk 7 IRVA B T B e A B A0 IR GG F KRR B I O
FRHTERNGER, TERWERFOEEZIEF TN,

2005-2010 #1884 Ky, skEE4 A,
B AT R S

vg,
35.0007 — <o
30651
30,0007 — < <o A
'I
25.0004 ~ << <o '—/ —————
20,000 -~ =~ — o A
L7647
15.0004 « « -~ <o RSN
10.0001 @B
. T 7917, ;””*;;;”7 ””””””””
‘19~-7.._ Pt ~~%080
50004 - - - TN E33) -
2005 2006 2007 2008 2009 2010
R AR E £ 0 M 1Z11A)

2010 A A 211 H)

WEF R, AN,
Bk A R e A T KA T A AR

- 36%
| BE 29%
- BRA T 27%
[ #rmz 8%

R ARG P B K A B I 1E

201041 A #2111 A 1], & Bk v 893F 4306500k, 447 49500
7 £, #20085Fa9dt 0 ARG K T332%, B AT & A
THHURAFVHIANABR (BH, LiEd BRARFHG
2) | REREAEELGIEN: FARE Fo S KRR RAF
N, RFRELRADGEZTRESR, BN ZR AR TR
FR? IATMMEEIAE BEEN T & — LA,

ki
Z55 0 S A TR T FARE XL (BEAEH) o
léﬁliﬂ&#’:é’h}\% TEREA#TEZRRA T REAEF

HRERK BB TR F R, 20025 F B ARAERH— K
BT E, 201046 7 FEE| T42407 vk, HFALGIBEE F
F A0, FfEEE A 120 e R ER S,
MTREAGE—LET “BEZE” L% ERSHmE
TEHh, ARTEALZEIRGEN T RHLT RGN
KeGTAT A Z B RA 09, Bk, FtERRILFNRLOZ
FRiGEK (FELE, ANTFEEROG0RRERT) .

201041 AF11A T, PE#EC T2305med k&, LHA
SAMCE A, B AT 32%, RKATAS4% E3E TETH

20024 £20105 F H5H * =
B Fol
L
40.000 CR A Rk KRR A&
35.000
30.000
25.000
20.000 {-
15.000 {-
10.000 {-
5.000 {-
0

02 03 04 05 06 07 08 09 10

Rk AREE SRR AR IS 0 A (1£117)

FE k& 3232004 - 2010
& 7 ok,
2,5

2,0
1,5

1,0

0,0

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

1£11
R AR X B A=A

20 Alimentos Argentinos



K& BB BT & A, 2010

B A, 59%
=% %, 21%
[ ]=m, 19%
e

R ARYE P B iR 09 A AF

RXOH, REAMERFEE, 5 A21%F19%, T
AR IE AR A BRI KA T 89 i FHRALE R, AR T
EHE S SR R RIE T

&R

20105 1A 11AE, YEAMNMBRES TG ERNKTH
123130vh, £ AH21014977 £ 4, W EF8E. KEHT
FEAS KL N Foid 8, A8 fFIX AR T o fE AR IE B B 69
h ez b BARE GG E, A2 R 0 B B E a3 K
E X, 2R T 1xxk, HL10007 £ 4, FARE LR
FTEES =, HELBZEERZA, BT FERRT 4
£ B 09 55009 BARA Ao BAN 357645 15 £ B 20104F 4 11 49 4K
ERA%, LEFTER LT, mgTRES
T A d £ B R R LR T 2B 693,

ST FARERE, XA A el o a3k F E LM
B, A BRI S TP BB AL T AR R e 6 T )
AR T BT AE, IAFRRAF RS AR AR
Aost Al A AL, BATAY E 0 R @ UG A9 5 S — AR R TR

& B it o2, 2005-2010

" [ ik = % = i —O- e
900.000
800.000 o
700.000 / \o\
600.000 ///;y////‘/I]’,”,,r4ik—-“"4q \\\\
500.000 \ \0
400.000 Cyé’/j;//):r”///' \\
300.000 \
200.0004/ . \/O
0 O

2005 2005 2005 2005 2005 2010

il B B0 AR 1£114)

IR Z %

TR H,

TEHEN R E, 2010 AAR11A)
| &3
[ iz 25%
[ %8 2%
[ Jwa 3%

51%

R ARYE B K ) BRI AE

THRE T AT o, #—F 7 KB R R3] 7~
g (R RES ), ARBEMNEZRATH DI EH A
BT FRRELTENGER,

HEA
FTEOHABETHEES KBRS T, LEESETERLER
FAER w, HFBEI0%FIRFH LR A YR ERA
EANTHZ—, 20105 TEHLEZRAERELXHHEL
FE. BB it ok sl s £201045 3711
AR 32 A 264077 N, B AT 58.2%, LA
EHRMET1100%; »—% @, REHHBH2XF T 1M
19507 AFF, R H3E A T 61%.

TEHOIZHHBEELEOLIETEE, BXAZFEA, A
FIARE R M EN A B AR ZT LRRE M T67.7% (£ 3]
T2427 NnAt) , B EX A T100% (£3] 78157 £4)
, AR FTARAE P B ) E B R 1 P BT & T L A
09, FE B AR Ak e RATAE ) AT CTTARE H &
B XA,

HET BB 2 E, 2005 - 2010
Vi

40|
120
100
80
60
40

20

2005 2006 2010

R ARYE B i K 09 g AE

2007 2008 2009x

A£E114)

Alimentos Argentinos 21




7] o
20104 Bt o agimkl s (LARLA ) HT0% v £ 4,
2 ERETI0CEA,  H 7290445044 2 Mg 4y, 236252
ok 5L, 795260k LA Wiy, 136237k 4k 4kdn. K
E g et e 2R miEF ok (3K66%) , FRAHLFET
% T 18%,

T & 5LH SR e E, 2007 - 2010
wib,

350.000

300.000

250.000

200.000

150.000

100.000

50.000

0
2007 2008 2009 2010

SR AR B 5 6 B A 1£114)

G2 AT I T G ARSI G L kA AR R A A
£EAEBERS,TSFATH., 200855 T FETHHEA=R
FEFEE4, T HIAKRBET, X —FHEFANS
T ARMIH SRR E TR, XX THD ZRk3tlAETH
Fag (LERILERT ) |

T PTEBEANGERFEEK, iSRG 2 TN
SRR, Fr AT B ST TR A, RE
&S, AT HALE R R E 2 2] B 6238 2 AR
BAK (RHERIFE, 2054, 23 2 A 400095210007, )
L AR, @it AnKAET A E AR B E LA L AE, K
RIEA AT VAT K0T 503

TR o

T P EAERNG G Infoi T AR AT, RERE
KT L, XMERHELOREFFREY, HARBFH,
R, TREESE AN THFRIFEDE TR S E
Bt B RS ) P R AT, E20115X K4
R AMMLI0MCETH T, SFRSFFAER K, REBA
AT R A 10007 £t v 2ad 2w BB KA
#, AEARLE SR I KRR EIT,

Wy T FTARIEEA TSR, AR A C SRR BT R A
HIUATAR 7 &= 3] P B a9 E R, 201045 FTARE M A
bl R K = A (A THWRNLI%) , 2)E

FRAXALZ G, RBXEFS (BRAER, ROBHEEL
o) MARAT LR RBEARE TR SOHELE, 1
AE12A 698t F A3 ek, 2HMAL1S07 E4, 200947
AAZWE B CET0108REEAERK, XALESHL
Ttk vy o R aAedE R 23R Z R LA S, T
FFEDACEERBRYTRNSTE L) TEEAEILF
TRAE L = o M4, AR A I EZA L8
3.

i

R EME it 2= (2309.1090 - HE &)
EWEYY

2005 2006 2007 2008 2009 2010
1£114)

2005 2006 2007 2008 2009 2010
Rk A BB £ 8RR B (12117)

P E AR E A G e £ E R E R 5 O R R
A I R A MBI ENR G, XA TR E el
KE, BEFRLCHY (i) QRAE M, XA L8
HRF LA T DA ERE G, Fle, KTt
W THEmf A= 2 RE, IRPHHARGELRAE
BE A,

FATEL R — A58 &b Ae &4k 2 E/Q010F1A #1114 &
+125500,1770% £1), T ERBIRAFTHREGLE 2o
oo KB, Sy A LA R S AR R A E e m
% ALY F — ANFT R,

22 Alimentos Argentinos



4. T A BGRBRRFAR 8 - o

FT-AAWHEEFEA—AFREANTETSTRE

ZJUSF B, SRR R @ AR R AT e
FenyEmadiz, FEMMXZARITEALGHAT TL
BEMNEFRBEANPF O Pif, REHTHRE
TERBREZANRART Bt e XA, REuEY
T % S A AN T AR R B AR B AT 4 e ik gk 4
B,

RAEFARE R R T B BT 5 E R ENER )
AR ¥ LS —AT K, LA Z R L LT, A
20115FFT B RAi L fob e LA R BT EHEBKHLE H LI
— R IR EIAA T B E R R, Bl

E2X, PEILS000Z BN ERZFLELEHRLR
AW FR, LAERBLFREGLGELR, HAT
H20105 028 A 24 o, 20106143114 4
f, PEH#DTERKETAL6T L, LFEARERED
By, — SRR T A5 FTEGERE T A5G, 7T
HIEEAERE K ERE 2 BAME — 2 T AL & FHRR
HEEHAMER T, BT &E SRR A AR F B
BN, BEEEBTRBEHEGTALENE. AT
HatTi#t v 2R 6980 F & B IR 9 E ARG H R
DUF A 8 4 R 1 7T A 2 RN T A X 8k ),

FiAEYR (kARG ) . T EEERS LA ULRT
BT kARG B R AN B A AR R e K ) e e
K E =2, 2008F ] 5 975 4 F4F B A i R 49K IL
T A SRR, s, FEHRRLETHEEEL
BRENFN, ATREER, FERLIEAAIEEES
th oW R — BRI R, RERES. RAB
WOEE TSR EML A FHEORESR, LENTH
R AEY RAAEE T, BT B EZ 0 R IR
BREAEE, ek, BRRATFFTL, RNLEE,
, HEHZANR KA AL C 2R A E T S WA Ew 43
Y E, BAFAREE R P B HR ARG 2 T A
BUEBATWHE, FERFATIATR,

KE, REHILNBRCEBA T KRR ENT BT
T, A2% R Y HIUA BB T VAER A 69 A KA T L0
AP EGE T, 20045 2 ITHYSUE B, B AT FTARE T 2
ErHMEGET, W, BT, AILEAMHTF R TH
RIEATHERENGE ), 12 B AT ARG E BB R e o,
ETF R A, MALRT ARKFEH, £201057
RA R T — AN, S i — R ) %
M ey ES, wEE, B, HEH, EEREGHA
7 R R FF 4.

FikE-FE, ZA 5%

A IRAAFE, 420105 Sy RAVH AT T I F E 209 R
JE, BRETARAUR SR IAR T T AN R S B BAL Y RA
#, TR RBRTIFG SR ER, BB AR, T
PR RL 3% 5T VAT 45 LK B P R 8 N AT e 4T, AR
FANRA T S ATI P,

5. M Xk A AR89 B,

2&w$ﬁﬁ%ﬁ%ﬁﬁ%ﬁ%&mﬂ%éiﬂT*%%%
B FHHERIN IS, #%SRFEE S B FE
89 % BEAUAR E S — Bk, 5L R BUS AU e B RAR B
B (BBRPMZ LB AR £t iEEZ 0] ) . Bk,
FIE RS L IRE SRRz mE S EF L ok RZ 8y
23k,

BT MARER G EFEATHENT, B IF F 5b 5 At s
I B3 3 T A Fel 4 98 3 ) IR VAR 45 K2 3% H) BT F 69 B
B, 20104 ME T E RAE LR R ERL AR DA RS
BB EATART — TR R, Al ST T TAE
¥, HATTHFEFALT AATHHFF,

PP & — KRR b#EZEAALT2011F0 LA X EHE, €8
FAA AL FTARE A B F B AR LA B, TR
AFH T HIL, Pl Kk (AHEK, #HAF)
MRS, BHFRTL, AWRABERBTF,

20045F FTARIE B 4848 48 R 2 09 FF o3t T TP B 39 & 1
KA, e fTRAFT G AT iR R E B R &
MBRARLEAETEL, FETH, FARZERZ LIRS E
W E W e HM, ETEREENH LGP EET
AR LA, FRLAFEZELEEMERLRN, T2NF
R S )™ IF F AR VA AR AR A & £ T B 509 T
ALIE O R R A,

RBEERMARE, 2010-20164F FTARIE R b A 5 = b Bk
it XA P B R TR R R LR N AR, XA
HIEFEFRE T TIANNXBARG— NG, FoMEAR
b L F LT B E R ERF RS —HOEEE
B, AHRFRAMARERT, §EEFTRENRLAER
Fo & = Hm L7 A ER T VA B A A A P B 2wk B P BT
k9 — R I 09F 2L,

Alimentos Argentinos 23





