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a hemos iniciado a pleno el recorrido de un
nuevo afio y como siempre las expectativas se
renuevan. En el caso de nuestra exportacion de
alimentos, continuando con paso firme los avan-
ces realizados en los tltimos meses de 2010, como lo
ejemplifica claramente la bisqueda de nuevas oportu-
nidades en Medio Oriente y Asia. La presente edicién
de Alimentos Argentinos analiza con detenimiento las
posibilidades de incrementar y diversificar nuestras
exportaciones hacia la Republica Popular China. In-
clusive decidimos publicar el informe en idioma chino
mandarin para que nuestros interlocutores habituales y

otros funcionarios de la nacién asidtica aprecien clara-

Ing. Agr. Lorenzo R. Basso

Secretario de Agricultura, Ganaderta y Pesca de la Nacién mente nuestra visién del panorama.

China es el principal destino de las exportaciones agri-
colas mundiales y nuestro segundo socio comercial.
Para ellos, Argentina es su tercer proveedor de alimen-
tos, en especial por los derivados del complejo sojero.
La importancia que ha adquirido esta relacién para las
dos naciones impulsé al Ministerio de Agricultura, Ga-
naderfa y Pesca a realizar a lo largo de 2010 un ctimulo

Exportaciones a China

de acciones dirigidas construir una alianza estratégica.

La némina incluy6 reuniones técnicas con autoridades
sanitarias, firmas de acuerdos de cooperacion técnica,
y visitas oficiales en ambos pafses, que permitieron
ampliar nuestra oferta de productos, como ha suce-
dido con la carne vacuna y la cebada cervecera. En

los tiempos que vienen esperamos avanzar con otros

\ O ’r 8\ d @ agroalimentos, como el maiz y la carne aviar.

Nuestro Plan Estratégico Agroalimentario y Agroin-
I | I dustrial (2010-2016) define a China como un merca-
do relevante para los proximos afios. Lo mismo ocurre
‘ \/@ ’/S | ‘ C 8\ r con algunos pafses de la ex URSS, tales como Rusia,
Ucrania, Azerbaijan, Kazakstan y otros. Han sido de
gran relevancia para avanzar en las relaciones comer-
ciales las visitas del Ministro Dominguez a la India y
Arabia Saudita, al igual que la presencia del MAGyP
junto a empresarios del sector en la gira presidencial
por Kuwait, Qatar y Turqufa, as{ como la apertura de
nuevas Agregadurias Agricolas. Todas estas actividades
tienen un objetivo comun: fortalecer las capacidades

que definirdn el futuro de los alimentos argentinos en

materia de comercio exterior.
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1 Con la colaboracién del Lic. Guillermo Santa Cruz, de la Conserjeria
Agricola de la Embajada Argentina en China y del Lic. Lin Yung Yi, de
la Direccién Nacional de Relaciones Agroalimentarias Internacionales
del MAGyP

1 With the collaboration of Licenciado Guillermo Santa Cruz, from the
Agricultural Counselor's Office of the Argentine Embassy in China, and
Licenciado Lin Yungyi, from the National Directorate for International

Agri-Food Affairs of the Ministry of Agriculture, Livestock and Fisheries.

Julio 2010 - La Presidente Cristina Fernandez firma acuerdos con el
presidente de la Republica Popular China, Hu Jintao.

President Cristina Fernandez signing agreements with People’s Republic of China
President, Hu Jintao.

Diciembre 2010 - El Ministro Julian Dominguez cierra acuerdos con el titular
del organismo encargado de la certificacion sanitaria de China (AQSIQ), Zhi
Shupping.

Minister Julidn Dominguez signing agreements with Zhi Shupping, manager of General
Administration of Quality Supervision, Inspection and Quarantine (AQSIQ).
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La visita del Ministro JuliGn Dominguez a la Republica
Popular China, en diciembre pasado, cerré un ano en el que
se dlcanzaron importantes logros en materia agricola con
China. En el aspecto politico, se avanzd en la construcciéon
de la alianza estratégica entre los dos paises. En el aspecto
comercial, se incorporaron nuevos productos a la oferta
exportable nacional - carne vacuna y cebada cervecera-
en un esfuerzo por diversificar nuestro comercio actual, aon
altamente concentrado en los porotos y dceite de soja.

Informe y perspectivas.

The visit of Minister Julidn Dominguez to the People’s
Republic of China in December 2010 closed a year
of major achievements in agricultural relations with
China. In the political sphere, progress was made in
the development of the strategic alliance between
the two countries. In the area of trade, our range
of exports included new products—beef and malting
barley—in an effort to diversify our current trade, still
highly concentrated in soybeans and soybean oil.
Report and prospects.

I Ministro de Agricultura, Ganaderia y Pesca,
Julian A. Dominguez, concluy6 exitosamente el
2 de diciembre de 2010 su segunda visita a la
Republica Popular China, luego de la que reali-
zara en el mes de julio junto a la Presidenta de la Nacién,

Dra. Cristina Fernandez de Kirchner.

En este nuevo viaje, el Ministro Dominguez fue acompa-
fiado por una comitiva de unas 50 personas que se consti-
tuy6 en la delegacion argentina del sector agricola mas im-
portante que haya visitado este pais, lo que da cuenta de
la relevancia asignada por su gestion a la profundizacion
de las relaciones binacionales en el drea. La delegacion
estuvo integrada por autoridades del Ministerio de Agri-
cultura, Ganaderia y Pesca (MAGyP) y sus organismos
descentralizados (ONCCA, INTA y SENASA), altos fun-
cionarios nacionales de otras dreas y numerosos empresa-
rios representativos de los sectores productores de carnes,

cereales, ldcteos y maquinarias agricolas, entre otros.

El presente informe repasa cinco aspectos del ancho ca-
mino que se va construyendo para transitar y profundizar

el proceso de colaboracién encarado por ambos paises.

En primer lugar las acciones emprendidas durante
2010; en segundo término, informacion sobre el des-
empeno de los productos del complejo sojero en dicho
afno; en tercer lugar, la situacién de una seleccion de
productos de interés argentino en el mercado chino que
tienen potencial para diversificar la oferta exportable
argentina (carne vacuna, cebada, carne aviar, vinos,
productos ldcteos, alimentos para mascotas, piensos
animales). En cuarto lugar, presentamos los productos
prioritarios en la agenda sanitaria de 2011 (maiz, se-
men y embriones bovinos, frutas y piensos de origen
vegetal) y por tltimo, se describen los proximos desafios
para generar nuevas oportunidades de negocios en la

relacién bilateral.

The Minister of Agriculture, Livestock and Fishe-
ries, Julidn Dominguez, successfully completed
his second visit to the People’s Republic of Chi-
na on December 2, 2010, after his visit in July
with Argentina’s President, Dr. Cristina Fernan-
dez de Kirchner.

Minister Dominguez was accompanied by 50
people, Argentina’s largest agricultural delega-
tion to China, which reflects the relevance atta-
ched by him to enhancing bilateral agricultural
relations. The delegation included authorities
from the Ministry of Agriculture, Livestock and
Fisheries (MAGyP) and its decentralized agen-

cies (ONCCA, INTA and SENASA), senior officials
from other areas and numerous businessmen
representing sectors such as meat, cereals,
dairy, and agricultural machinery.

This report reviews five aspects of the broad
path being built to develop and enhance the
collaboration process undertaken by both
countries. First, the actions undertaken in
2010; second, information on the performance
of soybean products in 2010; third, the status
of selected products of interest to Argentina
in the Chinese market that have the potential
to diversify the range of Argentina’s food ex-

ports (beef, barley, poultry meat, wine, dairy
products, pet food, animal feeds). Fourth, we
outline priority products on the 2011 sanitary
agenda (corn, cattle embryos and semen, fruit
and plant feed); and last, we describe future
challenges to create new busin ess opportuni-
ties in the bilateral relation.

1. Building a Strategic Partnership
China is Argentina’s second trade partner, both
regarding imports and exports. It is also the

leading destination for Argentina’s global agri-
cultural exports. Mostly due to its exports of
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1-Construyendo
una alianza
estrategica

C

China es el segundo socio comercial de
Argentina en importaciones y exporta-
ciones, y también es el primer destino
de las exportaciones agricolas argentinas
al mundo. Gracias fundamentalmente
a sus exportaciones de productos del
complejo sojero, nuestro pais es el ter-

cer proveedor de alimentos de China.

Estos datos dan cuenta de la importan-
cia que cada pafs tiene para el otro, lo
cual se vio reflejado en la “asociacién
estratégica” que la Presidenta Ferndn-
dez de Kirchner relanzé durante su vi-
sita oficial a China. No sélo existe un
campo muy grande de cooperacién en-
tre ambos paises en el drea agricola, en
pos de la consecucion de sus respec-
tivos objetivos productivos, sino que
Argentina con sus saldos exportables,
condicién sanitaria y calidad de sus
productos, puede responder de manera
estable a la creciente demanda china
de productos agroalimentarios.

El viaje presidencial de julio también

soybean products, our country is China’s third
food supplier.

These data show the importance of each coun-
try to the other, which was reflected in the “stra-
tegic partnership” highlighted by President
Fernandez de Kirchner during her official visit
to China. There is a broad area of agricultural
cooperation between the two countries, aimed
at attaining their respective production objec-
tives, and Argentina can meet China’s growing
demand for agri-food products with its exporta-
ble surplus, its sanitary status and its product

6 Alimentos Argentinos
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sirvi6 de marco para las acciones desa-
rrolladas desde el MAGyP y sus orga-
nismos descentralizados con el objetivo
de lograr avances en la agenda agricola
con la segunda economia del mundo y

primer pais en cantidad de poblacién.

Durante el afio 2010 se sucedieron
las reuniones técnicas entre el Ser-
vicio Nacional de Sanidad y Calidad
Agroalimentaria (SENASA) y la Ad-
ministracion General de Supervision
de Calidad, Inspeccién y Cuarentena
de China (AQSIQ). Por su parte, el
Instituto Nacional de Tecnologia Agro-
pecuaria (INTA) firm¢ acuerdos con la
Academia de Ciencias Agricolas y la
Academia de la Administracién Estatal
de Granos, consolidando relaciones ci-

mentadas en los tltimos afios.

Desde un punto de vista politico, las vi-
sitas reciprocas que realizaron los Mi-
nistros de Agricultura de ambos paises
a la Argentina y China, respectivamen-
te, marcaron un hito en las relaciones
bilaterales. En la primera quincena de
noviembre se recibié al Ministro de
Agricultura de China, Sr. HAN Chan-
gfu, para copresidir junto al Ministro
Dominguez la 1* Reunién del Comité

Mixto de Cooperacién Agricola China-

quality.

The President’s trip in July also served as a fra-
mework for actions led by MAGyP and its decen-
tralized agencies with the aim of making pro-
gress on the agricultural agenda with the world'’s
second economy and most populated country.

In 2010 technical meetings were held between
the National Service of Agricultural Food Qua-
lity and Health (SENASA) and the General Ad-
ministration of Quality Supervision, Inspection
and Quarantine (AQSIQ). Further, the Argentine

Argentina. En esta primera visita de un
ministro chino de agricultura a nuestro
pais se acordaron una serie de accio-
nes para avanzar en la cooperacion en
materia de biotecnologfa, investigacion
y extension tecnoldgica, siembra direc-
ta, ganaderfa (genética bovina y cues-
tiones veterinarias), pesca, comercio e
inversiones, asi como participacion en

foros internacionales.

Cabe destacar la recepcion brindada
por la comunidad empresarial argenti-
na a la delegacion china en la Bolsa de
Comercio de Rosario, que demuestra el
interés privado en el fortalecimiento de

los vinculos bilaterales con China.

Seguidamente, el Ministro Dominguez
viajé a China para firmar con su par del
AQSIQ, el Sr. ZHI Shuping, los proto-
colos sanitarios para la apertura del mer-
cado chino a la exportacién de carne va-
cuna y cebada argentinos, y renovar un
acuerdo existente para el comercio de
lacteos de consumo humano. Durante
la visita también se avanzé en las ne-
gociaciones para la futura apertura del
mercado chino para la genética bovina
(semen y embriones), maiz, caballos en
pie, limones, entre otros productos.

En su reunién con el Ministro de la Ad-

Institute of Agricultural Technology (INTA) sig-
ned technical cooperation agreements with
the Academy of Agricultural Sciences and the
Academy of the State Administration of Grain,
strengthening recently built relations.

From the political point of view, the visits of
both countries’ Agriculture Ministers to Argenti-
na and China, respectively, were a milestone in
bilateral relations. In the first half of November
China’s Agriculture Minister, Mr. HAN Changfu,
visited our country to co-chair the First Mee-
ting of the China-Argentina Joint Agricultural




ministracién Estatal de Granos (AEG),
Sr. NIE Zhebang, se acord6 iniciar las
negociaciones de un Memorando de
Cooperacion en temas relacionados con

el almacenamiento, calidad y comercio

gentina - China, compartiendo caminos Shared Paths

de granos, con la intencién de firmar-
lo en un préximo encuentro. De esta
forma, el MAGyP habra establecido re-
laciones interinstitucionales mediante

acuerdos de cooperacion con los cuatro

organismos chinos que tienen compe-
tencia en materia agricola: el MOA (fe-
brero de 2009), el AQSIQ (octubre de
2006), la Administracién Forestal Esta-
tal (noviembre 2008) y la AEG.

2-Los productos del
complejo sojero en

2010

Las exportaciones argentinas a China

se encuentran altamente concentradas

en porotos y aceite de soja crudo, y los
ingresos considerables provenientes de
las mismas logran equilibrar en cierta
medida la balanza comercial bilateral.
Segtin datos de la Aduana de China,
entre enero y noviembre de 2010, las
importaciones totales chinas desde Ar-
gentina llegaron a US$ 6.364 millones,

Importaciones de porotos de soja de china 2004 - 2010

China’s Soybeans Imports (2004-2010)
Toneladas Tons
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Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca con datos de la Aduana de China. (enero/nov)
Source: Secretary of Agricultural, Livestock and Fishing based on data from Chinese Customs. (Jan - Nov)

Cooperation Committee together with Minis-
ter Dominguez. In this first visit of a Chinese
agriculture minister to our country, a series of
actions were agreed in order to push forward
cooperation in biotechnology, research and te-
chnological extension, no-till farming, livestock
(cattle genetics and veterinary issues), fishe-
ries, trade and investment, as well as participa-
tion in international fora. It is worth stressing
the warm welcome by the Argentine business
community’ given to the Chinese delegation at
the Rosario Stock Exchange, which shows the
private sector’s interest in developing bilateral

relations with China.

Later in the year, Minister Dominguez went to
China to sign, along with his counterpart at the
AQSIQ, Mr. ZHI Shuping, sanitary protocols for
the opening of the Chinese market to Argentine
beef and barley exports, and to renew an exis-
ting agreement for trade in dairy products for
human consumption. During the visit, progress
was also made on the negotiations for the futu-
re opening of the Chinese market for cattle ge-
netics (semen and embryos), corn, live horses,
and lemons, among others.

un 55% mds que en el afio anterior, de
las cuales el 76,5% correspondieron
a los rubros porotos y aceite crudo de
soja. En el afio 2009, ambos represen-
taron el 71% del total importado desde
Argentina. Porcentajes similares se vie-

nen registrando en los dltimos afos.

Sin embargo, en 2010 los dos produc-
tos tuvieron un comportamiento dispar:
mientras las importaciones chinas de
porotos de soja de Argentina alcanzaron
los 10,74 millones de toneladas en los
11 primeros meses del afio por valor
de US$ 4.740 millones, las de aceite
de soja apenas llegaron a unas 154.400
toneladas, volumen significativamente
inferior a las 1,84 millones de toneladas
(US$ 1.400 millones) de 2009. Esta
gran caida se debié a la suspension de
las compras por parte de China de acei-
te de soja argentino durante siete meses,
las cuales se habrian reanudado paulati-

namente a partir del mes de octubre.

At the meeting with the Minister of the State
Administration of Grain (AEG), NIE Zhebang, it
was agreed to start the negotiations on a Me-
morandum of Cooperation on issues related
to grain storage, quality, and trade with a view
to its signature at a future meeting. This way,
MAGyP will have established inter-institutional
relations through cooperation agreements with
the four Chinese agencies competent in agri-
culture: MOA (February 2009), AQSIQ (October
2006), the State Forestry Administration (Nov-
ember 2008) and AEG.

Alimentos Argentinos 7



3-Diversificando la
oferta exportable
argentina

C

Sin desconocer la importancia de los
dos productos anteriores del complejo
sojero, es necesario destacar que en los
dltimos afos se ha venido ganando el
acceso al mercado chino para una gran
variedad de otros productos agricolas
argentinos. Si bien las cantidades to-
tales adquiridas por el pafs asidtico son

atin bastante menores, el mercado chi-

Argentina - China, compartiendo caminos Shared Pa

Participacion en el mercado de carne bovina fresca,
refrigerada, congelada y menudencias 2010
Fresh, Chilled and Frozen Beef and Offal Market Share 2010

36%

29%

27%

8%

Fuente: Elaboracidn propia a partir de datos de la Aduana de China

no se torna cada vez mds atractivo, de-

bido al fuerte crecimiento que registra

Evolucion de las importaciones de carne bovina fresca, congelada

y menudencias 2005 - 2010

Fresh, Chilled and frozen beef and Offal Market Share 2005 - 2010
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Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca con datos de la Aduana de China.
Source: Secretary of Agricultural, Livestock and Fishing based on data from Chinese Customs.

2. Soybean Products in 2010

Chinese exports to China are highly concentra-
ted in soybeans and raw soybean oil, and, to
some extent, the considerable income from them
helps even up the bilateral trade balance. Ac-
cording to data from China’s Customs, total Chi-
nese imports from Argentina between January
and November 2010 reached USD 6.364 billion,
55 percent more than in the previous year, 76.5
percent of which are accounted for by soybeans
and raw soybean oil. In 2009, together they
represented 71 percent of total imports from
Argentina. Similar percentages have been recor-
ded in recent years.

8 Alimentos Argentinos

2005 2005 2010

(enero/nov)
(Jan - Nov)

However, in 2010 the two products had different
performances: while Chinese imports of Argenti-
ne soybeans reached 10.74 million tons in the
first 11 months of the year for USD $ 4.74 billion,
soybean oil imports amounted to 154,400 tons,
a volume significantly lower than that for 2009
(1.84 million tons, USD 1.4 billion). This great
decline was because China stopped buying Ar-
gentine soybean oil for seven months (and then it
gradually resumed these purchases in October).

3. Diversifying the Range of
Argentina’s Exports

Without ignoring the importance of soybeans

afio a aflo. Se sefala a continuacién la
situacion de algunos de ellos, con par-
ticular referencia a nuestro pais en su

condicién de proveedor.
Carne vacuna

El Protocolo Sanitario firmado el 30 de
noviembre pasado reabrié el mercado
chino para la carne vacuna de origen
argentino, luego del dltimo brote de
Fiebre Aftosa registrado en nuestro
pais en 2006. Aunque comparado con
otros mercados tradicionales de Argen-
tina el volumen importado por China
no es significativo por el momento, las

compras chinas estdn creciendo afo a

and soybean oil, it is worth pointing out that
a wide variety of other Argentine agricultural
products have recently gained access to the
Chinese market. Although total purchases by
the Asian country are still fairly low, the Chinese
market is becoming increasingly attractive, due
to the strong annual growth recorded. The si-
tuation of some of them is outlined below, parti-
cularly in relation to our country as a supplier.

Beef

The sanitary protocol signed on November 30,
2010 reopened the Chinese market for Argen-
tine beef after the last FMD outbreak recorded
in our country in 2006. Although compared




afio a tasas muy elevadas, impulsadas
por un sector gastronémico y hotelero
de alto nivel que se expande rdpida-
mente y que demanda cortes de alta
calidad y ciertas menudencias, consi-
deradas como productos gourmets por

el consumidor chino.

Entre enero y noviembre de 2010 ingre-
saron 30.650 toneladas por un valor de
USS$ 95 millones, lo cual significé un
incremento del 332% respecto al volu-
men importado en 2008. Unos pocos
paises se reparten actualmente el nego-
cio (Brasil, Uruguay, Australia y Nueva
Zelanda), mientras que otros estdn pug-
nando por ingresar: Argentina y Canadd
lo acaban de lograr y Estados Unidos
estd tratando de concluir su negocia-
cién.  Resultard fundamental promo-
cionar la marca “carne argentina” para
hacerse de un lugar en un mercado que

sera cada vez mds competitivo.
Cebada

Después de 5 afios se logré concluir la
negociacion del Protocolo Fitosanitario
para el acceso de la cebada (cerveceray
forrajera) de origen argentino en China.

with other Argentine traditional markets the vo-
lume imported by China is still not significant,
Chinese purchases are soaring, boosted by a
top-level food and hotel sector that is expan-
ding rapidly and demands high-quality cuts and
some offals, considered gourmet products by
Chinese consumers.

Between January and November 2010 30,650
tons entered the country (USD 95 million),
which meant a 332 percent increase from the
volume imported in 2008. A few countries now
share this business (Brazil, Uruguay, Australia
and New Zealand), while others are striving to
join in: Argentina and Canada have recently

Argentina - China, compartiendo caminos Shared Paths

Produccion de cerveza en China 2002 - 2010

Beer Production in China 2002 - 2010
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Principales proveedores de cebada 2010

Major Barley Suppliers 2010
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de la Aduana de China
Source: Own elaboration based on data from Chinese Customs

entered this market, and the United States is
trying to conclude the negotiations. It will be
essential to promote the Argentine beef brand
to get a good position on an increasingly com-
petitive market.

Barley

After five years the negotiation of the phyto-
sanitary protocol for Argentine (malting and
feed) barley access to China was concluded.
Chinese barley imports are mainly intended
to meet brewing industry demand, which has
risen steadily over the years. In 2002 China
became the world’s leading beer producer, and
its 2010 production reached 42.4 million tons.

Annual per capita beer consumption is around
30 liters, which is still far from Germany’s 120
liters. The ability to face an increasing demand
with own production is limited, as it competes
with other essential grains for the country’s
food security; therefore, imports are expected
to soar in the next few years (they actually meet
40 percent of China’s demand).

From January to November 2010 China impor-
ted 2.3 million tons of barley for USD 519 mi-
llion, i.e. 32 percent more than the total volume
imported in 2009. Australia leads the market
with a 54 percent share, followed by Canada
and France with 21 and 19 percent shares,

Alimentos Argentinos 9
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Las importaciones chinas de cebada se
destinan principalmente a satisfacer
la demanda de la industria cervecera,
que crece a un ritmo incesante afo a
afio. En 2002 China se convirtié en el
mayor productor de cerveza del mundo
y en 2010 su produccién alcanzo los
42,4 millones de toneladas. El consu-
mo de cerveza per capita anual ronda
los 30 litros, lo cual atin estd muy lejos
de los 120 litros de Alemania. La ca-
pacidad de hacer frente al incremento
de la demanda mediante produccion
propia se ve limitada, ya que compite
con otros granos esenciales para la “se-
guridad alimentaria” del pafs; por lo
tanto, se espera que las importaciones
tengan un crecimiento importante en
los préximos afos (de hecho, en estos
momentos ya satisfacen el 40% de las
necesidades chinas).

De enero a noviembre de 2010 China
importé 2,3 millones de toneladas de
cebada por valor de US$ 519 millones,
lo cual super6 en un 32% el volumen
importado durante todo el 2009. Aus-
tralia lidera el mercado con una parti-
cipacion del 59%, seguida por Canada
y Francia con 21% y 19%, respectiva-

mente. Argentina se posicionard de

respectively. Argentina will become a supplier
alternative to Australia in the Southern hemis-
phere, which will reduce China’s risk of being
harmed by bad crops in that country.

Poultry

From January to November 2010 China im-
ported 123,130 tons of poultry meat from our
country for USD 214.97 million, practically
twice last year’s purchases. Although chicken
claws and wings, considered gourmet products
in China, led Argentina’s sales, the large in-
crease of boned chicken cuts (which reached
10,000 tons for nearly USD 10 million) is no-

10

Alimentos Argentinos

Evolucion de las importaciones en China de cebada 2004 - 2010

Evolution of China’s Barley Imports 2004 - 2010
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Carne aviar

Entre enero y noviembre de 2010 Chi-
na import6 123.130 toneladas de carne
aviar desde nuestro pafs por un valor de

US$ 214,97 millones, pricticamente

Major Poultry Meat Suppliers (January-November 2010)

- Brasil

teworthy. Argentina came second after Brazil
and before the United States. The two South
American countries took the place of the Uni-
ted States, whose sales plunged in 2010, af-
ter China’s drastic imposition of antidumping
or countervailing duties due to alleged unfair
competition, which also affected China’s total
import volume.

This new situation provides a great opportu-
nity for Argentina to continue boosting sales
to the Chinese market. This is expected to be
achieved with the inclusion of new exporting
slaughterhouses, once they are audited by the

51%

- Argentina  25%

21%

3%

Chinese health authority this year. The other
challenge facing our exporters is further in-
creasing sales of non traditional cuts (boned
or whole chickens), as well as traditional offals,
which will require marketing campaigns or pro-
duct adjustments to meet China’s demand.

Wine

The Chinese wine market is in full bloom, both
in terms of production and consumption, which
makes it one of the world’s most dynamic mar-
kets, with an annual growth of more than 10
percent. China apparently became the world’s
seventh wine producer in 2010. At the same




Argentina - China, compartiendo caminos Shared Paths

Evolucion de las importaciones de carne aviar 2005 - 2010
Evolution of Poultry Meat Imports 2005 - 2010
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Source: Secretary of Agricultural, Livestock and Fishing based on data from Chinese Customs.

el doble de las compras del afio ante-
rior. Aunque las garras y alitas de po-
llo, productos considerados gourmets
en China, lideraron las ventas argenti-
nas, es destacable el gran incremento
de los cortes de pollo con hueso, que
alcanzaron las 10.000 toneladas por un
valor cercano a los US$ 10 millones.
Argentina se posicioné segunda de-
tras de Brasil y por delante de Estados
Unidos. Los dos pafses sudamericanos

desplazaron a Estados Unidos, cuyas

time, its imports have grown at a robust pace: in
the first 11 months of 2010 it imported 126.4
million liters of bottled wine, which represented
a 58.2 percent increase from the same period
of the previous year and more than 1,100 per-
cent in the last five years; meanwhile, bulk wine
imports reached 119.5 million liters, 61 per-
cent more than the year before.

The main suppliers are France, Australia and
Chile. Argentine bottled wine purchases rose
67.7 percent in volume (2.42 million liters)
and 100 percent in value (USD 8.15 million);
however, Argentina’s total share is still small,

ventas se desplomaron en 2010, luego
que China le impusiera dristicos dere-
chos antidumping y compensatorios
por supuesta competencia desleal, lo
cual impact6 también en el volumen

total importado por China.

Esta nueva coyuntura abre una opor-
tunidad importante para que Argentina
siga aumentando sus ventas al merca-
do chino. Se espera que ello se haga

posible con la incorporacién de nuevas

which means that with more aggressive mar-
keting campaigns to build the Argentine wine
brand, we can compete for a larger share of the
Chinese market.

Dairy Products

In 2010 China imported around 700,000
tons of dairy products (between January and
November) for more than one billion dollars,
290,445 tons of which represented whole milk
powder, 236,252 whey, 79,526 skimmed milk
powder, and 13,623 tons liquid milk. It is worth
mentioning the large increase in China’s whole
milk powder purchases in the last year (+ 66

2005 2010

(enero/nov)
(Jan - Nov)

plantas frigorificas exportadoras, una
vez que reciban la auditoria por parte
de la autoridad sanitaria de China en
el corriente afo. El otro desafio que
tienen nuestros exportadores es seguir
ampliando sus ventas de cortes no tra-
dicionales (con hueso o pollos ente-
ros), ademds de las cldsicas menuden-
cias, para lo cual necesitardn realizar
campafias de promocién o ajustar sus

productos a la demanda china.

percent), while whey purchases declined 18
percent.

New Zealand leads the markets for imported
liquid milk and milk powder; the United States
and France share the whey market. Milk purcha-
ses have risen significantly since 2008 when
China’s melamine dairy scandal occurred. The
episode crushed confidence in local produc-
tion (which is gradually recovering, thanks to
the measures adopted by Chinese authorities),
which benefited imported products (especially,
infant milk powder formula).

Alimentos Argentinos 11



Vinos

El mercado de vinos en China se en-
cuentra en pleno proceso de expan-
sién, tanto desde la perspectiva de la
produccién como del consumo, lo cual
lo convierte en uno de los mds dindmi-
cos del mundo y con un crecimiento
anual superior al 10%. China se habrfa
convertido en 2010 en el 7° pafs mas
importante en producciéon de vinos.
Al mismo tiempo, sus importaciones
crecen a tasas muy elevadas: en los pri-

meros 11 meses de 2010 importé 126,4

Argentina - China, compartiendo caminos Shared Pa

millones de litros en botella, lo cual sig-
nificé un incremento del 58,2% respec-
to a igual perfodo del afio anterior y mas
de 1.100% en los dltimos 5 afos; por su
parte, las importaciones de vino a granel
alcanzaron 119,5 millones de litros, un

61% mads que en el afio anterior.

Los principales proveedores son Fran-
cia, Australia y Chile. Las compras de
vino argentino en botella crecieron un
67,7% (2,42 millones de litros) en vo-
lumen y del 100% en valor (U$S 8,15

millones); sin embargo, la participacién

Evolucion de las importaciones de vino en botella 2005 - 2010

Evolution of Bottled Wine imports 2005 - 2010
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Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca con datos de la Aduana de China.
Source: Secretary of Agricultural, Livestock and Fishing based on data from Chinese Customs.

The rising trend recorded in dairy imports is ex-
pected to continue, as a result of an ever-increa-
sing domestic demand. Argentina, has still not
reached the full potential in the Chinese market,
as volumes exported to Chine are relatively low
(mainly, whey and whole milk powder, with 4000
tons and 1000 tons, respectively). However, with
improved promotion efforts and more partners-
hips between dairy companies in both countries,
a larger market share could be captured.

Pet Food
With the increase in disposable income and

12 Alimentos Argentinos

2008 2009 2010

(enero/nov)
(Jan - Nov)

cultural changes taking place in China’s urban
population, particularly large cities, more and
more households own pets, especially cats and
dogs. At the same time, due to marketing and
education campaigns, Chinese consumers are
valuing the benefits of balanced foods for their
pets. This market is worth one billion dollars
in 2011 and has grown over the years, which
creates strong expectations for current im-
ports, which are only around U$S 10 million
are showing a rising trend too.

With its FMD, BSE and other animal disease-

total argentina es atn baja, lo cual sig-
nifica que con campafas mds agresivas
de promocién para instalar la marca
“vino argentino”, se puede llegar a dis-
putar una porcién mds importante del

mercado chino.
Productos lacteos

En 2010 China import6 alrededor de
700.000 toneladas de productos ldc-
teos (entre enero y noviembre), por va-
lor superior a US$, 1.000 millones. De
ellos 290.445 toneladas correspondie-
ron a leche en polvo entera, 236.252 a
suero ldcteo, 79.526 a leche en polvo
descremaday 13.623 toneladas a leche
liquida. Es de destacar el gran creci-
miento de las compras chinas de leche
entera en polvo en el dltimo ano (+
66%), en tanto que las de suero lacteo
cayeron 18%.

Nueva Zelanda lidera el mercado de
leche en polvo y liquida importada; Es-
tados Unidos y Francia se reparten el
mercado de suero lacteo. Las compras
de leche crecieron significativamente a
partir del 2008 cuando se produjo un
escédndalo por la contaminacién de pro-
ductos ldcteos con melamina en Chi-

na. El episodio hizo caer la confianza

free status, Argentina is one of the few coun-
tries authorized to export this kind of food to
China. In 2010 it was the second supplier (with
a 17 percent market share), after Australia, in
the most dynamic tariff position for this kind of
products (dog and cat food, excluding canned
food), with 930,000 tons for USD 1.5 million
entering between January and December. In
late 2010 the Protocol signed in July 2009 be-
came operational, which lays down the sanitary
conditions for export to China of products con-
taining ruminant and non-ruminant animal ori-
gin ingredients. The five Argentine processing
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Evolucion de las importaciones de los principales productos lacteos 2007 - 2010
Evolution of Major Dairy Products Imports 2007 - 2010
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en la produccion local (que se recupera
paulatinamente, gracias a las medidas
adoptadass por las autoridades chinas),
lo cual beneficié a los productos im-
portados (especialmente, férmulas de
leche en polvo maternizadas).

Se espera que la tendencia al alza en
las importaciones de productos ldcteos
continde, gracias a una demanda inter-
na que no cesa de crecer. Argentina,
por su parte, ain no aprovecha todo
su potencial en el mercado chino, ya

que los volimenes exportados al pafs

plants authorized in December are expected to
register their products in China and tap the po-
tential of this new market.

Animal Feeds

The increase in the purchasing power of the
Chinese population and the improvement in its
standard of living in the last years has transla-
ted into a higher content of plant protein in its
diet. This revolution in foods forced the develo-
pment of aquaculture, and livestock/farm ani-
mals (pork and poultry) production. In turn, all
these sectors strongly demand animal feeds.

asiatico son relativamente bajos (esen-
cialmente, suero licteo, y leche entera
en polvo, unas 4.000 toneladas y 1.000
toneladas, respectivamente). Sin em-
bargo, con un mayor esfuerzo de pro-
mocién y fomentando asociaciones en-
tre empresas ldcteas de ambos paises,
se podria llegar a ganar mayor espacio

en el mercado.
Alimentos para mascotas

Gracias al incremento del ingreso dis-

ponible y a los cambios culturales que

For instance, the massive import of soybeans
for the purpose of milling for oil and meal pro-
duction is closely related to the growth in ani-
mal production.

Our country is a traditional exporter of fish meal
and oil (12,500 tons between January and Nov-
ember 2010, for USD 17.7 million) and has just
been authorized by China to export meat, bone
and blood meals and whey for animal feeding,
opening up new sectors for the diversification
of our exports.

2010
(enero/nov)
(Jan - Nov)

se estdn produciendo en la poblacién
urbana de China, en particular en las
grandes ciudades, cada vez son mads
los hogares que poseen una mascota,
especialmente perros y gatos. Paralela-
mente, debido a las campafias de mar-
keting y educacion, los consumidores
chinos estdn valorando los beneficios
de los alimentos balanceados para sus
mascotas. Se trata de un mercado que
rondarfa los US$ 1.000 millones en
2011 y que crece afio a afo, lo cual ge-
nera fuertes expectativas de crecimien-

to para las importaciones actuales, que

4. Priority Products on the
Sanitary Agenda

It may take several years for a product to gain
access to the Chinese market, due to a series
of factors: the technical complexity of risk
analyses and negotiations; the lack of sufficient
personnel in the Chinese sanitary agency (AQ-
SIQ) to address the multiple access requests
made by the different countries and the mana-
gement of imports; or the lack of interest when
the product concerned is not essential for the
country’s food security. Sometimes, a business
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Evolucion de las importaciones de alimentos para perros y gatos 2005 - 2010
Evolution of Dog and cat Food imports 2007 - 2010
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Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca con datos de la Aduana de China.
Source: Secretary of Agricultural, Livestock and Fishing based on data from Chinese Customs.

apenas rondan los US$ 10 millones y
que muestran también una tendencia

hacia el alza.

Gracias a su condicién sanitaria de
libre de Fiebre Aftosa, BSE y otras
enfermedades animales Argentina es
uno de los pocos paises habilitados
para exportar este tipo de alimentos a
China. En 2010 fue el segundo pro-
veedor (17% del mercado), detrds de
Australia, en la posicion arancelaria
que se muestra mds dindmica para este
tipo de productos (“alimentos para
perros y gatos, excluyendo los enlata-
dos”), con 930.000 toneladas por valor
de US$ 1,5 millones ingresadas entre

opportunity causes frustration among the inter-
ested parties because the operation cannot be
carried out due to the lack of access for the
product involved.

The list of products under negotiation to gain
access to the Chinese market is increasingly
long as Argentine exporters and Chinese impor-
ters express trade interest. In 2011, the MAGYP
and SENASA will focus on a series of products
considered by our country to be priority pro-
ducts:

14 Alimentos Argentinos

enero y diciembre. A fines de 2010
qued6 plenamente operativo el Pro-
tocolo firmado en julio de 2009, que
fija las condiciones sanitarias para la
exportaciéon a China de productos con
ingredientes de origen animal rumiante
y no rumiante. Se espera que las cin-
co plantas elaboradoras argentinas que
fueron habilitadas en diciembre pasado
puedan en los préximos afos registrar
sus productos en China y aprovechar
al maximo las potencialidades de este

nuevo mercado.
Piensos animales

El aumento del poder adquisitivo de

Corn. In 2010, China became a “net importer”
of corn, which indicates that its production of
150 million tons is not enough for a growing
domestic demand, mainly driven by the produc-
tion of pork and poultry. Between January and
November 2010, China imported 1.56 million
tons almost exclusively from the United States
and some analysts anticipate that, in 2011,
Chinese purchases will total 5 million tons. As
the world’s second exporter of this grain, Argen-
tina may become an alternative to the US from
the Southern hemisphere. As our country has

la poblacién china y el mejoramiento
en la calidad del nivel de vida en los
ultimos afios, se ha visto reflejado en
el mayor contenido de proteina vege-
tal en la dieta. Esta revolucién en la
alimentacion obligé al desarrollo de
la produccion acuicola, ganadera y de
animales de granja (cerdos y pollos).
Todo este sector, a su vez, es un fuerte
demandante de piensos animales. Por
ejemplo, la masiva importacién de po-
rotos de soja con el doble propésito de
molienda para produccién de aceite y
harina estd estrechamente ligada al

crecimiento de produccién animal.

Nuestro pafs es un exportador tradi-

no access to the Chinese market, at present,
sanitary requirements are under negotiation to
gain such access. Taking into account China’s
sudden need to import corn and the interna-
tional context of few stocks, the said sanitary
negotiation is intended to be concluded during
the ongoing year.

Bovine genetics (semen and embryos). China
needs to increase its herd of cattle from 107
million heads in order to achieve such produc-
tive efficiency that allows it to increase its pro-




cional de harina y aceite de pescado
(12.550 toneladas entre enero y no-
viembre de 2010, por US$ 17,7 mi-

ontina - China, compartiendo caminos Shared Paths

llones) y acaba de ser habilitado por
China para exportar harinas de carne,

hueso y sangre, y suero licteo para la

alimentacién animal, con lo cual se
abren nuevos rubros para diversificar

nuestras exportaciones.

4 - [os /)/"()(//I(‘/()S
prioritarios de la
(1g(%/1(/(1 saniliaria

Lograr el acceso al mercado chino
para un producto puede llevar varios
anos, debido a una serie de factores:
complejidad técnica de los andlisis de
riesgo y negociaciones; falta de perso-
nal suficiente por parte de la autoridad
sanitaria china (AQSIQ) para atender
a las multiples solicitudes de acceso
que realizan los diferentes paises y
la gestion de de las importaciones; o
desinterés por parte de éstas cuando
el producto no es esencial para la se-
guridad alimentaria del pafs. Muchas
veces la oportunidad de un negocio ge-
nera frustraciones entre los interesados
al debido a que no pueden concretarlo
por la falta de acceso para el producto

en cuestion.

El listado de productos bajo negocia-
cién para obtener el acceso al mercado

chino se extiende constantemente a

duction of dairy products and beef. The crisis
due to the contamination of dairy products with
melamine in 2008 evidenced the country’s de-
ficiencies in the production of milk. Moreover,
the Chinese gastronomic market needs higher
quality beef. In the face of these needs, the
Chinese Ministry of Agriculture is promoting
the purchase of imported premium bovine ge-
netics: semen, embryos and live cows. While
the main focus is on bovine genetics for milk
production, there are also business opportuni-
ties for beef cattle genetics. Today, the United

medida que exportadores argentinos o
importadores chinos van manifestando
interés comercial. En 2011 el MAGyP
y SENASA se concentrardn en una se-
rie de productos que nuestro pafs con-

sidera prioritarios, tales como:

Maiz. China pasé a ser en 2010 un
“importador neto” de maiz, lo cual
indica que su produccién de 150
millones de toneladas no es sufi-
ciente para una demanda interna en
aumento, esencialmente motorizada
por la produccion de cerdos y pollos.
Entre enero y noviembre de 2010
China import6 1,56 millones de to-
neladas, casi exclusivamente desde
Estados Unidos, y algunos analistas
prevén que en 2011 las adquisicio-
nes chinas alcanzaran los 5 millones
de toneladas. Por ser el 2° exporta-
dor mundial de este cereal, Argentina
puede convertirse en un proveedor
alternativo a Estados Unidos desde
el hemisferio sur. Nuestro pafs no
tiene acceso al mercado chino, por
lo que en estos momentos se estdn

negociando los requisitos sanitarios

States, Canada, Australia and Holland are the
largest suppliers of semen and embryos, while
Uruguay, New Zealand and Australia have sold
quotas of live milk cows. Argentina is currently
negotiating sanitary protocols for the export of
bovine semen and embryos to China and an
agreement is expected to be reached this year.

Fruits. Several countries have gained access
to the Chinese fruit market but very few can
actually export in favorable sanitary condi-
tions. For the time being, Argentina is allowed

para lograrlo. Considerando la su-
bita necesidad de China de importar
maiz y el contexto internacional de
bajos stocks, se tratard de concluir
dicha negociacién sanitaria en el
curso del corriente afio.

Genética bovina (semen y embrio-
nes). China necesita mejorar su
rodeo vacuno de 107 millones de
cabezas de ganado para lograr una
eficiencia productiva que le permita
aumentar su produccién de lacteos
y carne. La crisis por la contamina-
cién de productos ldcteos con me-
lamina en 2008 puso en evidencia
las falencias del pafs en materia de
produccion lechera. Por otra par-
te, el mercado gastronémico chino
requiere carnes de mayor calidad.
Ante estas necesidades, el Ministe-
rio de Agricultura de China estd pro-
moviendo la adquisicién de genética
bovina importada de primer nivel:
semen, embriones y vacas en pie. Si
bien el foco principal est4 en la gené-
tica bovina para produccion lechera,
también existen oportunidades co-

merciales para la genética vinculada

to export sweet citrus (oranges, grapefruits,
mandarins) in the context of the Protocol sig-
ned in 2004. The market opening for Argentine
lemons has been under negotiation for years
but there are still technical disagreements. As
for pears and apples, a transition agreement
was reached in July 2010 to unblock a nego-
tiation which had stagnated for several years.
Finally, there is also interest in the access of
other fruits such as blueberries, cherries and
table grapes, although the technical exchange
has just begun.
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al ganado de carne. Por el momento,
Estados Unidos, Canadd, Australia y
Holanda son los principales provee-
dores de semen y embriones, mien-
tras que Uruguay, Nueva Zelanda y
Australia han vendido contingentes
de vacas lecheras en pie. Argentina
estd en estos momentos negocian-
do los protocolos sanitarios para la
exportacion de semen y embriones
bovinos a China y se espera alcanzar
un acuerdo en el presente afio.

Frutas. Varios paises han logrado
acceder al mercado chino de frutas,
pero en realidad son muy pocos los
que efectivamente pueden exportar
en condiciones sanitarias favorables.
Por el momento, Argentina estd ha-
bilitada a exportar citricos dulces
(naranjas, pomelos, mandarinas) en
el marco del Protocolo firmado en

2004. Se negocia desde hace afios la

Argentina - China, compartiendo caminos Shared Pai

apertura del mer-
cado para los li-
mones argentinos,
pero las discre-
pancias  técnicas

todavia subsisten.

En materia de pe-

ras y manzanas se

logré un acuerdo

transitorio en julio

de 2010 para des-

trabar una nego-

ciacién estancada

desde hacfa varios afios. Finalmen-
te, también existe interés en ingresar
con otras frutas, tales como ardnda-
nos, cerezas y uvas de mesa, aunque
el intercambio técnico apenas ha
comenzado.

Piensos animales de origen vegetal.
Luego de lograrse avances importan-

tes en materia de piensos animales de

origen animal en 2010, los productos
de origen vegetal pasardn a ganar es-
pacio en la agenda con el AQSIQ, ta-
les como las pre-mezclas de harinas
de soja y matiz, alfalfa y pellets de se-
millas de algoddn, que deberdn pasar
a su turno los respectivos andlisis de
riesgo para poder ser incluidos en la

oferta exportadora argentina.

5 - Los proximos
desafios en la
relacion bilateral

Plant-origin feeds. After the great progress
achieved in terms of animal-origin feeds in
2010, plant products will become increasingly
important in the agenda with the AQSIQ; pro-
ducts like soybean and corn meal premixes,
alfalfa and cottonseed pellets will need to be
subject to the respective risk analyses in order
to be included in Argentine exports.

5. Next Challenges in the
Bilateral Relation

The achievements of 2010 in the agricultural
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Los logros del 2010 en el drea agricola
marcaron un nuevo hito en las relacio-
nes bilaterales. La nueva etapa que se
acaba de iniciar presenta el desaffo de
continuar diversificando nuestra ofer-
ta exportadora a China, para lo cual la

construccién de la confianza (entre las

area marked a new milestone in the bilateral
relation. The new stage which has just begun
presents the challenge of continuing diversi-
fying our exports to China, for which it is funda-
mental to build trust (among institutions and
trading partners) both at political and expert
levels. In this sense, the MAGYP will keep pro-
moting meetings among senior authorities, offi-
cials and businessmen from both parties.

As Argentina is the one which demands access,
the burden of keeping the sanitary and phyto-
sanitary agenda active to reduce the negotia-

instituciones e interlocutores) es fun-
damental, tanto desde el dambito poli-

tico como desde el técnico. En este

sentido, se continuarin promoviendo
desde el MAGyP los encuentros de au-
toridades de alto nivel, funcionarios y

empresarios de ambas partes.

tion time will mainly fall on it. That is what it
did in 2010 through the actions taken by the
MAGYP and SENASA, which led to the signature
of sanitary protocols, inspection visits and the
implementation of existing agreements.

The 1st Meeting of the China-Argentina Joint
Agricultural Cooperation Committee establis-
hed an ambitious work program for 2011. Its
implementation will entail a series of actions
intended to promote in China the technologi-
cal development in the Argentine agricultural
sector and, thus, create new business oppor-




Por ser Argentina la que demanda el
acceso, recaerd fundamentalmente en
ella la carga de mantener viva la agenda
sanitaria y fitosanitaria para acortar di-
chos tiempos de negociacion. Eso fue
lo que se hizo en 2010, a través de las
acciones llevadas a cabo durante todo
el ano desde el MAGyP y el SENA-
SA, lograndose resultados importantes,
como la firma de protocolos sanitarios,
visitas de inspeccién e implementacion

de acuerdos existentes.

na - China, compartiendo caminos Shared Paths

La 1* Re-
unién del Co-
Mixto
de Coopera-

mité

ciéon Agricola
Argentina-
China  fij6
un ambicioso
programa de
trabajo  para
2011. Su puesta en marcha conlleva-
rd una serie de acciones destinadas a
promover el desarrollo tecnoldgico ar-
gentino en China en el drea agricola y
a generar, de esta manera, nuevas opor-
tunidades de negocios en rubros de
segunda generacion, tales como trans-
ferencia de tecnologfas de produccién
(biotecnologia, siembra directa), venta
de maquinarias, desarrollo de produc-
tos veterinarios, inversiones en materia

de biocombustibles, entre otros.

La apertura de la Consejerfa Agricola
en la Embajada Argentina en Pekin en
2004 ha sido clave para el conocimien-
to del mercado chino y su problemati-
ca agricola, logros en materia de acceso
a mercado y fomento de las relaciones
con los distintos organismos chinos.
Teniendo en cuenta esta experiencia,
el MAGyP decidi6 incrementar su pre-
sencia institucional en China, abriendo
una Consejerfa Agricola en Shanghai,
el centro comercial y financiero mas
importante del pafs, la cual funciona-
rd en el dmbito del Consulado Gene-
ral Argentino en esa ciudad y reforzard
las acciones de promocion comercial y
asistencia a los exportadores argentinos
que utilicen a esa ciudad como plata-

forma de sus negocios en China.

Por ultimo, es necesario sefalar que en el Plan Es-
tratégico Agroalimentario y Agroindustrial Argentino
2010-2016 la identificaciéon de China como un mer-
cado estratégico en los préximos afios para nuestro
pais, es un reconocimiento del nuevo lugar que ocupa
esta potencia en el contexto internacional. Ademas,
compromete a las autoridades del MAGyP y sus orga-

nismos descentralizados a mantener viva la voluntad
politica demostrada en el corriente afio, movilizando
a sus equipos técnicos y al sector privado, en procu-
ra del mejor aprovechamiento de las oportunidades
que brinda el espectacular desarrollo de la economia
china para el sector agroalimentario y agroindustrial

argentino.

tunities in second-generation areas, such as
production technology transfer (biotechnology,
no-till farming), sale of agricultural machinery,
development of veterinary products, investment
in biofuels, among others.

The opening of the Agricultural Counselor’s Offi-
ce at the Argentine Embassy in Beijing in 2004
was key to learn about the Chinese market and
its agricultural problem, market access achieve-
ments and the promotion of relations with the
different Chinese agencies. With this experien-
ce in mind, the MAGYP decided to increase its

institutional presence in China by opening an
Agricultural Counselors Office at the Argentine
General Consulate in Shanghai, the country’s
most important financial and business center,
to strengthen the actions of trade promotion
and assistance to those Argentine exporters
who use this city as a platform of their business
operations in China.

Finally, it should be mentioned that, in
the 2010-2016 Argentine Agroindustrial
and Agrifood Strategic Plan, the identi-
fication of China as a strategic market

for our country in the upcoming years is
a recognition of the new place held by
this world power. Also, it compels the
authorities of the MAGYP and its decen-
tralized agencies to keep the political
will shown this year active, mobilizing
their expert teams and the private sec-
tor for a better use of the opportunities
offered by the spectacular development
of the Chinese economy to the Argenti-
ne agrifood and agroindustrial sectors.
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Discos de masa

Ing. Alim. Elizabeth P. Lezcano
Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca




n los Ultimos afios, los establecimientos elabora-

dores de discos de masa lanzaron al mercado dis-

tintos tipos de versiones: light, con harina integral,

con certificado Kosher, sin grasas trans, tipo criollo,
manteniendo ademas las clasicas tapas hojaldradas para empa-
nadas o pascualinas.

Legislacién

Estos productos se encuentran descriptos en el Capitulo IX: “Ali-
mentos Farinaceos, cereales, harinas y productos derivados”
del Codigo Alimentario Argentino, bajo el titulo “Productos de Fi-
deeria”, articulo 722, que establece la definicion de los discos de
masa en los siguientes términos:

Art. 722 - (Res 687 del 27-08-98). “Con la denominacién de
Masa o Tapa para empanadas, pasteles, tortas fritas, pascualina
o0 similares, se entiende el producto no fermentado obtenido por
el empaste y amasado mecanico de harina, agua potable con
0 sin sal, con o sin grasas comestibles, manteca y/o margarina
y la adicion facultativa del propionato de sodio y/o calcio en
cantidad no superior al 0,25% (expresada en acido propiénico)
y/0 de dcido sdrbico y/o sus sales de sodio, potasio y/o calcio
en cantidad no superior al 0,05% (expresada en &cido sérbico),
referidas a producto terminado; fraccionadas generalmente en
forma circular de diferentes tamarios.

Estos productos deberan expenderse en envases cerrados en
cuyo roétulo se consignaran con caracteres bien visibles la de-
nominacion del producto, las fechas de vencimiento (dia, mes
y afno) para el consumo, que habra aprobado, en cada caso, la
autoridad sanitaria jurisdiccional luego de haber evaluado la pro-
puesta presentada por el elaborador, la que debera contener los
ensayos efectuados para establecer su estabilidad acompana-
dos por documentacion de validez cientifica que los avalen; re-
cayendo sobre el elaborador la responsabilidad de cualquier tipo
de consecuencia derivada de la fijacion incorrecta del lapso de
aptitud; la mencion del conservador empleado y la indicacion:
‘Manténgase en heladera o similar”.

La obligatoriedad de elaborar productos farindceos derivados
para el mercado interno a partir de harina enriquecida (Ley
25.630), sancionada en 2002 y reglamentada en 2003, suscit6
en el sector varios problemas de nivel tecnoldgico, especialmente
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a los elaboradores de pastas frescas y de discos de masa.

Hasta la fecha esta ley no ha sido modificada, y para ser eximi-
dos del uso de harina enriquecida los fabricantes deben presen-
tar una solicitud ante el Instituto Nacional de Alimentos (INAL)
demostrando el perjuicio que el enriquecimiento con vitaminas y
hierro causa sobre sus productos (aparicion de manchas, entre
otros).

En Brasil, nuestro principal socio del Mercosur, también es obli-
gatorio el enriquecimiento de la harina de trigo con hierro y acido
félico (Resolucion RDC ANVISA N°344/02). Por esta resolucion
cada 100 gr. de harina de trigo debe proporcionar al menos 4,2
mg de hierro y 150 microgramos de acido fdlico. Todos los pro-
ductos derivados de la harina de trigo (panes, masas y pasteles)
deben ser elaborados con la harina de trigo fortalecida con esas
dosis de ambos micronutrientes y contener en el rétulo del pro-
ducto informacidn sobre esta adicion, en sus cantidades respec-
tivas, en la tabla nutricional obligatoria y la lista de ingredientes.

En caso de que la adicion de estos dos compuestos sea inviable
tecnolégicamente y afecte la calidad final del producto, la fortifi-
cacion puede ser suspendida (Fuente: ABIMA).

Para las industrias alimentarias de la Argentina es obligatorio el
cumplimiento de las Buenas Practicas de Manufactura (BPM o
GMP, su sigla en inglés), descriptas por el Codigo Alimentario Ar-
gentino.

En el ambito del Mercosur, se cuenta con la Resolucion GMC
N° 80/96: “Condiciones higiénico- sanitarias y buenas practicas
de fabricacion para establecimientos elaboradores/ industriali-
zadores de alimentos”, que ya ha sido incorporada a la legisla-
cion nacional mediante la Resolucion MS y AS N° 587 del afio
1997.

Caracteristicas del mercado interno

«+ La competencia por el mercado es muy alta.

< El acceso a los canales de comercializacion masiva (hiper-
mercados) es complicado para las firmas chicas y medianas.
Las grandes marcas nacionales ya lo tienen cubierto y, por otra
parte, al tratarse de un producto perecedero que debe comer-
cializarse refrigerado, tener cobertura nacional implica grandes
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inversiones en centros de distribucion con cdmaras frigorificas,
altos costos de fletes, y de utilizacién de gondola refrigerada.
< El posicionamiento de marca es muy importante en el sector.
< La mayoria de las empresas recurre a segundas marcas para
poder competir con sus productos en todos los segmentos
de precio, donde, ademas, suelen pugnar con las marcas del
distribuidor.

« El mercado de discos de masa se halla altamente atomizado.
Ademas de distribuir los productos de origen nacional, las pro-
vincias -e inclusive muchas localidades-, cuentan con marcas
regionales.

< En marzo de 2009, la consultora de mercado CCR, destacé
el retorno de la comida en la casa debido al ajuste de gastos
en los hogares, especialmente en materia de delivery y de sa-
lidas al restaurante, lo que explica el aumento registrado en
categorias tales como los fideos y las tapas para empanadas
(Fuente: La Nacion).

<+ Segln los datos de CCR, comparando enero de 2008 con el
mismo mes de 2009, las tapas para empanadas aumentaron
sus ventas un 8,2%.

«» Remarcando lo expuesto en pdrrafos anteriores, otro estudio
de CCR sefala que al comparar el total de 2008 con el primer
cuatrimestre de 2009, la venta de harinas crecié un 3,8%; la
de fideos, un 4,7% y las tapas para empanadas y tartas, un
8,4% (Fuente: diario Perfil, abril de 2009).

< El hojaldre es la masa emblematica de La Salte-
fia. y representa mas del 60% del volumen del negocio
(Fuente: Enfasis Alimentacion On Line - octubre 2008).

«» Una fecha de consumo clave para este tipo de productos es
Semana Santa (mediados de abril), en particular el Viernes
Santo, cuando la abstencién de consumir carnes rojas impul-
sa el consumo de empanadas o tartas de atln. No obstante, la
demanda se mantiene estable a lo largo de todo el afo.

«» A principios de 2008 el establecimiento de La Saltefa, la
empresa con mayor participacion de mercado, fue destruido
por un incendio. Las restantes industrias incrementaron la pro-
duccién para abastecer la demanda, pero en las gondolas se
not6 con fuerza la ausencia de la tradicional marca.

«» Varias empresas han incorporado a su linea de produccion

discos de masa adecuados para la elaboracién de fatay (em-
panada arabe). Gracias a la globalizacion y a las corrientes
migratorias, distintos tipos de comidas tipicas, que utilizan
discos de masa en su elaboracion, han tenido difusion a nivel
mundial.

Consumo per capita

¢ El consumo argentino per capita de tapas frescas (discos de
masa para empanadas 6 pascualinas) de 1996/1997, calcu-
lado por el INDEC a través de su Encuesta Nacional del Gasto
de los Hogares, era estimado en 1,4 Kg./hab./afo. A conti-
nuacion se muestra el consumo promedio per capita mensual
de estos productos por region.

«» A la fecha el INDEC no ha proporcionado una nueva Encuesta
Nacional del Gasto de los Hogares (ENGH) que pueda reflejar
las variaciones en el consumo de estos productos (solamente
se encuentra disponible un informe preliminar de la ENGH rea-
lizada en 2004/2005, que no brinda este nivel de detalle).

«» A modo orientativo, cabe sefialar que un comentario publica-
do por el diario La Nacion, en octubre de 2010, indica que en
el Gran Buenos Aires, sélo el consumo de tapas para empana-
das supera los 45 millones de docenas por afio, cifra que si se
consideran envases de peso neto de 300 gr., equivale a unas
13.500 toneladas anuales.

Empresas y marcas

+ El sector elaborador de discos de masa estd conformado por
gran nimero de pequefias y medianas empresas. Ademas de
tapas para empanadas y pascualinas, muchas también elabo-
ran pastas frescas.

< En ese conjunto participan grandes firmas como
Molinos Rio de La Plata S.A. y General Mills Argentina, que
figuran en el “Ranking de las 1000 empresas lideres”, ela-
borado anualmente por la publicacién especializada Prensa
Econdémica, donde también se destacan empresas de menor
dimension, como Flora Dénica San Luis S.A.

«» Todas las listadas, a excepcion de La Saltefia S.A. ademas de

Cantidades medias mensuales adquiridas per capita segtin region de residencia del hogar

Descripcion de articulos Unidad de medida Metropolitana del GBA | Pampeana | Noroeste | Noreste | Cuyo | Patagonica | Total
Tapas Gramos 146.5 124.8 254 | 1109 853 734 | 1179
frescas
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los discos de masa poseen en sus portafolios varios produc-
tos, que suman a sus ventas totales.

«» Aunque las empresas elaboradoras suman decenas, es desta-
cable en el sector la historia de La Saltefa, firma que comenzé
a producir pastas frescas en 1962, en un local ubicado en el
barrio portefio de Villa Crespo e incorpord luego la produccion
de tapas para empanadas y pascualinas.

«» En 1992 sumé la produccién de pastas frescas envasadas
en atmoésfera modificada, convirtiéndose en la primera que
desarrollé el sistema de pasteurizacion, que garantiza la segu-
ridad y la frescura del producto por mds tiempo. En 1998 fue
adquirida por Pillsbury, que a su vez tres aios mas tarde la
vendié a General Mills, que en la actualidad, con sus marcas
La Saltefia'y Don Celedonio es el principal exportador nacional
de discos de masa.

Empresa Posicion en | Ventas Utilidad

el ranking | (Mill. $) | (Mill. $)
Molinos Rio de la Plata 14 8.035,3 237,50
Cia. de Alimentos Fargo 321 453,0 S/D
Flora Dénica S.A.I.C. 608 219,0 0,35
General Mills Argentina 724 176,5 3,99
La Saltefia S.A. 899 129,6 73,00
Flora San Luis S.A. 959 109,9 S/D
Fuente: Revista Prensa Econémica “Rénking de las 1000 empresas lideres”,
Ao XXXVI N° 301, 2010

2

< Segln informacion del Instituto Nacional de la Propie-
dad Industrial (INPI), como resultado del cruzamien-
to entre dos de sus bases de datos: para la busque-
da “tapas’, “empanadas’, “pascualinas” y otra para:
“tapas para empanadas y pascualinas”, se puede destacar
que hasta la fecha se han otorgado 146 marcas, a través de
135 actas, para un total de 15 titulares.

« Entre esas 15, las firmas con mayor nlimero de marcas concedi-

das para esta clase de productos son: La Saltenia S.A. (51,7%),

Molinos Rio de la Plata S.A. (17,8%) y Alijor S.A. (6,2%).

Esto se condice, en buena parte, con el liderazgo que tiene

La Saltena en el mercado argentino.

Clasificacion de las masas listas enfriadas

«» Pueden hacerse diferentes clasificaciones de las masas lis-
tas enfriadas, aplicando distintos criterios. No obstante, todas

Alimentos Argentinos

Cadenas alimentarias

comparten un procedimiento basico: preparar una masa que

después se lamina y corta seglin la forma final del producto.
¢ Por su contenido de agua, se trata de productos frescos, pere-

cederos, que deben conservarse bajo cadena de frio.

% Segln la tecnologia que se utilice para su elabora-
cion se presentan como tapas de masa hojaldradas o
tapas de masa tipo caseras o criollas.

«» En ambos casos, a su vez, puede tratarse de discos (para
pascualinas, empanadas o fatay) o de formas rectangulares
(para hacer pastelitos o /asagna) o de rollos de masa (usos
varios).

«» Por otra parte, la formulacion de la masa, ademas de harina
de trigo pan “0000” de “calidad tapera”, como se la conoce a
nivel industrial, y agua, puede contener salvado, materia grasa
vegetal y aditivos (conservante, sal).

Las materias primas

Harina de trigo

# La elaboracién de discos de masa requiere harina extra-
blanca con bajisimo porcentaje de cenizas, especialmente
apropiada para todas aquellas manufacturas que demandan
ausencia total de picaduras de salvado.

¢ La masa de hojaldre necesita de una harina fuerte, cualidad
que se mide con el pardmetro alveografico “W” o fuerza de
la masa.

& La industria molinera provee al mercado elaborador las
harinas de trigo “0000” especiales.

Sal

# La granulometria debe ser fina para no alterar la textura de
la masa y disolverse rdpidamente. También debe carecer de
impurezas o particulas que afectarian la calidad visual de
los discos.

¢ La sal utilizada es la de uso industrial, comercialmente
denominada “lavada y centrifugada”. Se trata de un
producto de méxima pureza para la industria alimenticia,
farmacéutica, etc. Es comercializado en bolsas de 25, 50,
800, 1000 y 1200 kilos y su granulometria puede ser fina,
entrefina o gruesa.

¢ En el C.A.A. la sal se encuentra definida en el Capitulo XVI:
"Correctivos y Coadyuvantes”, en el Art. 1264 “Se entiende
con el nombre de Sal, sin agregado alguno, el producto
comercialmente puro o purificado, que quimicamente se
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designa con el nombre de cloruro de sodio [...]." El Art
1265, a su vez, indica que “La sal comin se presentara y
expendera como Sal Gruesa, Entrefina, o Fina [...]". En todos
los casos debe responder a los siguientes requisitos:

& Presentarse bajo la forma de cristales blancos, incoloros,
solubles en el agua y de sabor salino franco.

+ No acusar la presencia de nitratos ni nitritos, ni mas del 5
% de agua; el residuo insoluble en agua no excederd de 0,5
por ciento (impurezas).

# El residuo seco no debera contener mas de 1,4% de sulfatos
expresado en sulfatos de calcio, y los tenores en calcio,
magnesio y potasio expresados globalmente en cloruros no
excedera de 1,0 por ciento.

# ElArt. 1266 indica que “Con la denominacion de Sal lavada
y/0 Purificada, Gruesa, Entrefina o Fina, se entiende la sal
comin sometida a un proceso de lavado y centrifugado.
Debera tener un aspecto bien limpio, no contener mas
de 2% de agua; no mas de 0,3% de residuo insoluble en
agua (impurezas); no mas de 0,7% de sulfatos calculados
como sulfato de calcio; ni mas de 0,5% en total de calcio,
magnesio y potasio, calculados como la suma de sus
cloruros, todo expresado sobre residuo seco.”

¢ Es importante destacar que la sal de uso industrial -aunque
se destine a empresas alimenticias- queda excluida de la
fortificacion con yodo segtin el Art 1272 (Res 153, 15.2.78):
“Toda sal (cloruro de sodio) que se expenda para consumo
humano, debera contener una parte de yodo en treinta
mil partes de sal, aceptandose una variacion en mas o
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en menos de hasta el 25,0%. [...] La sal destinada a uso
industrial, alimentario o no, asi como la destinada a uso
farmacéutico, queda excluida de la obligacion mencionada
precedentemente y en estos casos deberd consignarse
en el rétulo la leyenda Uso Industrial o Uso Farmacéutico
(segun corresponda).

Agua
¢ El agua debe ser potable. Su dureza influye en forma
decisiva sobre la calidad del gluten que se forma durante
el amasado.

Margarina
¢ La materia grasa utilizada para armar el empaste es
margarina. Por su punto de fusién es mas adecuada que
la manteca a la hora de llevar adelante una produccion
industrial de discos de masa.

Aditivos
# Se utilizan sorbato de potasio y propionato de calcio, que
son inhibidores de la flora microbiana. Estos dos aditivos
conservantes son los mas cominmente utilizados por las
industrias elaboradoras de discos de masa, y en general, de
manera combinada.

Formulacion

¢ La masa para los discos se elabora con harina de trigo
(69% respecto al volumen final de masa), agua (28%), sal
fina (2%) y aditivos conservadores (1%).

& De manera separada, se arman bastones de empaste, que
contienen un 60% de margarina y el resto de harina, como
Unicos ingredientes.

< En relacion a la masa, el empaste representa entre un 40%
y un 20% de la misma (peso/ peso), en este (ltimo caso se
trata de versiones light de discos de masa.

Tecnologia de produccioén

+ La calidad de la masa de hojaldre depende en gran medida
de la tecnologia aplicada para la laminacion. Factores tales
como los grados de reduccion, el disefio de la bomba de gra-
sa, 0 el nimero de calibradoras que se empleen tienen una
importancia decisiva.

++ Cuanto menos energia actlie sobre la banda de masa durante
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el proceso de laminacidn, mejor seré la calidad de la misma
y, por consiguiente, la del producto final. EI disefio de la linea
industrial de laminacion debe tener en cuenta esto al dimen-
sionar cada uno de sus componentes.

«» Ademas, es crucial el manejo de los recortes de masa. El so-
bre amasado afecta la calidad final de los discos, por lo que
el porcentaje de recortes a incorporar a la masa debe ser es-
tablecido cuidadosamente.

Bomba de grasa

+ Esunelemento clave en la linea de laminacion. Es importante
contar con un sistema que caliente la grasa o menos posible
durante el proceso de distribucién. Los bloques de grasa
son introducidos continuamente en la bomba mediante un
cilindro neumatico. La bomba presiona la grasa por una
tuberia hasta la tobera, adonde la grasa llega con el espesor
ajustado hasta la banda de masa que pasa por debajo.

Calibradora
# Para lograr que la banda de masa adquiera el espesor final
deseado se la pasa por una o varias calibradoras. Segln la
calidad que se desee obtener en los productos, pero sobre
todo cuando las cintas transportadoras deben operar a alta
velocidad, se emplean de una a tres calibradoras.

Lay out
¢ Una linea de laminacion puede emplazarse de varias
maneras, lo que dependerad del tipo de produccion y del
espacio disponible. Las lineas de laminacion clasica tienen
forma de “U” o de “L’. Otros disefios son los de la linea
en forma de “Z”, la laminacion en linea recta o la variante
orbital, en la que los bloques se colocan manualmente.

El proceso industrial

Formacion de las hojas, bandas o laminas de masa

# Se realiza en formadoras de hojas de alta produccion. Los
sistemas dosificadores como la amasadora y la formadora
de hojas estan controlados por un controlador l6gico
programable (PLC) que garantiza la uniformidad y calidad
del producto. Las etapas sucesivas para obtener la formacion
del hojaldre requieren tres maquinas laminadoras mdltiples,
provistas de cinco pares de rodillos, que calibran la masa en
forma progresiva.
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Calibradora

+ Estd compuesta por cinco pares de rodillos de acero, y cada
par disminuye gradualmente el espesor de la masa. Este
afinamiento progresivo y controlado permite conservar la
calidad del hojaldre. Entre un par de rodillos y otro existe una
distancia necesaria para permitir que la masa se recupere
del trabajo de calibrado de cada par de rodillos. El transporte
de la masa hacia cada par de rodillos se realiza mediante
cintas transportadoras. El Gltimo par le da el espesor final
a la masa. Este sistema funciona en forma continua y es
comandado por un sistema de control electronico. Logrado
el espesor definitivo, la masa ingresa a un sistema de cintas
que tiene por objeto demorar la entrega de la masa a la
etapa posterior.

Cortadora
¢ La masa ingresa en un molde cortador continuo con las
ldminas plasticas que funcionardn como separadores de los
discos ya colocadas. Tras el corte, un sistema en paralelo
extrae los recortes de masa. Una vez que el disco de masa se
encuentra sobre el separador, un sistema contador asegura
que cada paquete contenga las unidades correspondientes.

Envasadora
# El sistema contador de docenas ubica el producto sobre
la envasadora automatica, equipo que utiliza laminas
de polipropileno biorientado, forma el envase, lo corta
térmicamente y también realiza el fechado del producto.

Exportaciones

«¢ En los (ltimos cinco afios el valor y volumen de las exportacio-
nes argentinas de discos de masa creci6 en forma ininterrum-
pida, sin embargo, en 2008 se observd una disminucion en el
volumen anual exportado. Esto estuvo relacionado con el acci-
dente que sufriera ese afo la principal empresa exportadora.

«» Como para el acumulado enero - octubre de 2010 tanto el va-
lor como el volumen exportado de estos productos registraron
bajas interanuales, es probable que las cifras definitivas del
afo cerrado arrojen un resultado similar.

«» Cabe aclarar, que hasta enero de 2007 la posicion del No-
menclador Arancelario ComUn para estos productos fue
la 1001.20.00.110Y, que posteriormente pasé a ser la
1901.20.00.111A. En la actualidad, esta posicion también
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Produccion de discos de masa
Diagrama de proceso

Agua, sal, Harina 0000 o la conocida Margarina A A A
conserates como de calidad tapera Exportaciones argentinas de discos de masa
Periodo Ton Miles US$/Ton Variacion interanual (%)
Tanque de Amasadora Amasadora US$ FoB Volumen | Valor Valor
disolucién masa empaste unitario
+ + 2005 898.9 958.6 1,066
Formadora de una Extrusora en
lamina de masa %?r?gass(tjg 2006 1,086.6 | 1,257.0 1,157 20.9% 31.1% 8.5%
+ 2007 1,407.1 | 1,711.0 1,216 29.5% 36.1% 5.1%
Plegadora
| g+ | 2008 1,323.2 | 1,909.9 1,443 -6.0% 11.6% | 18.7%
2009 1,951.9 | 3,626.1 1,858 47.5% 89.9% | 28.7%
Sobadora/cortadora
en parios Acum. E-
1,649.1 | 3,115.2 1,889
+ Oct 2009
Armado de pafio de Acum. E
e ‘ 1,550.1 | 2,658.6 | 1,715 | -6.0% | -14.7% | -9.2%
+— Oct 2010
El disefio de los escanso uente: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca con datos de la Aduana.
D Fi S fa de Agricul Ganaderia y P d de la Ad
ltrenes de + Nota: afios 2005, 2006 y enero 2007 posicion NCA 1901.20.00.110Y.
aminacion L
S — Resto 2007, 2008, 2009 y 2010 posicion NCA 1901.20.00.111A
depende del 1° tren de laminacion Espesor -30%
producto final _>| |<— >
que se quiera +
lograr. Tapas | Tren de descanso |
hojaldradas o
criollas.
| 2° tren de laminacion |4—‘ Espesor -25% ‘
’ Tren de descanso | Discos de 20 cm
de diametro para
pascualinas y de
T 10 cm para
Tanque de e de |
Tanque de —b’ tren de laminacion | empanadas.
+ También formatos Ligadora de recortes
especiales para
’ Tren de descanso | pastelitos.
v v y
Tanque de | Refinacion | | Cortadora 1 Discos ] | Cortadora 2 Discos
disolucion ; i
Linea d dici t Linea d dicionad y
inea de acondicionado inea de acondicionado ;
Gran par@q de la discos pascualina discos por docena <_| Cortadora 2 Discos
produccion de
discos se envasa + +
utilizando
separadores —}’ Envasadora | Envasadora |
plésticos. [ T . . .
v Exportaciones argentinas de discos de masa*
Enfriado a 4° H’ Tunel de frio | Ton
Miles US$ Ton mmmm Miles US$ FOB ==n-- US$/Ton US$/Ton

Almacenamiento bajo
refrigeracion entre 0° y 5°

> [

Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca
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2005 2006 2007 2008 2009 Acum. Acum.
*Afios 2005, 2006 y enero 2007 posicion NCA 1901.20.00.110Y. E- Oct E- Oct
Resto 2007, 2008, 2009 y 2010 posicion NCA 1901.20.00.111A 2009 2010
Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca con datos de la Aduana.
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Destino Participacion afio | Destino Participacion aio
2009 (volumen) 2009 (valor)

EE.UU. 42.5% EE.UU. 43.1%

Chile 37.3% Chile 38.6%

Espafia 8.5% Espana 8.6%

Francia 6.4% Francia 4.7%

Paraguay 2.1% Paraguay 1.8%

Otros 3.3% Otros 3.2%

Total 100.0% Total 100.0%

Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca con datos de la Aduana.

incluye a las medialunas congeladas ya que su descripcion
habla de “pastas en formas salidas”.

«» La informacién suministrada por la Direccion General de
Aduanas, permite saber que en el aio 2006 las tres princi-
pales empresas exportadoras concentraron mas de un 82%
del volumen y el 76% del valor de las exportaciones de estos
productos. La empresa lider concentré el 63% del volumen y
el 70% del valor.

«» Los principales destinos de nuestros envios externos entre
2005 y 2010 fueron Estados Unidos, Chile y Espafia paises
que en funcién del valor o el volumen adquirido se posiciona-
ron de diferente manera cada afo.

«» A partir de 2008, Espana fue desplazada por Chile como
segundo pais de destino de las exportaciones argentinas de
discos de masa. Los problemas econémico-financieros susci-
tados en Espafa hacia fines de 2007 explicarian esta dismi-
nucién de sus compras.

«» Estados Unidos se ha destacado como el principal destino de
nuestras exportaciones de discos de masa a lo largo de todo
el periodo bajo analisis.

< Las ventas de discos de masa de Argentina a los Estados
Unidos guardan relacién con lo que los analistas denominan
“el mercado de la nostalgia”, constituido por los argentinos

Tratamiento arancelario

Cadenas alimentarias

radicados en aquel pais. El deseo de los compatriotas emi-
grados por degustar las tradicionales empanadas es uno de
los principales impulsores de la demanda de estos productos
hacia aquel destino. En 1998, uno de los representantes ex-
clusivos de las tapas para empanadas marca La Saltena, se-
fialaba haber tenido que importar 80.000 paquetes de estos
productos (Fuente: La Nacidn, julio de 1999).

Importaciones

« Argentina es autosuficiente en la produccion de discos de
masa. El mercado se abastece exclusivamente con las em-
presas radicadas en el pais, por lo que no se registran impor-
taciones.

Tratamiento arancelario

«»los derechos de exportacion extrazona  (conoci-
dos como “retenciones a las exportaciones”) para las
“pastas en formas sélidas” son del 5%, no existiendo reinte-
gros a las exportaciones de estos productos.

<+ Hacia fines de diciembre de 2008, la modificacion del de-
recho de exportacion para la posicion arancelaria de las
“pastas en formas sdlidas”, beneficié a este sector, ya que
antes debian tributar un arancel igual al de la harina de trigo
(en la actualidad establecido en el 13%). A partir de ese mo-
mento, las premezclas a base de harina de trigo, en envases
menores a un kilogramo, también tributan 5%.

Exportaciones mundiales

«» En 2009, se comercializaron a nivel mundial 1,35 millones de
toneladas de mezclas y pastas para panificados, pasteleria,
galleteria, etc. por un valor de US$ 2.537 millones, sin em-
bargo, las cifras pueden registrar variaciones ya que atin no se

Posicion NCA | Descripcion AEC % | DIE % DIEM (US$/UE) | TE % DIl % DEE % RE % DEI % RI %
< Pastas en Arancel | Derecho de | Derecho de Tasa de Derecho de | Derecho de | Reintegro | Derecho de | Reintegro
s formas sélidas Externo | Importacién | Importacién Estadistica | Importacion | Exportacion | Extrazona | Exportacion | Intrazona
§ (Res. Conj. N° 27/ | Comin | Extrazona Especifico Intrazona Extrazona Intrazona
S 2008 29/2008 Minimo
§ MP y MEYFP) 14.00 | 14.00 - 0.50 0.00 5.00 0.00 5.00 0.00

Fuente: Tarifar al mes de noviembre de 2010.
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encuentran disponibles los datos de todos los paises que re- sera significativa ya que esas naciones no se encuentran entre
gularmente reportan informacion a la base de datos ComTrade los primeros diez exportadores.
de las Naciones Unidas. « El mercado exportador mundial de mezclas y pastas para pa-
«» Los registros hasta la fecha indican un incremento del volu- nificados, pasteleria, galleteria, etc. no se caracteriza por estar
men total comercializado en 2009 del 6,8%. En cambio, el concentrado. En 2009, Estados Unidos participé del valor del
valor del total exportado a nivel mundial disminuyd en un 3,4% mismo con un 16,5%, consagrandose como el primer exporta-
respecto a 2008. Se espera que estos montos muestren algu- dor mundial. Francia y Alemania se constituyeron como los otros
na variante en funcién de los datos que envien los paises que dos paises exportadores mds importantes, en ese orden.
aun no los han informado, sin embargo, la modificacion no «» Como consecuencia de la recesion econdmica que atravesara
ese afo, en 2008, Estados Unidos fue desplazado al segundo
Ano 2009 . . .
lugar del ranking por Francia. En ese entonces, Alemania tam-
Ranking Pais exportador* | Toneladas | Millones US$ L L .
bién se posiciond como el tercer pais con las mayores expor-
1 Estados Unidos 262.592 417 .
_ taciones en valor de estos productos.
2 Francia 165236 398 «¢+ En 2009, Argentina se ubicé en el décimo octavo puesto del
3 Alemania 188.042 364 ranking. El volumen exportado ese afo ascendié a 44,5 mil
4 Canada 151416 253 toneladas por un valor de US$ 18,6 millones. Dichas expor-
5 Belgica 102.232 234 taciones incluyen a las premezclas (mezclas) de harina de tri-
6 Suiza 48,517 123 g0 (42,5 mil toneladas por US$ 14,9 millones) y habria que
! Reino Unido 52.902 92 descontarlas para ponderar la importancia de los discos de
8 Dinamarca 29.251 86 masa. Esta ubicacion en el marcador mundial es seguramente
9 Austria 34.017 66 transitoria, ya que en 2008 Espafia y Polonia se situaron por
10 Singapur 26.030 53 encima de nuestro pais y aun falta que envien sus datos de
- Otros 291.539 449 comercio exterior de 2009.
Total 1.351.833 2.537 «» Ese afio, la participacion de Argentina en las exportaciones
* Aln no se hallan disponibles los datos de Espafia, Polonia, Vietnam, Irén, mundiales de mezclas y pastas para panificados, pasteleria,
Eslovaquia, Kuwait, Egipto, Angola y Qatar. galleteria, etc. representd un 3,3% del volumen y el 0,7% del

Nota: Posicion arancelaria HS1996 1901.20 “Mezclas y pastas para la
preparacién de productos de panaderia, pasteleria o galleteria, etc”.
Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca con datos de

UN-ComTrade Database. Importaciones mundiales

Participacion de las exportaciones mundiales de
mezclas y pastaspara panificados, pasteleria,
galleteria, etc. (valor) - 2009

valor exportado en el mundo.

¢ En 2009, se importaron a nivel mundial alrededor de un millén
de toneladas de mezclas y pastas para panificados, pastele-

-EE-UU- 16,5 ria, galleteria, etc. por un valor de US$ 1.916 millones, sin
-Francia 157 embargo, las cifras pueden registrar variaciones ya que adn
' no se encuentran disponibles los datos de todos los paises
- Alemania 14,3 que reportan informacion a la base de datos ComTrade de las
Naciones Unidas.
-Canadé 10,0 ) o o
% Los registros hasta la fecha indican una disminucion del vo-
E Bélgica 9,2 lumen total importado a nivel mundial en 2009 del 1,3%. Asi-
mismo, el valor del total de las importaciones disminuyé un
[ Jores 343 P y

13,4% respecto a 2008. Sin embargo, cabe destacar que en
2008 Espaia se posicioné entre los primeros diez importado-

Nota: Posicién arancelaria H51996 1901.20. Mezclas y pastas para la preparacion . P ~ . P

de productos de panaderia, pasteleria o galleterfa, etc. res mundiales mas importantes y este afio ain no ha remitido

Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca con datos de a las Naciones Unidas sus datos de comercio exterior.
UN ComTrade Database.
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Ao 2009

Ranking Pais importador* | Toneladas Millones US$
1 Estados Unidos 148,346 255

2 Canada 115,677 225
3 Alemania 103,583 206

4 Francia 73,205 132

5 Italia 52,527 112
6 Bélgica 52,016 110
7 Reino Unido 43,752 98
8 Japén 37,967 90

9 México 37,764 63
10 Holanda 20,027 54

- Otros 330,817 572
Total 1,015,681 1,916
Fuente: Dir. Nal. de Trans. y Comerc. de Prod. Agricolas y Forestales

con datos UN ComTrade Database

Nota: Posicion arancelaria HS1996 1901.20. Mezclas y pastas para la
preparacion de productos de panaderia, pasteleria o galleteria, etc.

*Aln no se encuentran disponibles los datos de Espafa, Polonia, Viet Nam,
Irén, Eslovaquia, Kuwait, Egipto, Angola y Qatar.

«» El mercado mundial de importacion de estos productos se en-
cuentra menos concentrado que el de exportacion.

«» En 2009, el primer importador del mundo fue Estados Unidos
con el 13,3% del mercado. Bastante cerca, en el segundo y
tercer puesto se ubicaron Canada y Alemania, con el 11,7% y
10,7% del valor del mercado, respectivamente.

«» Cabe destacar que Argentina tiene como principal destino de
exportacion, de estos productos al importador mundial lider.
En 2009, las ventas argentinas de “mezclas y pastas para la
preparacion de productos de panaderia, pasteleria o gallete-
ria, etc.” a Estados Unidos significaron el 0,6% (896 tonela-
das) del volumen total importado por dicho pais y el 0,7%
(US$ FOB 1,7 millones) del valor de esas importaciones.

«» Por otra parte, el 92 % (tanto en volumen como en valor) de
las exportaciones de “mezclas y pastas para la preparacion de
productos de panaderia, pasteleria o galleteria, etc.” a Estados
Unidos estuvo constituido por las pastas en formas sélidas. El
resto correspondid a las premezclas a base de harina de trigo.

Alimentos Argentinos
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Participacion de las importaciones mundiales
de mezclas y pastas para panificados, pasteleria,
galleteria, etc. (valor) - 2009

| [ZUIEER

- Canada 11,7
B Aemania 10,7
- Francia 6,9
[ | atia 58
[ Jowrs 515

Nota: Posicion arancelaria H51996 1901.20. Mezclas y pastas para la preparacion
de productos de panaderia, pasteleria o galleteria, etc.

Fuente: Dir. Nal. de Trans. y Comerc. de Prod. Agricolas y Forestales con datos

UN ComTrade Database.
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La Ley 25.630 en Argentina

Entre los anos 2005 y 2010, el INAL (Instituto Nacional de
Alimentos), designado para vigilar el cumplimiento de la Ley
25.630 (por Decreto 597/2003 que reglamenta la Ley N°
25.630 de prevencién de las anemias y las malformaciones
del tubo neural a través del enriquecimiento de la harina con
vitaminas y hierro), emitié un total de 27 circulares con dicta-
menes de exceptuacion de la misma, haciendo lugar a solici-
tudes de 55 empresas, e involucrando 629 productos.

La informacion brindada por el INAL, a través de su pagina web
permite saber que del total de excepciones otorgadas en el
periodo sefalado, en el 50,9% no se especificé el tipo de pro-
ducto, el 27,3% correspondid a tapas para empanadas 0 pas-
cualinas (o discos de masa), y un 12,1% a productos varios
como alimentos Kosher, premezclas, bizcochitos, entre otros.
El 9,7% restante estuvo constituido por las pastas frescas.

Los afios 2005, 2006 y 2007 concentraron el 94% del nime-
ro total de productos exceptuados entre 2005 y 2010. Por otra

Excepciones a la Ley 25.630 entre los
anos 2005 - 2010*

- Sin especificar 50,9

Tapas para 27,3
empanadas o0
pascualinas

Varios (no tapas ni 12,1
pastas frescas)**

|:| Pastas frescas 9,7

* Acumulado a octubre de 2010

** Alimentos Kosher, premezclas, bizcochitos, productos importados, etc.
Fuente: Dir. Nal. de Trans. y Comerc. de Prod. Agricolas y Forestales con
datos UN ComTrade Database

parte, cabe sefialar que varios tramites de excepcion fueron
rechazados porque la “Comision de asesoramiento sobre los
examenes de productos”, donde se evaltan los resultados de
los exdmenes de factibilidad, estabilidad y lapsos de aptitud,
no considerd pertinente el pedido realizado.

Analisis F.0.D.A. del sector de discos de masa en Argentina

Fortalezas

Produccion nacional de trigo y de harinas de calidad.
Tradicion familiar en la produccion de discos de masa
desde la década de 1960.

Consumo per capita argentino de discos de masa en
crecimiento.

Derechos de exportacion entre los mas bajos para
los alimentos.

Oportunidades

Creciente demanda de alimentos para terminar de
preparar en el hogar.

Incorporacion de las empanadas autéctonas a otros
paises, gracias a la globalizacion.

Nuevas opciones saludables de discos de masa.

34

Debilidades

Adopcion de un sistema de aseguramiento y gestion
de la calidad e implementacién de HACCP incipientes
en el sector.

Mantenimiento ininterrumpido de la cadena de frio a
lo largo de todo el canal de comercializacion.
Competencia con marcas del distribuidor.

Dificil acceso a las gondolas de los hipermercados

Amenazas
Crisis econémico-financiera mundial.

Incremento de los costos de produccion.
Alto costo de la tecnologia importada.
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e cascara gruesa, pulpa carnosa de tono blanco-
amarillo con sabor, textura y aroma delicados, la
banana -también denominada platano, aunque
no son exactamente lo mismo- es la fruta tro-
pical mas consumida del planeta, y su volumen de produccion
solo es superado por el trigo, el maiz y el arroz. Como en las
regiones de clima tropical la planta produce fruto permanente-

mente y no se halla atada a épocas fijas de cosecha, constituye
un recurso alimentario particularmente valioso para centenares
de millones de personas.

Se trata de un verdadero coloso alimentario y comercial que ac-
tualmente producen mas de 120 paises, a los que arribé desde
su cuna, la region indomalaya.

£l banano

En términos botanicos, el banano es una megaforbia, esto es,
una planta herbacea perenne de gran tamafo que carece de
verdadero tronco pero puede alcanzar hasta 7 metros de altu-
ra merced a pseudotallos integrados por la superposicion de
vainas foliares.

El gran naturalista sueco Carlos Linneo lo clasificé originaria-
mente como Musa paradisiaca, denominacion que compren-
de numerosos hibridos, entre los que descuellan los cultivares
Musa acuminata y Musa balbisiana.

El fruto de ambos -asi como el de sus numerosos derivados
obtenidos por mejoramiento y cruzamiento- es una falsa baya
que forma racimos de hasta cien unidades y 50 Kg. de peso.

La diferencia entre platanos y bananas radica esencialmente en
la forma como deben ser consumidos, pero considerados en
conjunto son la fruta intertropical mas consumida del mundo.

En los paises occidentales lo usual es comer la banana cruda
pero madura, con el sencillo recurso de quitarle la cascara
en tiras, sujetandola con las manos y sin necesidad de tocar
la pulpa con los dedos, o incorporarla a ensaladas de fruta,
batidos y postres. Aplastado, cocido o freido, el fruto permite
hacer acompafamientos, aderezos, purés, helados y merme-
ladas, entre otras alternativas.

El platano, en cambio, se consume la mayoria de las veces
verde, estado en que resulta necesario someterlo a coccion
previa, sea a través del hervor, la fritura o el asado, como lo
requiere su gran contenido de fécula.

En muchas regiones constituye el plato principal, y combinado
con otros elementos (huevos, leche, manteca, harina, queso,
miel, etc.) da lugar a gran ndmero de preparaciones, a las que
cabe sumarle la utilizacion de la harina de platano, fabricada
a partir del fruto verde secado y molido.

Una de sus principales presentaciones industrializadas es el
puré, tanto preparado como alimentos para niflos como desti-

nado a la elaboracion de zumos. Desde 1960 Brasil produce
y exporta copos de banana deshidratada que se incorporan a
productos de reposteria, cereales para el desayuno y helados,
entre otras preparaciones.

Con un consumo promedio de 12 Kg. por habitante y por afo,
la banana es la fruta mas consumida de la Argentina, que en
2009 adquirié, principalmente en Ecuador y Brasil, 344.105
toneladas, por un valor de 80 millones de délares, ubicandose
en el decimoprimer puesto entre los paises importadores.
Existe por lo tanto un amplio espacio de mercado para desarro-
llar la produccion bananera local, pero son varios los factores
que limitan esta posibilidad, a los que se suma, naturalmente,
el caracter tropical de la especie, cuyo cultivo solo se encara
en las provincias del NOA y en Formosa.

Panorama internacional

El consumo mundial per capita de banana asciende a 8,5 kg/
habitante/ano, y las exportaciones mundiales de banano ocu-
pan el primer lugar entre las frutas frescas, tanto en volumen
como en valor.

Tomando como referencia la produccion del afio 2008 (segln
datos de FAOSTAT), la India es el principal pais productor del
mundo, con 26.217.000 toneladas, en tanto que en segundo
lugar se encuentra Filipinas (8.687.624 ton.), seguido de cer-
ca por China (pais que tuvo el mayor incremento en su partici-
pacion en los tltimos 5 afios) con 8.042.702 toneladas.
Otro de los grandes productores es Brasil con 6.998.150 tone-
ladas, escoltado en orden decreciente por Ecuador (6.701.146
ton.), Indonesia (5.741.352 ton.), México (2.159.280 ton.),
Costa Rica (2.127.000 ton.), Burundi (1.850.000 ton.), Co-
lombia (1.819.874 ton.) Tailandia (1.540.476 ton.), y Viet-
nam (1.355.000 ton.).

Como producto de exportacion, el banano contribuye de for-
ma decisiva a las economias de varias naciones de bajos
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ingresos. Ecuador es el pais que tiene mayor participacion en
el comercio internacional, donde en 2008 ubicéd 5.270.690
toneladas por valor de 1.626 millones de doélares. El segundo
exportador es Costa Rica, con envios de 2.052.640 toneladas
en el mismo afio. Otros importantes exportadores son Filipi-
nas, Colombia y Guatemala.

El principal comprador de bananas es Estados Unidos, seguido
en importancia por Alemania, Bélgica, Rusia, Reino Unido y
Japén. Argentina ocupa el puesto N° 11 como importador en
cuanto a volumen de esta fruta tropical.

La produccién nacional

Si bien nuestro pais no cuenta con clima tropical, la tradicion
en el cultivo del banano se remonta a fines del Siglo XIX. La
produccion profesional es mas reciente, pero aun asi tiene una
tradicion de 50 afios, con auge en la década de 1970, cuando
alcanzé protagonismo.

La bananicultura argentina se desarrolla en areas subtropica-
les, con baja (pero no nula) probabilidad de heladas. En in-
vierno, cuando la temperatura desciende por debajo de 12° C,
los tejidos de hojas y frutos experimentan dafios.

En 2007 y en 2009 (afios excepcionalmente frios) se verifi-
caron periodos prolongados de temperaturas inferiores a los
10° C con pérdida de la produccion. En algunos bananales las
temperaturas llegaron a -2° C, lo que afect6 hasta los frutos
ya formados.

La produccion argentina de banana se realiza con menor nivel
tecnoldgico y organizacion que la de las regiones mas con-
solidadas. No es ajeno a esta situacién el hecho de que, a
diferencia de los principales paises exportadores, donde com-
pafiias transnacionales controlan la produccién y la comer-
cializacién, la produccion se halle en manos de pequefios y
medianos productores.

El cambio de precios relativos del afio 2002, facilité un regreso
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al consumo de productos nacionales, pero la gran competen-
cia con la banana importada registrada en la década de 1990,
redujo la superficie a no mas de 3 mil hectareas, circunscripta
a abastecer s6lo el consumo del norte del pais. Actualmente
la situacion se ha revertido y aunque todavia la calidad de
la fruta importada es superior a la del producto nacional, la
produccién es mas competitiva.

Las principales zonas productoras se hallan en las provincias
de Formosa (50,5%), Salta (47,7%) y Jujuy (1,8%).

En Salta y Jujuy existen fincas bananeras de superficies con-
siderables (desde 7 hasta 380 hectdreas, con una superficie
promedio de 68 hectareas), con posibilidades de incorpora-
cién de tecnologia y muy buena capacidad de gerenciamien-
to.

El caso de Formosa es diferente: como su produccién no pue-
de competir en calidad con la banana saltefia y la ecuatoria-
na, es comercializada localmente en las provincias del Noreste
y Centro del pais, por lo que el porcentaje que llega a Buenos
Aires es casi nulo.

Evolucion de la produccion de banana en la Argentina
2000-2008
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Fuente: Secretarfa de Agricultura, Ganaderia y Pesca con datos de FAOSTAT.

El gréfico anterior permite observar la evolucion de la produc-

Caracteristicas de las zonas productoras

Zonas de produccién Sup.total (Ha) Sup. de las fincas (Ha) | Rinde (Ton/Ha) N° de productores
FORMOSA | Laguna Blanca,Laguna Naineck, 4.000 2a60 22-23 800

Palma Sola y Riacho He-He
SALTA Colonia Santa Rosa, Oran, 3.500 7 a 380 25-30 80

Pichanal, Pena Colorada
JUJuy Departamento de Ledesma (Yuto, 1.500 7a380 25-30 15

El bananal, Fraile Pintado, Calilegua)

Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca.
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cién de banana en nuestro pais para el periodo 2000-2008.
La misma se ha mantenido relativamente estable en los Ulti-
mos afios, observandose un cambio de tendencia en el 2002.
Las principales variedades comerciales de banano pertenecen
al género Musa, grupo Cavendish, dentro del cual se encuen-
tra la variedad Nanica, la tnica que se ha difundido en la zona

subtropical argentina, por su adaptacion a las condiciones del
medio.

En algunos afios la produccién nacional llegd a abastecer el 70-
80% de la demanda interna, pero en 2004, por ejemplo, la
produccion nacional aporté sélo el 40% del consumo local.

Un caso especial es el registrado en 2010, cuando las fuertes
heladas registradas a fines de julio afectaron el total de la
superficie plantada en la provincia de Salta. Esto generé una
dificil situacién ya que el fendmeno climatico se sumé a una
baja produccion y al endeudamiento de muchos productores
que estaban pagando créditos para afrontar dafios climaticos
de afios anteriores.

Las condiciones climaticas adversas también afectaron la
mano de obra. Generalmente la produccion bananera ocupa
una persona por hectarea, pero con la dificultad para afrontar
costos, dicha relacion se redujo a 1 persona cada 5 hectareas.
Fueron afectados casi todos los productores de la provincia,
muchos de cuales estan evaluando reemplazar la actividad
por el cultivo de caia de aziicar.

En respuesta a ello fue declarada la emergencia agropecuaria
para los municipios que vieron afectada su produccion de hor-
talizas y de bananos por las lltimas heladas.

Importaciones

La banana es la fruta mas consumida en nuestro pais con un
promedio de 12 Kg. por habitante al afio. Seglin los afios y las

Evolucion de las importaciones de banana en la Argentina 2000-2009
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Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca con datos de la Aduana.
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vicisitudes climaticas, la oferta nacional representa entre 8%
y el 25% del total, por lo que siempre es necesario apelar a la
importacion para satisfacer la demanda del mercado interno.
En 2009 Argentina import6 344.105 toneladas de bananas,
por un valor de 80 millones de ddlares.

Ecuador (57%) y Brasil (23%) son los principales abastecedo-
res de banana de nuestro pais, pero ese panorama ha regis-
trado cambios. En la década de 1970, el mercado argentino
era abastecido por Brasil, y por entonces Ecuador era un pro-
veedor insignificante.

Sin embargo, durante el nuevo milenio Ecuador se convirtié en
protagonista de las ventas, con la Gnica excepcion de los afios
2002 y 2003, cuando fue desplazado por Brasil debido a la
devaluacion sufrida por nuestra moneda.

A partir de 2004 la estabilizacién de los precios y de la valua-
cion de nuestro tipo de cambio favorecieron nuevamente el
ingreso de la banana ecuatoriana, que mantiene un marcado
predominio.

Cadenas alimentarias

Perspectivas

Aunque el cultivo del banano sufrid un notable retroceso en
cuanto a la superficie en produccién en relacién a afos an-
teriores, debido principalmente a politicas arancelarias que
facilitaron la importacion, actualmente esta situacion se esta
revirtiendo debido a la mejora notable de los precios y al in-
cremento de la demanda.

La recuperacion del area de produccion que se observa, tam-
bién guarda relacion con el apoyo gubernamental, ya que el
cultivo tiene impactos sociales y econdmicos relevantes para
las provincias involucradas, y ante situaciones comprometidas
el Estado toma medidas que amortiguan el impacto negativo.
Al mismo tiempo que se observa una situacién sostenida de
consumo, las inversiones sugieren una confianza sobre la es-
tabilidad cambiaria por parte de importadores argentinos y
sus proveedores del exterior.

Los rendimientos saltefios se incrementan debido a la innova-

ENERGIZANTE Y SALUDABLE

Bananas y platanos no solo han demostrado ser sumamente
versatiles para la preparacion de platos y presentaciones. También
son renombrados por sus propiedades nutricionales. Se trata de frutos
ricos en azucares, con baja cantidad de grasas y proteinas, y destacada
presencia de vitaminas. Uno de sus rasgos prototipicos es su gran
contenido de potasio, al que se agregan la presencia de calcio, hierro
y fosforo.

Suman decenas las virtudes que se le adjudican para la salud, entre
ellas el fortalecimiento de los musculos, la prevencion de calambres,
la mejora de la circulacion, y su efecto beneficioso en la regulacion
adecuada de los liquidos del cuerpo. Es una fruta facil de digerir, que
favorece la mucosa intestinal y ayuda a combatir cuadros de gastritis e
incluso a prevenir las Ulceras. Una de las escasas limitaciones para su
consumo tiene que ver con la presencia de glucosa entre sus azlcares,
que la torna contraindicada para los diabéticos.

El cuadro adjunto ha sido tomado de la primera edicion de la tabla
de composicion de alimentos publicada en 2010 por la Universidad
Nacional de Lujan y compilada por Sara J. Closa y M.C. de Landeta.

Banana, pulpa fresca
Musa sapientum L.

Por 100 gr de porcién comestible

Energia 414 kj
Energia 99 kcal
Agua 748 | g
Proteinas 1.2 g
Grasa Total 0.2 g
Carbohidratos totales 23 g
Cenizas 0.8 g
Sodio 1 mg
Potasio 348 mg
Calcio 7 mg
Fésforo 28 mg
Hierro 0.41 mg
Tiamina (vitamina B1) 0.061 mg
Riboflavina (Vitamina B2)| 0.087 | mg
Niacina (Vitamina B3) 1.2 mg
Vitamina C 6.1 mg
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cion tecnoldgica y las especiales condiciones agroclimaticas
de la zona. La oferta, si bien se registra durante todo el afio,
esta concentrada en los meses de agosto a diciembre.
Durante 2010 las heladas mencionadas anteriormente afecta-
ron en distintas medidas las regiones productoras de banana,
lo que disminuy6 en forma severa la produccion y redujo la
oferta a lo largo del afo.

ALERTA FRENTE AL INGRESO DE PLAGAS

Fuentes consultadas

Direccion General de Aduanas - FAOSTAT - INTA - SENASA - Centro Re-
gional Chaco-Formosa - Asociacién de Productores Frutihorticolas de
Salta - Diario La Gaceta.

Como la produccion de banana se localiza
fundamentalmente en el NOA y debido a que el
cultivo se halla libre de enfermedades graves
como la Micosphaerella fijiensis (conocida como
“Sigatoka negra”) la Pseudomonas solanacearum, y la
Stachylidium theobromae, cuarentenarias para nuestro
pais, el ingreso de fruta y material de propagacion
desde paises limitrofes esta regulado por normativas
que protegen el estatus fitosanitario de la region.

La adopciébn de estas medidas implica la
implementacién de barreras cuarentenarias internas
y paralelamente facilita el comercio en el pais,
evitando la competencia desleal.

En este sentido, la Resolucion ex SAGyP 99/94
prohibe el ingreso al NOA de bananas (Musa spp.)
que no cumplan con los requisitos fitosanitarios
especificados lo cual, por ejemplo, afecto
directamente la entrada del producto desde Bolivia.

De igual forma la Resolucion SENASA 520/2005
(posteriormente ratificada por la Resolucion ex
SAGPyA 823/2006) extendi6 esta exigencia a las
provincias de Formosa y Misiones, en razén de que
los volimenes que ingresan a través de su frontera
provienen de Paraguay y Brasil, en cuyos territorios
se encuentran plagas de gran importancia, ausentes
en nuestro pais.

Hojas de banano atacado por Sigatoka Negra.
Plaga inexistente en nuestro pars.

La “Sigatoka negra”, que desde 1960 afecta los
cultivos bananeros en gran parte del mundo, provoca
pérdidas importantes en la produccién. La plaga
ataca las hojas, que se secan e impiden producir
frutos; la productividad de las plantaciones desciende
verticalmente y los productores deben utilizar elevadas
dosis de fungicida para llevar adelante la actividad, lo
que ocasiona costos significativamente superiores.

Argentina es uno de los pocos paises libres de
este hongo, por lo que impedir su llegada resulta
esencial.
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radicionalmente las pasas de uva, es decir las uvas

deshidratadas, se emplearon casi exclusivamente para

elaborar bizcochuelos y otros productos de panaderia,

asi como el tradicional pan dulce navidefio. Pero en los
tiltimos afos ha sido creciente su incorporacion a otros alimen-
tos que han ido ganando espacio en el mercado, como es el
caso de las barras de cereal, las galletitas, los preparados para
el desayuno y los yogures.

Se anade a ello la creciente difusion del consumo directo, pri-
mero entre los nifos y luego entre los adultos, tentados por esta
suerte de “snack” dulce, natural y de alto contenido energético.
El impulso decisivo a esa tendencia lo brindan, como sucede
con otros productos, las excelentes propiedades nutritivas de la
pasa de uva y su condicion de alimento libre de conservantes
y otros componentes propios de los comestibles elaborados in-
dustrialmente.

El producto

Las pasas se producen a partir de la Vitis vinifera, y en la ma-
yoria de los casos se utilizan las mismas variedades emplea-
das para elaborar el vino, aunque también existen variedades
especificas para pasas.

Al perder el agua durante la desecacion, los frutos disminuyen
de peso, por lo que la elaboracion de un kilo de pasas hace
necesarios unos cuatro kilos de uva fresca.

De acuerdo a su color, las pasas se clasifican en tintas (o
negras) y blancas (o rubias) y en ambos casos pueden tener
0 no semillas. La tendencia mas firme de la demanda mundial
apunta hacia las pasas blancas y sin semillas, a las que se
destina la abrumadora mayoria de la superficie cultivada para
pasas en Argentina (un 97%).

El secado hace que las pasas almacenen mas concentrados
los aziicares de la uva, otorgandoles asi el dulzor caracteristico
y el importante contenido energético que las hace recomenda-
bles para los nifios y los deportistas.

A sus altas dosis de hidratos de carbono, las pasas suman un
elevado contenido de potasio -elemento esencial para regular
el equilibro hidrico en el cuerpo-, y antioxidantes que fortale-
cen la proteccion de las células.

La creciente oferta en las gondolas de los grandes supermerca-
dos, compartiendo espacio con otras frutas secas, es otra sefial
de la firme incorporacion de las pasas al consumo directo.

Elaboracion de las pasas

El manejo de las uvas en las plantaciones es similar al que se
efectda en cualquier vifiedo, si bien las variedades para pasa
requieren una poda especial y un manejo de agroquimicos
muy cuidadoso, en particular durante el cuajado, es decir, la
etapa en que las flores desprenden el polen.

Las uvas cosechadas entran de inmediato al proceso de se-
cado (o deshidratacion). Se las distribuye bien extendidas
en rejillas ubicadas sobre ripieras, -como se denominan las
fracciones de terreno cubiertas con piedras-, e inclinadas de
modo que reciban la mejor incidencia del sol y dejen escurrir
el agua en caso de lluvia.

En la provincia de San Juan, caracterizada por su gran lumino-
sidad y la intensa irradiacion solar que recibe, en los meses
de enero y febrero las uvas pequefias completan el secado en
unos diez dias, y las de mayor tamafio requieren entre doce y
quince dias.

Las uvas deshidratadas se almacenan en cdmaras hasta que
entran en la etapa de industrializacién, que comprende varios
pasos, entre ellos:

+ Despalillado de los racimos.

¢ Zarandeado que elimina las pasas muy pequefias o
demasiado secas.

+ Prelavado y lavado, que aseguran la inocuidad del producto
y desinfectan la pasa.

+ Enjuagado, escurrido, secado y abrillantado.

¢ Seleccion final para descartar manualmente pasas
defectuosas o no acordes con el nivel de calidad
procurado.

+ Envasado.

El producto se comercializa en cajas de 5 y 6 kilos, y los
envios al exterior incluyen envases de 30 libras (poco menos
de 114 Kg.). La creciente demanda del pablico también ha
expandido el fraccionamiento en paquetes de medio kilo y
presentaciones de 250 gramos y sobres o sachets de menor
contenido.
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Produccién mundial

Desde la cosecha 2005/06 hasta la cosecha 2009/10, la
produccion mundial de pasas de uva no ha presentado gran-
des variaciones.

El punto maximo de produccion se alcanzé en la temporada
2007/08 con 1.104.193 toneladas.

En la campaia 2009/10 la produccion mundial de pasas de
uva ascendiéo a 1.062.500 toneladas, disminuyendo asi un
2% respecto al afo anterior.

Por lo general, las variaciones anuales oscilan entre 1y 2 %.
Si se compara la temporada 2009/10 con la 2008/09 se
observa una variacién negativa del 1%.

La produccién mundial de esta fruta se encuentra concentrada
en doce paises, Argentina ocupa el puesto nimero 7, con el
3% del total producido.

El principal productor mundial es Estados Unidos, que genera
el 28% del volumen total, seguido por Turquia, que obtiene el
26 %.

Produccion mundial de pasas de uva

2009/2010 vs 2008/2009

Campaiia 2008/2009 | 2009/2010 | Variacion
Paises Toneladas | Toneladas %
Estados Unidos 337,472 300,000 -11%
Turquia 310,000 280,000 -10%
China 135,000 150,000 11%
Iréan 70,000 100,000 43%
Chile 70,000 70,000 0%
Sudafrica 40,300 39,000 -3%
Argentina 37,000 36,000 -3%
Afganistan 27,000 28,000 4%
Uzbekistan 25,700 26,000 1%
Australia 14,000 15,000 7%
EU-27 10,000 10,000 0%
Mexico 8,500 8,500 0%
Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca y USDA.

Produccion Nacional

Del total de vid producida en 2009 (2.181.567 toneladas),
el 2,51% se destind a la produccion de pasas (54.701 tone-
ladas).

Seglin un informe del United States Departament of Agricul-
ture (USDA), la produccién argentina de pasas de uva en la
cosecha 2009/10 fue de 36.000 toneladas.

Desde la cosecha 2005/06 a la de 2009/10 se produjo pun-
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ta a punta un incremento del 50% de la produccion.

Si bien el 70,31 % de la superficie cultivada con vid en Argen-
tina se encuentra en Mendoza, la mayor cantidad de hectareas
destinadas a pasas se localiza en San Juan.

San Juan concentra practicamente el 95% de la produccion
de pasas en Argentina. El resto se distribuye entre Mendoza,
Catamarca y La Rioja.

San Juan es histéricamente la principal provincia productora
de pasas, cuenta con excelentes condiciones climatolégicas,
una gran tradicion en la produccion, capacidad industrial ins-
talada y posee variedades de uvas cultivadas especificas para
pasas.

En 2009 del total de su produccion de vid (594.198 tonela-
das) el 9 % fue destinado a la deshidratacion (51.182 tone-
ladas).

Grafico 1
Destino de la produccion argentina de vid - 2009

- Vinificacion 95,78%
I:l Pasas 2,51%
- Consumo  1,71%

Fuente: Secretaria de Agricultura,
Ganaderfa y Pesca en base a datos del INV.

Grafico 2
Produccién nacional de pasas de uva - 2009/2010
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Fuente: Secretarfa de Agricultura, Ganaderia y Pesca en base a datos del USDA.
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A ese destino debe sumarse la vid proveniente de otras provin-
cias (Mendoza en su mayor proporcion, Salta y La Rioja) que
totalizé 1.182 toneladas.

Durante 2009, el 53% de las uvas producidas en Mendoza
con destino a pasas, fue trasladado a la provincia de San Juan
para procesarlas. El resto sed elaboré en establecimientos
mendocinos.

Principales variedades destinadas a pasas de uva - 2009

Variedades %
Flame Seedless 30,55%
Superior Seedles 21,94%
Arizul (INTA C G 351) 21,25%
Sultanina Blanca 20,89%
Cereza 1,88%
Torrontés Sanjuanino 1,18%
Torrontés Riojano 0,55%
Otras 1,76%

Fuente: MAGYP, en base a datos del INV.

El comercio mundial

En el ano 2009, las exportaciones mundiales de pasas caye-
ron 2% en volumen y 7% en valor. Turquia es el primer expor-
tador mundial.

Durante 2009 las exportaciones mundiales de pasas alcanza-
ron unvolumen de 676.604 toneladas y un valor de 1.129.897
miles de US$ FOB. Si bien no hay una variacién significativa
en las mismas, estas cayeron 2 % y 7%, respectivamente, en
comparacion con el afio 2008.

Turquia y Estados Unidos son los dos principales productores
y exportadores mundiales.

Si bien Estados Unidos es el principal productor, Turquia apa-
rece en el primer puesto de los exportadores ya que su consu-
mo interno es muy bajo.

En 2009, Turquia exportd 266.730 toneladas por un total de
407.512 miles de US$ FOB, un 74% mas que Estados Unidos,
que logré comercializar 153.196 toneladas por 290.698 US$
FOB.

En cuanto al destino de las ventas de Turquia, el 52% de su
mercado externo se concentra en tres paises: Reino Unido
(22%), Alemania (17%) y Paises Bajos (13%).

Chile, tercero en el ranking de exportadores mundiales, es un
fuerte competidor porque tiene buena calidad de producto,
costos de flete a puerto mas bajos, y facil acceso a tecnolo-
gias tanto en la produccion primaria como en la industrial.

En las dltimas campafas nuestro vecino cordillerano incre-
mentd su produccion, alcanzando en la temporada 2009/10
las 70.000 toneladas.

A esto se suma que gracias a los acuerdos comerciales cele-
brados con terceros mercados tiene precios finales de venta
que resultan de un 5 a un 15% inferiores a los de Argentina.

Grafico 3
Principales exportadores mundiales de pasas de uva
2009
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Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca en base a datos de UN - ComTrade.

Afganistan

Exportaciones nacionales

Si se analiza el comportamiento de las exportaciones argen-
tinas de pasas de uva durante 2009 y se lo compara con el
afio 2008, se comprueba una variacion negativa del 8% en
volumen y el 22% en valor.

El 73% de nuestras ventas externas tienen como principal des-
tino a Brasil, que durante 2009 absorbid envios por 17.024
toneladas y 23.906 miles de US$ FOB. Las remesas se incre-
mentaron, ya que en 2008 sus compras habian representado
el 66% del total exportado.

Graéfico 4

Exportaciones argentinas de pasas de uva

2009 vs 2008
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Gréafico 5
Destino de las exportaciones argentinas de
pasas de uva - 2009
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Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca en base a datos del INV.

Existen varias razones para que Brasil sea el principal destino
de las pasas argentinas. En primer lugar, la tradicién comercial
de este producto a lo largo de muchos afos, también la cer-
cania geografica y el hecho de que para Argentina es un pais
libre de aranceles de ingreso.

Esto no impide que se apunte a incrementar la apertura hacia
nuevos mercados, lo cual requiere lograr incrementos de pro-
duccion que permitan sostener a los compradores tradiciona-
les y ofertar en otros destinos.

Importaciones mundiales

Las importaciones mundiales de pasas de uva han disminui-
do tanto en volumen (33%) como en valor (22%). Pasaron
de 962.086 toneladas en el aiio 2008 a 642.640 toneladas
2009.

Grafico 6
Principales importadores mundiales de pasas de uva
2009

250000 == === ===

I Toneladas
200000 +----- 0

, =={J== Miles de US$ FOB

150000 -

100000

50000 -

Reino Unido  Alemania Holanda Canadé Japén
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El importe comercializado también se redujo: de 1.331.308
miles de US$ FOB en 2008 cayé a 1.064.742 miles de US$
FOB en 2009.

El Reino Unido es el mayor importador mundial. Sus adquisi-
ciones representan el 20% del total importado.

Turquia es el principal proveedor del mercado inglés. Su par-
ticipacion en el volumen importado por los britnicos ascen-
di6 del 45% en 2008 al 53% en 2009. Los valores también
acompanaron ese incremento en forma similar.

Argentina virtualmente no integra el mapa de los importadores
de pasas de uva. Los escasos movimientos que se registran no
superan las 40 toneladas y se corresponden con devoluciones
0 rechazos de exportaciones.

Calidad, cambios y desafios

Hace ya mucho tiempo que las excelentes condiciones natura-
les que tiene Argentina para la produccion de pasas de uva de
Optima calidad -en particular la provincia que encabeza las es-
tadisticas, San Juan- otorgaron un punto de partida firme a la
actividad. De este modo, la actualizacion y modernizacion del
sector esta destinada a potenciar un desempefo que tiene fuer-
tes raices y no pocos puntos a favor. Entre ellos, por ejemplo, el
hecho de contar con variedades especificas para pasas.

Aunque la falta de escala es una limitacién para muchas em-
presas, numerosas firmas han certificado las normas HACCP, y
algunas no sélo cumplen en forma estricta con las normativas de
inocuidad y calidad, sino que han incorporado equipos y maqui-
narias que las sittian en pie de igualdad con grandes productores
como Turquia y Estados Unidos.

Acciones conjuntas realizadas por el Programa de Calidad de
los Alimentos Argentinos y el INTA San Juan expandieron en el
sector la conviccion de que mejorar la calidad no solo optimiza
la actividad productiva sino que incrementa la competitividad
para obtener espacio en los mercados. La pasa de uva argentina
va siendo cada vez mas reconocida en el mercado internacional,
en tanto que la ampliacion del mercado interno aparece como
un desafio que también resulta necesario encarar.

Alimentos Argentinos
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Mauvuonesa u ketchup
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os aderezos son aquellos productos elabora-
dos que se utilizan para sazonar la comida y
otorgarle mejor aroma y sabor. También se
los denomina salsas o alinos. Entre los mas
difundidos figuran la mayonesa y el ketchup o catsup,
que durante larguisimo tiempo fueron elaborados en
forma casera, hasta que sus versiones industrializadas
conquistaron el gusto de millones de consumidores.

MAYONESA

La Mayonesa o mahonesa, esta constituida por una emulsion de
aceite vegetal comestible en huevo entero o liquido, o bien yema
de huevo fresca o liquida. Es de color amarillo uniforme, consis-
tencia semisodlida y textura lisa y uniforme, y se la sazona con
vinagre y/o jugo de limén. En su elaboracién pueden utilizarse
condimentos, sal, aceites esenciales y extractos aromatizantes.

Elaboracion

«» La elaboracién de mayonesa, al igual que otros aderezos, con-
siste en una fase de aceite, una fase acuosa y un emulsionan-
te. Una vez mezcladas, las dos fases forman una emulsion de
aceite en agua, y a ellas se les agrega un emulsionante que
las estabiliza.

«» El tamafio de las gotas de aceite en la emulsion determina en
gran medida la calidad del producto.

«» El proceso comprende cuatro etapas:

# Preparacion de materias primas.

# Dosificacién.

+ Emulsificacion.

¢ Almacenamiento de producto terminado

«¢ La elaboracidn se realiza en forma continua. Las distintas fases
son preparadas en tanques separados (para la fase acuosa y
aceite ademas de vinagre y huevo). Por medio de un sistema
de dosificacion, estas fases son incorporadas al sistema de
emulsificacion.

«» Estos sistemas de emulsificacion habitualmente comprenden
dos etapas. En primer término se realiza una pre-emulsion y
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Argentina tiene una importante produccion de las ma-
terias primas requeridas por la elaboracion de am-
bos aderezos -principalmente aceite vegetal, tomate
y huevos-, factor al que se suma la incorporaciéon de
equipos y tecnologias industriales que apuntalan la
obtencion de productos de calidad optima en su gé-
nero.

luego ésta es procesada en un molino coloidal, dispositivo
con motor de alta velocidad y minimas holguras que facilita
la emulsién de dos liquidos. Asi se alcanza una fina y homo-
génea distribucion de las gotas de aceite. A continuacion, el
producto final se almacena inmediatamente en tanques pul-
mon, antes del envasado.

¢ En el caso de la elaboracion de mayonesa con contenido de
aceite reducido, puede resultar necesario someter la fase
acuosa a un tratamiento térmico previo a la emulsificacion, si
esta fase contuviera almidén pre-gelatinizado.

< En este tipo de equipos, la fase es calentada hasta la tem-
peratura necesaria, luego se la mantiene a dicho nivel y pos-
teriormente se la enfria hasta la temperatura de proceso re-
querida.

«» Opcionalmente, para elaborar mayonesas con ingredientes en
particulas, como por ejemplo vegetales, se utiliza una mezcla-
dora continua luego del sistema de emulsificacion.

«» Para aumentar la vida de la salsa, en algunas ocasiones se
anade EDTA (4cido etilendiaminotetraacético) en forma de
sal de sodio o de calcio. Esta sustancia inhibe la accion de
iones metélicos que favorecen la rancidez. El envasado con
gases inertes (nitrogeno, diéxido de carbono) también otorga
mayor durabilidad al producto.

«» Transformada en un alimento de consumo masivo, la mayone-
sa envasada se halla presente en la mayoria de los hogares, y
para tentar a los distintos tipos de consumidores las empresas
innovan permanentemente en formatos y contenidos.

+ Han surgido asi variedades light y libre de colesterol debido a
la mayor preocupacion de la gente por cuidar su dieta.

Las empresas

El mercado de mayonesas estd integrado por firmas de larga
trayectoria y marcas consolidadas. No se observan ingresos de
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tan popular que comenzé a venderse como un nuevo producto.
En 1932 Bestfoods Inc. (ahora Unilever Foodsolutions) ad-
quiridé Richard Hellmann Inc. y empez6 a comercializarla en
todo el mundo. En 1962 Hellmann “s comenz6 su produccion
y comercializacion localmente. Ademas de mayonesa, produce
una linea completa de aderezos, y comercializa las marcas lo-
cales Fanacoa y Wilde.

«» Aceitera General Deheza. AGD inici6 sus actividades en 1948
en General Deheza, provincia de Cordoba, y desde sus origenes
se dedicd a la produccién de aceites vegetales. Entre 1988 y
1992 incorpord marcas propias e inauguré nuevas fabricas para
sus productos Natura, Manley’s y Mayoliva, entre otros.

Las empresas que constituyen el grupo AGD son Aceitera Ge-
neral Deheza S.A., Aceitera Chabas S.A.l.C., y Niza S.A. Esta
Gltima se halla en Villa Mercedes, Provincia de San Luis, y posee
tres lineas de produccién: Salsas y Aderezos, Alimentos Bebibles
y Mani. En el primer rubro, AGD elabora mayonesas regulares,
light y con aceite de oliva. También produce ketchup, salsa golf
y aderezo a base de soja. EI complejo industrial de Niza fabrica

http://es.wikipedia.org/wiki/Archivo:Ingredients_maonesa.jpg mas de 34.000 toneladas de salsas y aderezos al aio, en sus
diversos tipos y envases. De acuerdo a informacion de la empre-
nuevos actores y las innovaciones pasan por el lanzamiento de sa, AGD concentra en 25 % del mercado interno de mayonesas.
nuevas variedades de productos existentes. Las principales pro-
tagonistas del sector son: «» Benidorm. Es una empresa familiar que desde hace 35 afos
se dedica a la elaborar y comercializar salsas y aderezos.
+ Danica. Es una empresa argentina fundada en 1940 en Llava- Su planta industrial, ubicada en la ciudad de Buenos Aires,
llol, Provincia de Buenos Aires. En 1963 produjo la margarina elabora la linea clasica compuesta por mayonesa, mostaza,
vegetal “Danica”, convirtiéndose en la primera firma argentina ketchup y salsa golf. Ademds produce una amplia variedad
en ofrecer al mercado una margarina compuesta en un 100% de productos especiales como chimichurri y salsas a base de
por aceites vegetales. En 1974 ampli6 su linea de productos, mostaza dulce, aji picante, queso parmesano, queso cheddar,
lanzando la primera mayonesa de marca Ddnica, y a los pocos barbacoa, tartarina y mayonesa con aceitunas. Completa su
anos fue pionera en ofrecer el producto en envases flexibles oferta con la mayonesa dietética.
(pouches o doy pack).
El aumento de la demanda de esta nueva linea alentd a la «» La Campagnola BC. Se inicié en 1912 comercializando pro-
firma a construir en el afio 1987, en Villa Mercedes Provincia ductos que importaba desde ltalia, tales como conservas de
de San Luis, una nueva empresa -Flora San Luis- para producir pescado y de tomates, y exportando productos argentinos ha-
en exclusividad las mayonesas y salsas Danica, ademds de cia Europa. Los productos se comercializaban con la figura de
productos para panaderia. una campesina (campagnola en italiano). En 1933 la firma
se transformd en una empresa industrial y comercial que en
+ Unilever. En 1903 arrib6 a EE.UU., desde Alemania, Richard He- sus origenes encard la elaboracion de conservas de pescado y
[Imann. Dos afios mas tarde inaugurd en Nueva York un negocio luego incorpord la industrializacion de conservas de vegetales,
de comidas preparadas. La receta de mayonesa de su esposa, frutas y mermeladas.
que se agregaba a las ensaladas vendidas en el local, se hizo La linea BC (iniciales de “Bajas Calorias”) se lanzé en

48 Alimentos Argentinos



1986, como una opcién dietética de los productos origina-
les. Incluye mayonesa y salsa golf y ambos productos son
“reducidos en grasas”, lo que posibilita utilizarlos en dietas
restringidas en calorias.

Innovaciones

«» La mayonesa debe estar elaborada con huevo o yema de
huevo. Sin embargo, han surgido en el mercado aderezos que
presentan similares caracteristicas a la mayonesa en cuanto
a consistencia, textura y color pero que no utilizan huevo en
su formulacién.

«» Tienen iguales empleos en la cocina e inclusive son elaborados
por las mismas empresas que producen mayonesa. Si bien el
Cadigo Alimentario Argentino establece que pueden elaborarse
aderezos en forma de una emulsion de aceite vegetal comesti-
ble debidamente sazonados, prohibe el uso de letras, silabas o
cualquier otra expresion que por su grafia y/o fonética sugieran
la palabra Mayonesa asi como la de Mayonesa sin huevo.

«» En los puntos de venta suelen ocupar los mismos espacios
que la mayonesa.

«» Algunos ejemplos de este grupo de productos son:

# Hellmann’s Libre de Colesterol. Esté elaborada a base de clara
de huevo y aceite vegetal refinado. Su color amarillo claro
proviene del betacaroteno, que reemplaza a la yema de huevo
en su rol de darle el color propio de la mayonesa regular.

+ Aderezos a base de soja. En 1998 Ades presentd el aderezo
de soja, similar a la mayonesa, pero sin huevo. Este producto
es actualmente producido por Unilever. AGD elabora un
aderezo similar bajo la marca SOJOLA.

Presentaciones

«» La mayonesa se comercializa en un amplio abanico de presen-
taciones, de acuerdo al publico consumidor al que se destina.
Para el consumo doméstico se presenta en sachet, pouch,
frasco, doy-pack, pomo y envase plastico “Squeeze” (apreta-
ble) con pico vertedor. Los contenidos varian desde los 100
hasta los 1.000 gramos.

«» Para el segmento institucional, conformado por restaurantes,
hoteles y servicios de catering, se comercializan pequefios so-
bres individuales de 7 u 8 gramos y también bolsas de 3 kg.

Cadenas alimentarias

Insumos

¢ Los principales ingredientes para la elaboracién de mayonesa
son el aceite y el huevo.

¢ En la elaboracién de mayonesas se emplea huevo industriali-
zado, que para la industria alimentaria presenta varias venta-
jas frente al huevo en cascara, como por ejemplo:

¢ Mayor seguridad bacteriolégica, por ser sometidos a un
proceso de pasteurizacion.

+ Facil empleo y dosificacion.

¢ Manipulacién mas sencilla: ahorro de tiempo y mano de obra.

«» Aproximadamente el 80% de la produccién de ovoproductos
en Argentina se destina a la elaboracién de mayonesa.

¢ La produccién mayoritaria de ovoproductos es concentrada
por cuatro industrializadores: Compafia Avicola S.A.; Ovoprot
Internacional S.A.; Tecnovo SA.; y Establecimiento Avicola Las
Acacias S.R.L.

«» En relacion al aceite, AGD cuenta con produccion propia, lo
que representa una ventaja en términos de abastecimiento
frente a las otras empresas.

Comercio exterior

Exportaciones de mayonesa

Toneladas miles de dolares
25.000 Toneladas === Miles de délares - 25.000
20.000 4+ gy - oo f'&‘*———«- 20.000
.§- 'I \'
15.000 - ”‘\ 77777777777 - ,_,_,._,_,-i,, —~ 1 15000
2N ._,_l’
10.000 1 - - Be==meTS 5B 1 110,000
5000 +- -4 -+ - - - - - ——— -~ 15000

00 01 02 03 04 05 06 07 08 09
Fuente: Secretarfa de Agricultura, Ganaderia y Pesca con datos del INDEC.

«» Las exportaciones de mayonesa permanecieron estables a lo
largo de los Gltimos diez afos. En promedio se han vendido al
exterior 17.000 toneladas anuales.

+ Si bien se registran embarques a mds de cincuenta destinos,
casi la totalidad de las ventas se concentra en paises limitro-
fes. Chile, ademas de ser el principal comprador, es el mayor
consumidor de mayonesa de la region. En relacion a las pre-
sentaciones, la mayor parte corresponde a envases destinados
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Destino de las exportaciones de mayonesa

Fuente: Secretaria de Agricultura,
Ganaderia y Pesca con datos del INDEC.

KETCHUP

< El ketchup es definido por el Codigo Alimentario Argentino en
el capitulo XVI, que trata sobre correctivos y coadyuvantes. Es-
pecificamente, el articulo 1284 sefiala que “Con la denomina-
cioén de Ketchup o Catsup, se entiende la salsa elaborada con
el jugo y pulpa de tomates frescos, sanos, limpios, maduros
(pudiendo ser reemplazado parcial o totalmente por concen-
trados de tomates), sazonada con diferentes sustancias y vi-
nagre, envasada en un recipiente bromatolégicamente apto”.

«» Este producto serd de consistencia semisélida, textura lisa y
uniforme y presentara una coloracién roja intensa propia del
tomate maduro.

«» En su elaboracion pueden utilizarse sal, especias o condimen-
tos, aceites esenciales y extractos aromatizantes.

«» También pueden emplearse aceite vegetal y edulcorantes nu-
tritivos (miel, azlicar, dextrosa, azlcar invertido, jarabe de glu-
cosa 0 sus mezclas).

«» Las etapas de su proceso de elaboracion se expresan en el
siguiente esquema:

Preparacion de | Dosificacion Emulsificacion Envasado

Ingredientes

La produccion de la salsa ketchup comprende dos fases: A -
una fase de vinagre que ademas puede contener las especias, el
azlicar y otros sabores, y, B- Una fase acuosa donde también se
agregan el almidén, los conservantes y sabores.

«» En un proceso discontinuo, las distintas fases se preparan y
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al uso doméstico.

«» Las importaciones son poco relevantes respecto a las expor-
taciones. En los Ultimos afios no superan las 10 toneladas
Los mayores registros se produjeron a principios de la década
aunque apenas superaron las 100 toneladas. Provenian en su
mayoria de Chile.

¢ Actualmente, la mayoria de las importaciones proviene de Es-
tados Unidos y México. Las presentaciones son las mismas
que en el caso de las exportaciones.

almacenan en tanques separados. Seguidamente se pesan
todos los ingredientes y se agregan, siguiendo un orden prees-
tablecido, en un tanque de mezcla que se carga por la parte
inferior, para evitar que se incorpore aire.

«» La fase acuosa se agrega primero, luego la fase del vinagre y,
mientras se agita con un mezclador, se agrega lentamente la
pasta de tomate. Para obtener una salsa estable es esencial
un tratamiento mecanico intenso.

«» Después de mezclado, el producto se calienta por cierto tiem-
po. El perfil de temperatura depende de los ingredientes usa-
dos, particularmente el tipo de almidén. El tratamiento debe
ser tal que permita reducir el nimero de microorganismos a
niveles seguros.

+ La viscosidad final de la salsa guarda relacion con los ingre-
dientes empleados y con el tratamiento térmico. Durante la
emulsificacion, el tanque trabaja bajo vacio para asegurar que
el producto final no tenga aire.

¢ Con algunas variaciones, la elaboracién puede realizarse en
forma continua para procesar grandes volimenes.

Marcas y presentaciones

«» Las principales marcas que se comercializan en el mercado
nacional son Danica, Fanacoa, Cada Dia, Hellmann’s, La
Campagnola y Ri-K. Ademas de los productos nacionales, en
grandes supermercados se ofrece la marca Heinz, de origen
estadounidense, una de las mas reconocidas a nivel mundial.

«» El ketchup es comercializado en un amplio abanico de pre-
sentaciones, de acuerdo al publico consumidor al que se des-
tina.

«» Para el consumo doméstico se utilizan botellas, doy-packs,
pomos y envases plasticos “squeeze” (apretables) con pico
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vertedor. Los contenidos varian desde los 220 hasta los 400
gramos.

«» Para el segmento institucional, conformado por restaurantes, ho-
teles y servicios de catering, se comercializan pequerios sobres
individuales de 8 gramos y también bolsas de 3 kilogramos.

Exportaciones

«» Como regla general, cada etapa que se avanza en la cadena
agroindustrial, representa un agregado de valor sobre el pro-
ducto.

«» Por esta razon, los productos elaborados orientados al con-
sumidor (como el ketchup), perciben mayor precio que los de
menor grado de transformacion (puré) o que son empleados
como insumos en otros procesos industriales (extractos).

«» Resulta favorable el hecho que los volimenes de ketchup ex-
portados asi como la participacion de este aderezo dentro de
las ventas totales muestren una tendencia creciente.

«» Uruguay y Paraguay son los principales destinos; ambos repre-
sentan el 97 % del total exportado.

Puede verse que tanto la elaboracién de ketchup como la de
mayonesa requieren procesos industriales en los que, junto con
la 6ptima calidad de las materias primas, gravita fuertemente la
aplicacién de tecnologia.

El consumidor, destinatario final de todas las actividades, es
quien convalida con su eleccion los productos ofrecidos, de
modo que los rapidos y permanentes cambios en los gustos y
necesidades del plblico hacen que para mantener o incrementar
su participacion en un mercado, las empresas no puedan confiar

Cadenas alimentarias

Gnicamente en los productos que ya poseen, sino protagonizar un
proceso de mejora permanente.

A'la necesidad de satisfacer los nuevos segmentos de poblacién se
le suman la aparicién de nuevas tecnologias que acortan el ciclo
de vida de los productos, asi como una fuerte competencia local e
internacional. Por esta razon corresponde mantenerse muy atentos
al flujo de informacion que se inicia en el consumidor y recorre la
cadena “aguas arriba” indicando a los distintos actores los pasos
que se deben seguir para satisfacer las nuevas demandas.

Exportaciones de ketchup 2004-2009

Ketchup, en envases hasta 1 kg 2004 2005 2006 2007 2008 2009
Miles de ddlares 34 622 715 935 1.137 1.350
Toneladas 418 688 596 778 821 970
Délares por tonelada 1.038 904 1.200 1.202 1.385 1.392
e I I
Ketchup, en envases hasta 1 kg 434 622 715 935 1.137 1.350
Total de derivados industriales de tomate 12.726 6.940 6.529 8.019 11.953 14.841
Participacion del ketchup sobre el total (%) 3,4 9,0 11,0 11,7 9,5 9,1
Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca sobre datos del INDEC.
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Yerba mate

La infusion
del Cono Sur

Prof. Luis A. De Bernardi
Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca

a cuenca yerbatera argentina se ha distinguido por su

progresiva evolucion. La innovacién, la incorporacién de

nuevas tecnologias y la capacidad de adaptacién para

satisfacer una demanda cada vez mas exigente, contri-
buyeron a potenciar el desarrollo de la cadena productiva de la
infusién mas consumida en el cono sur de América.

Produccién nacional

La region donde se desarrolla la planta de yerba mate
(llex paraguariensis Saint Hilaire), comprende la totalidad del
territorio misionero y la zona norte de la provincia de Corrien-
tes, abarcando alli parte de los departamentos de Santo Tomé
e ltuzaingd.

Esta cuenca reline caracteristicas agroecoldgicas ideales que
permiten alcanzar, de acuerdo a la superficie plantada, una pro-
duccién potencial de 1.000.000 de toneladas de hojas de yerba
mate al afio. Dicho volumen, una vez que se moviliza y pasa por
los distintos tipos de secaderos, da como resultado una cantidad
equivalente a 340.000 toneladas de yerba mate canchada, cuyo
proceso de elaboracion y envasado distingue y diferencia al sec-
tor industrial.

De acuerdo a los informes difundidos por el Instituto Nacional de
la Yerba Mate (INYM), existen 204.220,8 hectareas plantadas,
de las cuales, 183.936,9 se hallan en territorio misionero y las
20.283,9 restantes en la provincia de Corrientes. Dicha superfi-
cie estd en manos de 17.521 productores independientes.



En su gran mayoria la cosecha se realiza manualmente, utilizando
en forma intensiva mano de obra calificada.

Los establecimientos donde se aplica la recoleccion mecanica,
tienen sus parcelas dispuestas con mayor densidad y con plantas
seleccionadas a través del mejoramiento genético que permiten
obtener un producto de calidad diferenciada.

Caracteristicas productivas

En el periodo que comprende los afios 2000/09, el sector pri-
mario experimentd un impacto econémico negativo, como conse-
cuencia del deprimido valor de la materia prima. Una produccién
excedentaria en relacién a demanda del sector industrial configu-
ré un escenario de desequilibrio que afectd especialmente a los
productores con cultivos cuya densidad por hectarea es inferior a
1.000 plantas y bajo o nulo nivel de tecnologia.

En cambio, en aquellas plantaciones con densidad mayor -que
en algunos casos superan las 1.800 plantas por hectarea- el
impacto econémico se ha visto atenuado. Los datos disponibles
indican que el 48% de los yerbales pertenece a la franja de alta
densidad, que el 25% es de densidad media y el resto, es decir
27%, puede considerarse de baja densidad. Estos dltimos, ade-
mads, se encuentran en suelos erosionados y empobrecidos por
afectos de una prolongada explotacion ininterrumpida.

Paradéjicamente las circunstancias que permitieron encontrar el
punto de equilibrio entre oferta primaria y demanda industrial, fue
una sucesion de factores climaticos adversos tales como sequia,
granizadas, inundaciones y tornados. Como permite comprobar
el siguiente cuadro, en 2009 el ingreso de hoja de yerba verde a
los secaderos cayd un 4.9% comparado con el afio anterior. En
cambio, si se observa la variacion del quinquenio 2005/09 la
caida se ubico en el orden del 11%.

En términos climaticos el afio 2010 resultdé mas auspicioso. De
hecho, en el primer semestre del afio temperaturas y lluvias fa-
vorecieron sustancialmente las plantaciones. Los suelos recupe-
raron la productividad y la humedad de su perfil, que ahora se
halla en valores que apropiados, sin las limitaciones que carac-
terizaron al periodo anterior.

En 2009 la produccién de yerba mate canchada cayé un 7,2%
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Produccion de yerba mate canchada
Toneladas
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Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca en base a datos del INYM.

respecto al afo anterior, pero si se analiza el Gltimo quinquenio,
surge que la variacion de todo el periodo 2005/09 fue negativa,
la caida alcanzé el 15%, lo que exige un renovado analisis.

Contrariamente a la circunstancia descripta, la regién presenta
actualmente condiciones (nicas para revertir esta situacion, es-
pecialmente si se profundiza la atencién en las practicas cultu-
rales y se instrumentan programas de diversificacion y/o recon-
version productiva. Los expertos aseguran que con los clones de
las nuevas plantas seleccionadas se puede obtener la misma
produccion en menos de la mitad de la superficie cultivada, lo
que facilita el manejo del cultivo y maximiza los beneficios del
recurso suelo.

El proceso industrial
Existen en la actualidad 239 secaderos inscriptos, de los cuales
225 estan ubicados en la Provincia de Misiones y los 14 restan-

tes en Corrientes.

La secuencia de este proceso productivo comprende cuatro eta-
pas: zapecado, pre-secado, secado, trituracion y clasificacion.

Seglin el tipo de producto y las caracteristicas del secadero, la
elaboracion final responderd a la traza o a partidas que en parte
se combinan para lograr un blend exclusivo. El tiempo de secado
responde a un criterio de clasificacion.

Estacionamiento

La yerba canchada es colocada en bolsas preparadas para con-
tener unos 50 Kg. Su guarda para alcanzar el afiejamiento en
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depdsitos naturales (noques), y varia entre los nueve y los quince
meses de estacionamiento.

Otra de las técnicas consiste en reducir el tiempo de maduracién
en camaras que aceleran el proceso. Estas estructuras también
posibilitan homogeneizar las partidas para consolidar el producto
deseado.

Industria molinera

Una vez alcanzadas la homogeneidad y el afiejamiento deseados
las partidas seleccionadas se fraccionan y se envasan. Acondi-
cionados en paquetes, cajas, estuches o fardos de variadas can-
tidades, los “packs” ubicados en “pallets” tienen como destino
los diversos canales de distribucion.

Si bien no todos los establecimientos industriales pueden es-
tablecer estandares uniformes para las distintas etapas, tanto
en lo atinente a calidad como a desarrollo y mejoramiento de
procedimientos agroindustriales, el nivel alcanzado es elevado. El
sector estd compuesto por 149 industrias molineras inscriptas,
de las cuales las 10 primeras comercializan y distribuyen el 80%
de la yerba mate elaborada; el 20% restante queda segmentado
en empresas pequenas y medianas.

Comercializacion

El volumen de ventas en el canal mayorista crecié en 2009 y se
estima que -comparando ambos afios- en 2010 el incremento
habria superado el 2,5%, favorecido por un escenario positivo.
La demanda registrada este (ltimo afo mantuvo una dindmica
que movilizd favorablemente a la cadena. Se registrd una mayor
propension al gasto y eso fue muy perceptible en los almacenes
de barrio, maxi-quioscos y mini-mercados.

Este comportamiento del mercado, unido al accesible precio de la
yerba mate, permite que el consumo de la infusion se halle al al-
cance de todos los presupuestos. Ese positivo horizonte comercial
anima al sector industrial a incrementar los esfuerzos. En esta eta-
pa las empresas de primer nivel vuelven a tener un renovado pro-
tagonismo pero esta vez incorporando mejores técnicas En 2010,
la reactivacion del consumo fue sostenida y abrié un abanico de
mayores posibilidades manifestado por anuncios de inversiones
dirigidas, en general, a mejorar la distribucion de los productos.
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Lo cierto es que las bocas de expendio incrementan progresi-
vamente su ntmero, factor que ademdas alienta el desarrollo de
otras formas de consumo de la infusién.Y como la demanda se
orienta con firmeza hacia el consumo de los productos denomi-
nados naturales las hierbas van ganando aceptacion y populari-
dad a nivel global.

Yerba mate elaborada a la salida de molino
Toneladas
250.000

245.000
240.000

235.000
230.000
225.000 I

2005 2006 2007 2008 2009

Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca en base a datos del INYM.

Ya son varias las empresas que tienen una imagen acreditada en
el mercado y comenzaron hace varios anos a ofrecer productos
diferenciados, mayor variedad de sabores y con distintos agrega-
dos de comprobado beneficio para la salud.

Consumo

Las expectativas de produccion, elaboracién y consumo de yerba
mate siempre fueron halagiienas, y ayudaron a que desde me-
diados del siglo pasado Argentina se convirtiera en el principal
productor mundial de esta infusién.

La yerba mate es una presencia habitual en mas del 90% de los
hogares argentinos, favorecida ademas por los fuertes vinculos
que tiene la infusién con nuestras tradiciones y costumbres.

La variacién de yerba mate a salida de molino 2008/09 fue posi-
tiva en 5,7%, y si la compara con el quinquenio 2005/9 la suba
alcanza el 4%, lo que revela un sostenido crecimiento.

Si bien el consumo ha tenido fluctuaciones, se vio favorecido por
el repunte de la actividad econdmica, especialmente en los sec-
tores de menores ingresos que se vieron favorecidos por planes
sociales, asignacion universal y la multiplicacion de trabajos tem-
porarios, que tonificaron la economia e impulsaron un consumo
que se estaria ubicando en los 6,7 Kg./hab./afio, equivalentes

Alimentos Argentinos



a la ingesta de unos 100 litros de la infusion.

Cuando se analiza el positivo panorama que atraviesa el sector,
los analistas destacan el papel jugado por algunas medidas ofi-
ciales que alentaron la reactivacién del consumo. De hecho, en la
(ltima década la yerba mate pasé a un producto usual en todas
las géndolas, expresion clara de una demanda consolidada.

En el cuadro siguiente figuran las firmas que a través del tiempo
mejorar e introducir innovaciones en sus productos, sin dejar de
lado el estilo que las hizo favoritas de acuerdo a la trayectoria y
al reconocimiento que registran en plaza. Son las que comercia-
lizan aproximadamente el 80% del volumen total de yerba mate
elaborada en el pais.

Principales empresas Marcas comerciales

Est. Las Marias S.A. Taragii

Hrefuk S.A. Rosamonte
Molinos Rio de la Plata Nobleza gaucha
La Cachuera S.A. Amanda

J. Llorente S.A. La tranquera

CBSé S.A. CBSe
Cooperativa Agricola Liebig Playadito
Gerula S.A. romance
Coop. Santo Pipd Piporé
Coop. Agricola Monte Carlo Aguantadora

Cuando se comparan los 100 litros anuales de infusién de mate
per capita que consume la poblacion con el nivel alcanzado por
otras bebidas -como por ejemplo las gaseosas- se observa que
holgadamente la yerba mate duplica las cifras, e inclusive llega
a superar la suma de lo que se consume en el pais de cerveza,
vino y agua mineral.

Y cuando se confrontan las cifras con las de otras infusiones
como el café o el té, las diferencias son adn mayores, lo que
revela el indiscutido trono que ocupa el mate en nuestros habitos
de consumo.

Propiedades nutricionales

De los andlisis quimicos realizados a la yerba mate surge que
el contenido en vitaminas B1 y B6 de 100 gramos de yerba al-
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canzan para satisfacer el 100% y el 47% respectivamente de la
Dosis Diaria Recomendada (DDR). En minerales, una cebadura
de ¥ litro de agua en 50 gr. de yerba aporta el 27 % del potasio y
el 60 % del magnesio recomendado diariamente. Ademas la infu-
sién tiene efectos diuréticos, digestivos y estimulantes, basados
estos (ltimos en su contenido de cafeina y, en menor medida, de
teobromina.

Trabajos recientes efectuados por cientificos argentinos han de-
mostrado que las infusiones de yerba mate, como cebadura o
mate cocido, poseen una alta actividad antioxidante, determi-
nada por su elevado contenido de acidos clorogénicos. También
pudo determinarse que la ingesta de una porcion de mate coci-
do, alcanza una actividad antioxidante igual a la de una porcion
similar de té verde, y que en ambos casos resulta superior a la
que provoca la infusion de té negro.

Nuevas alternativas

En la (ltima década, la yerba mate comenzd a presentarse en
diferentes mercados de un modo distinto al tradicional. La diver-
sidad para desarrollar y elaborar otros productos sobre la base
del llex paraguariensis, permite que lenta pero progresivamente
la yerba vaya ocupando diferentes nichos de mercado.

En el exterior se elaboran bebidas energizantes, aguas saboriza-
das, bebidas colas, preparados con leche, y también se la utiliza
como blend de hierbas exdticas, saborizante de cervezas amar-
gas, helados, licores, etc.

Un desarrollo sumamente original ha sido su utilizacién en cos-
metologia, ya que la yerba mate se pudo integrar a formulas para
elaborar jabones, perfumes y cremas, entre otros productos que
suelen utilizarse en los spa. Se advierte asi que como subproduc-
to también puede estar presente en otros mercados ademas de
los tradicionales de la alimentacién.

Fuentes consultadas

Ministerio del Agro y la Produccién de la Provincia de Misiones - Instituto
Nacional de la Yerba Mate (INYM) - Camara de Molineros de Zona Pro-
ductora - Asociacién de Productores Industriales de Corrientes - EEA-
INTA Cerro Azul. Misiones - Universidad Nacional de Misiones - Instituto
Nacional de Estadistica y Censos (INDEC).
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Cxportando tentaciones

En 2010 Argentina exporté 90 mil toneladas de golosinas que
representaron un ingreso de 245 millones de délares FOB. Las cifras
pueden sorprender por su importancia, pero atraen atin mds cuando se
comprueba que guardan relacién con un proceso de crecimiento que en
los ultimos diez afios ha transformado y multiplicado las posibilidades
del sector. Andlisis del tema.



as golosinas -todas ellas- son
productos de caracteristicas pe-
culiares, ya que se consumen para

Volumen (Ton)

obtener placer y no para alimentarse. Se tra-

ta de alimentos, pero constituyen casi una

categoria en si mismas. Quienes producen e 2500009~ ~
inclusive disefian las golosinas no apuntan a

la nutricion sino a las placenteras sensacio- \\
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desde el fondo de la historia, pero el hecho
es que también la novedad y el packaging
adquieren un peso decisivo a la hora de
competir por el favor del publico y las prefe-
rencias de los distintos mercados. Consumir
golosinas es algo recreativo, y todo el pro-
ducto debe invitar al regocijo.
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El rubro tiene dos protagonistas decisivos. En primer término las
denominadas “confecciones de azicar’ que comprenden a los
populares caramelos (masticables, duros, rellenos o sin relleno),
también a chupetines, chicles, pastillas, confites y grageas, asi
como a los turrones y bombones sin cacao. En segundo lugar
figuran las “confecciones de chocolate”, en la que figuran, entre
otros, los bombones, los chocolates con y sin relleno, los “huevos
y figuras no macizas”, los confites y grageas, y las frutas recu-
biertas.

El principal insumo de las primeras es el azlcar, provisto integra-
mente por los cafaverales del pais, en tanto que los chocolates
requieren cacao, materia prima que debe importarse en su tota-
lidad, circunstancia que torna en extremo valiosa la tradicién y el
know-how de la industria elaboradora.

Otro actor de peso creciente en este singular universo de tenta-
ciones es el alfajor, probablemente el mejor exponente del con-
cepto de golosina-alimento. El Cédigo Alimentario Argentino lo
define como al “producto constituido por dos 0 mas galletitas,
galletas o masa horneada, separadas entre si por rellenos como
mermeladas, jaleas, u otros dulces, pudiendo tener un bafno o
cobertura exterior” Se halla incorporado a la reposteria argentina
desde los tiempos coloniales y es masivamente consumido en
el pais, donde se comercializa en decenas de presentaciones.
Empezd a ser exportado hace alrededor de quince afios y ya se
halla presente en mas de 40 paises.

Valor US$ (en miles)

Evolucion de las exportaciones de golosinas argentinas 2001 - 2010
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Fuente: Secretarfa de Agricultura, Ganaderia y Pesca en base a datos de la Aduana.

Una década de crecimiento

El sector de golosinas comprende unas 125 empresas, en su
mayoria pequefias y medianas, usualmente especializadas en
uno o dos segmentos de la produccién. El grueso de la oferta
se concentra en cinco firmas de grandes dimensiones. Una de
ellas, caracterizada por la mejora continua de los procesos, la
actualizacion permanente de las tecnologias de produccién, y
la integracion con establecimientos subsidiarios proveedores de
insumos, se ha transformado en la principal productora de ca-
ramelos del mundo.

Considerado en su conjunto el sector es sumamente competitivo,
condicién que no solo se refleja en la permanente multiplicacion
de productos y presentaciones, sino en su performance exporta-
dora, que en la dltima década no ha cesado de incrementarse.

Entre los afios 2001 y 2010 la exportacion de golosinas registrd
un crecimiento del 29% en volumen y del 67% en valor. El pro-
medio anual de ese periodo arroja ventas externas de 88.000 to-
neladas, por cifras cercanas a los 190 millones de délares FOB.Y
desde 2003 se observa que el volumen comercializado se man-
tiene sostenido, mientras que en términos de valor el crecimiento
es constante. En 2009 se alcanzd el récord histdrico con ventas
equivalentes a 251 millones de US$ FOB.
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Los datos de la Direccion General de Aduanas indican que las ex-
portaciones de confecciones de chocolate, alcanzaron en 2010
las 25.560 toneladas, que representaron ingresos por 134,1 mi-
llones de délares FOB. El precio promedio de exportacion fue de
5.249 US$/ton. Son datos ligeramente inferiores a los del afio
2009, -cuando se obtuvo el récord-, pero el tropezon se relaciona

“bombones”. En 2010 se exportaron 8.500 toneladas que equi-
valieron al 33% del volumen total transado. Si se compara con el
afno 2009 se observa una disminucién del -16%. No obstante, el
volumen comercializado sigue siendo superior al promedio de la
Gltima década (7.580 toneladas).

En valor, la mayor relevancia corresponde a los
“huevos y figuras no macizas”, que representd el 48% de las
ventas totales, medidas en délares FOB. En el periodo 2003 -
2009 esta categoria mantuvo un crecimiento sostenido, aunque
el pasado afio registré el primer retroceso, del orden del -15%.

fundamentalmente con la crisis internacional, que limitd el con-
sumo de golosinas en casi todos los mercados. En referencia al valor por tonelada comercializada, ana-
lizada por categoria, la mas importante correspondié a

Evolucion de las exportaciones argentinas de “huevos y figuras no macizas”, que registré un valor de 11.878

confecciones de chocolate 2001 - 2010
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Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca en base a datos de la Aduana.

En cuanto a las oscilaciones en el valor y en el valor por tonelada
exportada, los crecimientos se explican, en gran medida, por el
aumento sostenido que tuvieron en el Ultimo decenio el cacao y
el azlcar, principales materias primas para la elaboracion de estas
confecciones.

La canasta de productos

De las 16 -categorias de productos que nuestro pais
ofrece y vende al mundo, las mas relevantes son 4:
“bombones”, “huevos y figuras no macizas”, “caramelos” y

“cobertura de chocolate”. En 2010 estas categorias representa-
ron el 78% del volumen, y el 83% del valor de las exportaciones
totales, porcentaje idéntico al registrado en 2009.

No obstante, resulta interesante sefalar que durante el afo pa-
sado la categoria “cacao en polvo con adicion de aziicar” fue la
que mas crecio, tanto en volumen (169%) como en valor (256%)
respecto a 2009.

Exportaciones del 2010

Tradicionalmente la categoria de mayor exportacion es la de los

Con respecto al volumen comercializado se observan dos compor-
tamientos; en lineas generales se registra una caida del -9%, influi-
da en gran medida por la crisis internacional que afectd los destinos
de nuestras confecciones, y por otro hubo crecimiento en dos de las
principales categorias: “bombones”y “huevos y figuras no macizas”.
En buena medida esto guarda relacién con el incremento de los
destinos: mientras en 2001 estos alimentos se dirigian a 64 mer-
cados, en 2010 la cifra se ampli6 un 14%.

Destinos, valores y volumenes

Al analizar las colocaciones externas por destinos registradas en
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2010, se observa que considerando el valor, por segundo afio
consecutivo en el tltimo decenio Brasil fue el principal mercado
de las confecciones de chocolate argentinas.

En 2010 exportamos a nuestro vecino 4.930 toneladas que ge-
neraron divisas cercanas a los 33 millones de délares FOB. Esos
guarismos representaron el 19% y el 25% en volumen y valor del
total de exportaciones de confecciones de chocolate.

Si bien, comparando las operaciones realizadas con Brasil en
2010 respecto a las del afio anterior, se registra una caida de
las mismas del -4% y -1% en volumen y valor respectivamente,
las mismas en la Gltima década (punta contra punta) registraron
crecimientos del 55% en volumen y del 171% en valor.

Confecciones azucaradas

En 2010 la exportacion de confecciones azucaradas alcanzé las
59.210 toneladas, que representaron ingresos por 96,4 millones
de délares FOB. El precio promedio de exportacion fue de 1.629
US$/ton. Las divisas ingresadas en 2010 alcanzaron un nuevo
récord historico y el valor por tonelada comercializada fue simi-
lar al obtenido en 2008, cuando se alcanzo el valor récord del

Evolucion de las exportaciones de confecciones de azticar - 2001/2010

Analizando los volimenes y los destinos, se observa que en
2010 el principal mercado fue Brasil, seguido por Angola y Chile.
En conjunto representaron el 43% del total de las ventas externas
argentinas de confecciones de chocolate.

El periodo 2003-2010 registré un crecimiento del 106% en ventas
hacia todos los destinos, pero los paises citados anteriormente
registraron aumentos de 196%, 544% y 34% respectivamente.

Ademas se increment6 el nimero de mercados: en 2003 nues-
tras confecciones de chocolate se encontraban en 31 paises,
pero en 2010 la produccién argentina abarcé 96 destinos, esto
es, 65 naciones mas que en 2003.

periodo 2001-2010.

Respecto al 2009 estas cifras significaron un crecimiento del 10%
en volumen y del 11% en valor. En virtud de este comportamiento
el precio promedio de exportacion alcanzado en 2010, crecid el
1% con referencia al afo antecedente.

La canasta de productos

De las 11 categorias de productos que comercializa nues-
tro pais, “caramelos duros”,
“caramelos blandos y masticables” y
“otras confecciones de azucar’. En 2010
representaron el 83% en volumen y el

las mas relevantes son
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Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca en base a datos de la Aduana.

2009 2010
Tanto en valor como en volumen, Estados
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Unidos continta siendo el principal mercado de las confecciones
azucaradas argentinas.

En 2010 Argentina exportd a ese destino 23.850 toneladas por
una cifra cercana a los 30 millones de ddlares FOB, cifras que
representaron respectivamente el 40% y el 31% en volumen y
valor del total exportado de estas confecciones.

Si bien comparando las operaciones realizadas con Estados Uni-
dos en 2010 respecto a las del afio anterior, se detecta un creci-
miento del 23% y 27% en volumen y valor respectivamente, cuan-
do se toma la Gltima década punta a punta, las mismas registraron
crecimientos del 81% en volumen y del 77% en valor.

A EE.UU. le siguen en participacion cuatro vecinos latinoamerica-
nos (Chile, Paraguay, Uruguay y Bolivia) cuyas compras representa-

Alfajores

Los datos registrados por la Direccién General de Aduanas indican
que en 2010 la exportacion de alfajores totalizd 5.250 toneladas,
que representaron ingresos cercanos a los 15 millones de délares
FOB. El precio promedio de exportacion fue de 2.825 US$/ton.

Estos valores significaron, respecto al afio 2009, un crecimiento

Exportaciones argentinas de alfajores 2002 - 2010
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Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderfa y Pesca en base a datos de la Aduana.

Participacion en valor de las exportaciones
argentinas de confecciones azucaradas - 2010

| I
e 11%
- Paraguay 9%
- Uruguay 5%
- Bolivia 5%
[ [Resto  39%

Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca en base a datos de la Aduana.

ron en conjunto el 25% y 30% en volumen y valor respectivamente.
Ademés, mientras en 2001 las confecciones azucaradas nacio-
nales se encontraban en 89 mercados, en 2010 la exportacion
estuvo distribuida en 105 destinos, es decir, 16 naciones mas.

en volumen y en valor del 49% y 64%. En virtud de este compor-
tamiento el precio promedio de exportacion alcanzado en 2010
fue del 11%, respecto a idéntico periodo del afio anterior, mar-
cando subas por cuarto afio consecutivo.

Las divisas ingresadas, las toneladas comercializadas y los déla-
res pagados por tonelada exportada en 2010 alcanzaron nuevos
récords historicos.

Tal como muestra el grafico siguiente, a partir de 2006 se obser-
va un crecimiento significativo en el volumen exportado. Mientras
del 2002 al 2005 el promedio de ventas al exterior fue de 1493
toneladas, en los siguientes 4 afios se exportaron en promedio
4230 toneladas, lo que implicé un crecimiento del 183%.

En 2010 se exportd un 50% mas que en 2006 (afio de inflexion)
y un 525% mas que en 2002 (cuando las operaciones empeza-
ron a tener registros particulares, ya que la Direccién General de
Aduanas realizé ese afio la apertura arancelaria de este alimento).

Los destinos
En 2010 los alfajores argentinos se vendieron en 34 paises, un 6%

mas que en 2009. Chile, Uruguay, Paraguay y Brasil absorbieron el
88% y el 82% del volumen y el valor del total de las exportaciones
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(4.620 toneladas, por un total de 12 millones de délares FOB).

Chile continta siendo el principal destino de este producto. Nues-
tro vecino trasandino adquirié 3.630 toneladas que generaron di-
visas por 8,3 millones de délares FOB, y representaron el 69% del
volumen y 56% del valor total de las ventas externas de alfajores.

El precio promedio ascendié a 2.289 US$/ton, exhibiendo asi un
aumento del 17%, respecto a 2009, alcanzando el cuarto afo
consecutivo de incremento y, ademas, el maximo valor histérico.
En referencia a las variaciones interanuales se registraron creci-

Las importaciones

Como puede apreciarse, el pais viene acentuando sin pausa el
perfil exportador de su produccién de golosinas, pero también
importa productos de ese tipo.

Importaciones argentinas de confecciones de chocolate

Volumen (Ton) /Valor US$ (en miles) US$/Ton
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Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca en base a datos de la Aduana.

En referencia a los chocolates, informacion preliminar de la DGA
indica que en 2010 se importaron confecciones de chocolate por
un total de 7.320 toneladas valuadas en 36,3 millones de délares
FOB. El precio promedio de importacion fue de 4.954 US$/ton.
Estos guarismos representaron una suba del 31%, 33% y 1% en
volumen, valor y valor por tonelada importada, variable esta tltima
que ha registrado crecimiento por 6° afo consecutivo.

Argentina importdé en 2010 14 categorias de confeccio-

mientos del 56% y del 83% en volumen y valor respectivamente.

Por otra parte, en 2010 se recuperaron ventas a Israel, sexto mer-
cado de los alfajores argentinos. Hasta el afio 2007 exportdbamos
a ese destino un promedio de 126 toneladas afio, mientras que
en 2008 y 2009 sélo se cerraron operaciones por volimenes cer-
canos a las 2 toneladas ano. En 2010 se reflotaron las ventas,
que alcanzaron las 100 toneladas. El pico maximo de ventas a
Israel se registrd en 2004 cuando las operaciones representaron
se acercaron a las 204 toneladas.

nes de chocolates, 6 de las cuales tuvieron una participa-
cion en volumen del 82% y en valor del 77%. Ellas fueron:
“chocolate sin relleno con cereales, frutas”, “bombones”,
“varios”, “chocolate relleno”, “chocolate sin relleno” 'y
“preparacionesdecacaoenenvasessuperioresa2kg”.Lacategoria
“varios”incluye“pastasparauntar’,“productosabase decereales”,
y “demas chocolates”.

El principal proveedor de las confecciones de chocolate ad-
quiridas en 2010 por nuestro pais fue Brasil, que tiene una
fuerte participacion histérica en las importaciones totales,
tanto en volumen (69%) como en valor (66%). Este afio las
compras argentinascrecieron un 32%, en valor y un 25%
en volumen, comprendiendo principalmente “Bombones” y
“Chocolate sin relleno con cereales, frutas”.

Iltalia escolta a Brasil como proveedor. En 2010 Argentina le com-
pré el 6% y el 7% del volumen y valor del total importado. Con
respecto a las de 2009, estas cifras indican un crecimiento en las
compras del 32% en volumen y del 23% en valor.

En referencia a las confecciones azucaradas, en 2010 nuestras im-
portaciones alcanzaron un total de 12.580 toneladas valuadas en
28 millones de ddlares FOB. El precio promedio de importacion fue
de 2.231 US$/ton. Estas cifras representaron una suba del 4%,
13% y 9% en volumen, valor y valor por tonelada importada, va-
riable ésta que ha registrado crecimiento por 7° afio consecutivo.

En 2010 nuestro pais importé 10 categorias de confecciones
azucaradas, de las cuales 3 tuvieron una participacién en volu-
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Evolucidn de las importaciones argentinas de
confecciones de azucar

Volumen (Ton) US$/Ton
Valor US$ (en miles)
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Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca en base a datos de la Aduana.

La balanza comercial

Cuando se efectlian las correspondientes sumas y restas, queda
claro que durante el Gltimo decenio el total de nuestras exporta-
ciones de golosinas fue netamente superior a las importaciones,
tanto en volumen como en valor.

La balanza comercial argentina de golosinas muestra un supe-
ravit sostenido y de tendencia creciente hasta el afio 2009. En
2010 se registré el primer y tnico declive de la década en térmi-
nos de valor, (del orden de -9%), y el crecimiento mas reducido
del periodo en términos de volumen (+ 0,5%), lo que se explica
en gran medida por la crisis internacional que afecté a la mayoria
de los paises compradores de nuestras golosinas.

Evolucion de la balanza comercial nacional de golosinas

Volumen (Ton)

. Volumen Valor e e =
Valor US$ (en miles)
250000 ¢ - - - - ool Var.envalor ~ -9,00%|
v | = Var en volumen +0,50%
) +78%
2000004 - __ arenvalor  +78%| ————— —1
Var en volumen +122% 20| °~
‘,“-—0
1500004 - - - - - - - - oo ;,0 ,,,,,,,,,,,,,,, _
- - - P
'<> -
100.000+ - —p2 - - - - -~ - _
g Oman o o o==omL ol 5
50.000 + e _
0

01 02 03 04 05 06 07 08 09 10
Fuente: Secretaria de Agricultura, Ganaderfa y Pesca en base a datos de la Aduana.

men del 72% y en valor del 64%: “Chicles y gomas de mascar”,
“Caramelos Blandos y Masticables” y “Chupetines”.

En lo que respecta al origen de las confecciones azucaradas
adquiridas, se observa que en 2010 el principal proveedor fue
Brasil, que -tal como sucede con los chocolates- tiene una fuerte
participacion tradicional en las importaciones totales, tanto en
volumen (83%) como en valor (71%). En referencia al afo ante-
rior, durante 2010 nuestras compras a Brasil crecieron un 23%
en valory el 7% en volumen.

Cuando se analiza la composicion de la Balanza Comercial, se
verifica que en promedio, en la Ultima década, el 55% del valor
exportado correspondié a confecciones de chocolate, mientras
que las confecciones azucaradas fueron del 39% en promedio. El
porcentaje restante correspondio a la categoria alfajores.

En referencia a las importaciones, se observa que las confeccio-
nes de chocolate ocupan, en valor, un porcentaje muy similar al
de las exportaciones de esa categoria (56%), mientras que las
confecciones azucaradas registran un 42% de la matriz importa-
dora nacional. La diferencia es absorbida por los alfajores.

Es un hecho que el sector argentino de golosinas va consoli-
dando su performance, y que esto no es un fenémeno fugaz
sino el resultado de una evolucion asentada en bases firmes.
Diez anos de crecimiento no se consiguen por azar: reflejan
un proceso que va entrando en su madurez y tiene, ademas, un
alentador panorama por delante.
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Esta seccion muestra el movimiento de

las exportaciones,

las importaciones y la

balanza comercial del sector alimentario
argentino. Los datos son agrupados de

Industrial

Internacional Uniforme (CIlIU).

También se encuentran en

www.alimentosargentinos.gob.ar/

acuerdo al capitulo 15 de la Clasificacion estadisticas

2009 Ene 1.409,0 3.020,4 58,3 37,1 1.350,6 2.983,3
Feb 14727 2.849,9 59,8 38,1 14129 2.8118
Mar 1.476,7 28127 74,4 39,0 1.402,3 2.773,7
Abr 1.774,9 3.644,5 61,9 37,2 1.712,9 3.607,4
May 1.930,9 3.494,9 54,0 30,5 1.876,9 3.464,4
Jun 2.082,7 3.765,9 59,6 36,0 2.023,1 3.729,9
Jul 1.933,0 3.306,3 56,5 34,3 1.876,5 3.272,0
Ago 1.593,2 2612,2 54,1 32,1 15391 2.580,1
Sep 1.712,3 27272 62,0 36,2 1.650,3 2.691,0
Oct 1.701,6 2.893,2 64,3 39,2 1.637,3 2.854,0
Nov 1.685,4 2.687,9 72,4 46,2 1.613,0 26416
Dic 1.533,2 2.566,1 71,6 47,0 1.461,6 2.519,1

2010 Ene 1.347,7 23232 65,7 45,1 1.282,0 2.278,1
Feb 1.242,0 2.048,2 69,0 42,6 1.173,0 2.005,6
Mar 11015 1.902,6 96,1 55,0 1.005,4 1.847,7
Abr 1.801,2 3.760,5 86,5 52,7 1.714,7 3.707,7
May 1.906,9 4.058,7 87,3 69,1 18197 3.989,7
Jun 1.930,2 3.793,8 79,0 47,2 1.851,1 3.746,6
Jul 2.005,1 3.926,4 93,2 53,6 1.912,0 3.872,8
Ago 2.088,5 3.848,3 86,9 50,0 2.001,5 3.798,3
Sep 21517 3.724,7 88,4 49,4 2.063,3 3.675,3
Oct 2.174,6 3.881,0 86,0 47,1 2.088,6 3.833,9
Nov 1.994,7 3.327,0 95,6 49,0 1.899,2 3.278,0
Dic 1.662,9 2.489,8 99,2 56,4 1.563,6 24335

Referencia de las posiciones CIIU revision 3.1 para el capitulo 15: Elaboracion de productos alimenticios y bebidas

1511

1512
1513
1514
1520
1531
1532
1533
1541
15642

Produccion, procesamiento y conservacion de carne y productos
camicos.

Elaboracion y conservacion de pescado y productos de pescado.
Elaboracion y conservacion de frutas, legumbres y hortalizas.
Elaboracion de aceites y grasas de origen vegetal y animal.
Elaboracion de productos lacteos.

Elaboracion de productos de molineria.

Elaboracion de almidones y productos derivados del almidon.
Elaboracion de alimentos preparados para animales.
Elaboracion de productos de panaderia.

Elaboracion de azlcar.

1543
1544

1549
1551
1552

1553
1554

Elaboracion de cacao y chocolate y de productos de confiteria.
Elaboracion de macarrones, fideos, alcuzcuz y productos farinaceos
similares.

Elaboracion de otros productos alimenticios no comprendidos en
otra parte (n.c.p.).

Destilacion, rectificacion y mezcla de bebidas alcohdlicas;
produccion de alcohol etilico a partir de sustancias fermentadas.
Elaboracion de vinos.

Elaboracion de bebidas malteadas y de malta.

Elaboracion de bebidas no alcohdlicas; produccion de aguas
minerales.
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Exportaciones por Clasificacion Industrial Internacional Uniforme (CIIU)

Miles Toneladas - 2009

(H1{1] Ene Feb Mar Abr Ma Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic Total
1511 632 77,0 77,0 67,3 73,8 85,8 97,6 79,6 96,8 850 1035 92,1 998,7
1512 205 276 40,7 42,8 43,8 38,2 41,2 41,1 414 39,8 36,4 30,1 443,4
1513 425 497 51,1 60,9 75,5 69,0 84,7 61,9 78,1 63,3 71,0 64,9 772,5

1514 2.376,1 22675 21916 29399 28049 30630 25045 19853 19726 21672 1.956,7 1.8253 28.054,8
1520 196 2472 25,4 22,0 27,8 27,9 24,6 22,5 23,3 28,7 311 24,9 301,9
1531 2911 2425 259,4 2991 299,8 3043 3177 256,0  253,6 236,4 2094 173,0 3.142,2
15632 8,4 12,2 9,9 11,1 9,2 13,4 12,5 10,4 10,1 15,7 10,7 11,5 135,2
1533 415 281 32,1 49,5 40,5 38,7 44,1 40,9 49,3 61,8 48,7 37,3 512,56
1541 3,2 3,2 4,2 3,6 3,8 3,6 4,5 3,4 51 51 43 3,4 47,4
1542 544 373 30,9 43,5 40,7 21,2 48,5 269 1059 859  105,6 198,6 799,5
1543 4,6 6,1 6,6 52 7,3 7,5 8,3 6,9 7,6 1511 71 6,7 73,9
1544 0,8 1,3 1,1 1,5 1,8 1,7 1,6 1,3 2,5 1,6 2,6 1,0 18,9
1549 17,8 8,3 13,2 9,5 9,7 10,0 11,3 9,9 11,8 11,1 11,0 9,6 133,3
1551 6,9 4,2 8,3 4,7 12,4 2,1 12,9 2,8 6,9 7,7 7,3 8,1 84,2
1552 242 225 23,4 22,2 24,6 24,3 27,0 24,8 30,7 30,7 26,9 22,9 304,2
1553 403 345 34,3 57,9 13,9 50,4 60,9 34,2 27,6 48,3 50,4 51,6 504,3
1554 53 3,6 3,6 3,7 53 4,8 43 43 3,9 50 53 51 54,4

Total 3.020,4 2.849,9 2.812,7 3.644,5 3.4949 3.7659 3.306,3 26122 2.727,2

Miles Toneladas - 2010

2.893,2 2.687,9

2.566,1 36.381,3

CliU Ene Feb Mar Abr Ma Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic Total
1511 706 61,2 50,5 50,2 51,3 55,0 50,4 55,5 61,7 48,0 43,9 39,3 637,6
1512 255 248 39,5 24,3 31,8 37,3 30,9 48,6 45,0 45,0 36,0 32,7 421,4
1513 52,7 50,3 69,8 62,9 64,4 65,7 64,0 73,4 67,7 81,5 66,3 76,9 795,5

1514 1.708,0 1.524,8 1.289,2 3.1442 34333 31944 32326 3.05620 30378 31178 26599 19275 31.321,6
1520 218 194 20,1 18,6 17,4 17,0 21,8 27,4 30,9 37,1 33,6 32,8 297,8
1531 2349 1731 2280 2797 2797 242,4 3184 3132 2817 3226 2648 201,8 3.140,3
1532 130 148 11,6 15,8 13,6 13,1 12,7 12,9 14,0 11,9 20,8 10,8 165,0
1533 439 536 50,2 54,7 58,2 58,9 50,5 72,5 55,1 75,2 a7 33,5 648,1
1541 3,2 3,4 43 4,0 3,3 4,7 4,2 51 6,7 54 5,6 5,1 55,0
1542 612 385 32,8 10,4 15,3 11,0 44,9 60,5 24,7 314 14,0 6,2 351,2
15643 4,6 6,5 7,6 57 54 7,8 7,6 9,4 8,8 9,2 8,6 7,5 88,8
1544 19 2,3 2,4 1,8 0,9 1,8 1,4 3,0 39 4,7 59 55 35,6
1549 7,9 9,3 10,2 9,5 11,9 10,5 12,3 12,0 12,8 14,4 14,6 16,0 141,3
1551 1,7 3,4 2,0 2,0 1,0 1,9 1,7 1,3 1,0 1,1 09 0,9 19,0
1552 216 184 219 25,1 22,7 23,1 25,2 31,5 26,7 27,8 314 24,2 299,4
1553 448 40,8 56,7 45,6 42,3 43,6 43,1 63,7 40,7 43,3 72,3 62,4 599,3
1554 58 3,7 58 59 6,2 5,6 4,5 6,4 54 4,7 6,5 6,8 67,5

Total 2.323,2 2.048,2 1.902,6 3.760,5 4.058,7 3.793,8 3.926,4 3.848,3 3.724,7

3.881,0 3.327,0

2.489,8 39.084,2
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Exportaciones por Clasificacion Industrial Internacional Uniforme (CIIU)

Millones dolares FOB - 2009

Cliu Ene Feb Mar Abr Ma Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic Total
1511 1426 177,0 1906  168,7 1929 1935  230,7 207,3 2318 217,3  259,8 2049 24172
1512 430 60,3 75,3 80,0 1006 81,8 92,3 103,0 117,6 97,6 88,7 66,7 1.006,9
1513 502 574 57,3 69,2 85,5 82,2 98,8 75,1 91,2 72,0 78,5 74,2 891,6
1514 912,0 9333 8919 11823 12738 14394 11969 9441 964,7 9771 922,4 840,5 12.478,5
1520 455 50,1 52,0 45,6 59,7 56,7 52,0 50,7 49,6 65,0 77,4 71,1 675,3
1531 66,3 553 59,7 71,9 67,6 73,2 76,3 61,9 59,9 59,5 47,8 42,6 7421
1532 5,1 6,3 45 49 4,2 8,0 71 4,6 438 8,3 5,2 55 68,4
1533 148 119 13,4 19,0 17,0 17,0 18,1 16,7 20,3 24,2 18,6 15,7 206,7
1541 5,2 58 6,9 6,0 6,3 6,1 7,7 6,1 9,5 9,5 7,5 59 82,6
1542 17,7 138 114 16,2 15,0 7,8 18,6 9,9 35,4 32,7 42,9 82,3 303,7
1543 156 204 19,8 13,8 18,9 20,5 21,2 18,6 21,3 23,7 22,6 18,7 235,0
1544 0,8 1,1 1,0 1,1 14 1,3 14 1,1 2,0 1,3 2,1 0,9 15,6
1549 22,3 16,6 21,1 17,6 18,2 21,7 21,1 20,3 23,3 24,6 23,3 22,7 253,0
1551 4,1 2,8 5,0 2,8 6,8 2,1 7,4 2,6 4,5 50 4,5 53 53,2
1552 431 423 48,7 51,3 53,0 50,2 55,7 54,8 62,8 61,1 59,2 52,0 634,3
1553 17,7 16,1 16,2 22,3 71 18,8 25,4 14,0 11,4 20,1 21,8 214 212,3
1554 2,9 2,0 2,0 2,1 2,7 2,3 2,1 2,4 2,0 2,7 2,9 2,8 28,9
Total 1.409,0 1.472,7 1.476,7 1.7749 19309 2.082,7 1.933,0 15932 1.7123 17016 1.6854 1.533,2 20.305,4
Millones dolares FOB - 2010

Cliu Ene Feb Mar Abr Ma Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic Total
1511 1843 1629 1339 1513 1621 179,0  150,0 179,6  202,4 151,0 1515 158,6  1.966,6
1512 552 59,3 79,4 60,1 88,4 1425  116,2 1539  148,6 120,8 1048 90,7 1.219,7
1513 571 543 73,6 67,1 74,2 83,3 85,6 101,9 91,8 105,2 89,2 103,1 986,3
1514 766,9 700,0 507,4 12495 13119 12528 13210 1.270,3 1.3453 13942 1.261,7 943,7 13.324,6
1520 635 57,2 61,2 49,5 51,9 46,1 72,3 88,8  100,0 17,5 111,0 112,8 931,8
1531 59,5 448 65,8 60,3 52,0 50,8 65,3 58,8 61,2 67,4 65,6 55,9 707,5
1532 6,4 8,4 5,2 8,3 6,8 6,2 6,7 6,1 7,6 5,6 9,8 58 82,8
1533 17,9 22,1 19,6 21,0 21,7 23,2 20,3 27,5 23,1 30,1 19,4 17,0 262,8
1541 5,6 58 7,4 6,8 59 8,2 7,9 9,4 12,9 10,9 10,9 9,5 101,2
1542 245 143 15,6 4.8 8,2 5,0 24,5 29,9 13,0 11,9 53 2,8 159,9
1543 145 196 211 14,4 12,3 19,9 19,3 24,4 22,0 26,1 26,4 22,8 2429
1544 1,5 1,8 1,9 1,5 0,8 1,3 1,2 2,3 3,0 3,6 45 43 27,6
1549 17,3 20,8 21,5 19,4 27,3 28,3 28,8 28,2 27,8 33,1 32,6 37,2 322,2
1551 1,6 2,7 2,7 2,0 1,2 2,6 2,5 1,9 1,6 1,8 1,8 1,7 23,9
1552 50,8 484 57,6 62,8 62,0 59,5 62,4 74,7 69,9 72,6 63,6 64,5 748,9
1553 180 17,5 23,9 18,9 16,9 18,2 18,3 27,0 18,2 20,2 332 28,2 258,6
1554 33 2,1 3,6 34 35 35 29 39 33 2,7 3,6 41 39,9
Total 1.347,7 1.242,0 1.101,5 1.801,2 1.906,9 1.930,2 2.005,1 2.088,5 2.151,7 21746 1.994,7 1.662,9 21.407,1
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Importaciones por Clasificacion Industrial Internacional Uniforme - ClIU

Miles Toneladas - 2009

CllU Ene Feb Mar Abr Ma Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic Total
1511 4,2 6,6 5,1 4,2 4,0 3,8 2,9 41 47 4,5 52 50 54,3
1512 2,3 2,4 47 1,5 1,8 1,5 1,6 1,9 2,5 2,1 37 31 29,0
1513 41 3,3 38 4,6 43 3,6 3,6 2,6 5,1 6,0 6,9 6,3 54,1
1514 2,0 1,8 35 39 2,3 3.2 2,5 1,6 2,5 2,3 3,1 19 30,6
1520 0,6 0,6 0,7 0,4 0,5 0,8 0,7 0,6 0,7 0,6 0,6 1,2 8,0
1531 6,5 54 46 6,7 46 8,1 6,7 75 7,2 8,1 6,7 9,0 81,2
1532 2,1 2,3 2,9 2,9 2,6 3,0 3,0 2,3 2,7 2,8 2,8 2,6 32,0
1533 1,0 1,2 1,7 1,8 0,9 1,7 2,4 1,6 1,6 1,7 1,3 0,8 17,6
1541 0,3 0,7 0,8 0,6 0,8 0,7 0,3 0,3 0,3 0,4 0,3 0,4 59
1542 2,9 0,1 0,2 0,1 0,2 0,3 04 0,3 0,1 0,2 0,2 0,2 53
1543 3,3 3,8 49 47 4,2 4,4 39 3,6 4,4 3,6 4,0 39 48,8
1544 0,1 0,3 0,1 0,2 0,2 0,2 0,1 0,2 0,2 0,2 0,1 0,1 2,1
1549 2,7 2,7 2,6 2,6 1,9 2,7 3,2 3,0 2,1 2,8 2,4 2,5 31,3
1551 0,4 04 1,3 0,7 0,6 0,6 0,5 0,7 0,7 0,7 0,6 0,6 7,9
1552 0,0 0,1 0,0 0,0 0,0 0,1 0,1 0,1 0,0 0,4 53 6,2 12,5
1553 31 54 0,7 0,6 0,2 0,2 0,9 0,4 0,9 0,7 1,6 1,3 16,1
1554 1,4 1,0 1,4 1,7 1,2 1,2 1,4 1,6 0,6 1,9 1,3 1,7 16,1

Total 37,1 381 39,0 37,2 30,5 36,0 34,3 32,1 36,2 39,2 46,2 47,0 452,9

Miles Toneladas - 2010

CllU Ene Feb Mar Abr Ma Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic Total
1511 37 49 9,1 10,2 9,4 6,9 8,0 9.2 8,2 6,8 6,9 8,2 91,5
1512 29 3,0 47 2,7 2,4 32 2,8 2,4 3,1 2,5 37 3,6 36,9
1513 5,1 52 72 6,8 6,8 6,6 6,9 6,3 74 72 8,8 8,5 82,8
1514 2,6 29 2,5 2,4 3,0 2,6 48 2,8 2,6 2,0 2,8 2,3 33,2
1520 0,5 0,6 1,2 0,8 0,8 0,9 1,3 1,0 0,8 1,0 0,8 0,9 10,7
1531 6,3 4,7 55 7,9 7,7 8,5 9,5 8,7 79 9,0 73 6,3 89,2
1532 2,6 1,7 2,8 2,2 2,7 3,3 3,6 2,6 34 3.2 3,1 3,0 34,3
1533 1,3 1,5 1,8 2,3 2,1 2,1 2,7 2,4 1,9 2,3 1,4 1,5 23,4
1541 0,3 0,2 0,6 0,3 0,2 04 0,7 0,6 0,5 04 0,6 0,6 55
1542 0,3 0,2 0,4 0,3 21,9 0,5 0,4 0,2 0,2 0,3 0,2 78 32,9
1543 35 35 6,1 5,0 3.1 4,1 53 48 4.4 46 49 41 53,6
1544 0,1 0,1 0,2 0,1 0,1 0,2 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,2 1,7
1549 2,5 2,5 2,8 3,0 3.1 32 34 34 3,1 2,6 3,1 32 35,9
1551 0,4 0,6 1,1 1,0 1,4 1,1 1,2 1,7 1,6 1,4 1,7 1,1 14,3
1552 8,1 8,7 6,4 5,8 2,3 09 1,0 0,8 0,5 0,1 0,1 0,5 35,2
1553 36 1,0 0,7 0,4 0,3 0,7 0,2 1,5 1,7 1,5 1,6 2,3 15,5
1554 1,2 1,3 1,7 1,8 1,7 1,8 1,4 1,6 2,0 2,0 1,8 2,2 20,6

Total 451 42,6 55,0 52,7 69,1 47,2 53,6 50,0 49,4 47,1 49,0 56,4 617,1
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Importaciones por Clasificacion Industrial Internacional Uniforme - CIIU (cont.)

Millones délares FOB - 2009

Cliu Ene Feb Mar Abr Ma Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic Total
1511 9,3 9,2 10,4 8,1 7,7 7,0 6,3 8,2 10,0 9,5 11,8 12,5 109,8
1512 55 6,7 12,9 3,6 49 3,7 4,2 50 58 59 9,6 8,1 75,8
1513 55 4,0 5,6 58 54 55 45 35 6,0 7,0 8,3 7,4 68,5
1514 3,8 2,7 4,1 4,3 4,1 4,5 3,8 2,5 3,5 2,7 3,5 2,7 42,1
1520 1,6 1,5 1,9 1,1 1,0 1,7 1,6 1,5 19 1,5 1,5 1,8 18,5
1531 11 1,4 1,4 1,2 1,5 1,2 1,3 11 1,3 1,3 1,2 1,6 15,4
1532 19 2,1 2,5 2,4 2,3 2,8 2,7 2,1 2,6 2,5 2,5 2,2 28,7
1533 2,8 2,5 3,1 3,4 1,9 2,9 4,1 2,6 2,7 3,2 2,2 1,7 33,3
1541 0,8 14 1,5 1,4 1,5 1,5 0,6 0,5 0,9 0,8 0,7 0,8 12,3
1542 0,8 0,0 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,0 0,0 0,1 0,1 1,5
1543 1,1 131 15,1 15,9 12,9 14,6 12,4 11,1 14,9 12,1 13,6 14,6 161,6
1544 0,1 0,3 0,2 0,3 0,3 0,3 0,2 0,3 0,3 0,3 0,2 0,2 2,9
1549 10,7 11,0 10,2 10,2 7,5 10,5 11,1 11,0 8,0 12,4 10,4 10,8 123,8
1551 1,3 1,4 4,1 2,4 2,0 2,0 1,7 2,7 2,6 2,6 2,2 2,2 27,2
1552 0,2 0,1 0,1 0,0 0,2 0,3 0,2 0,3 0,2 0,3 2,2 33 7,4
1553 1,0 1,8 0,6 0,6 0,3 0,2 1,0 0,4 0,8 0,8 1,7 0,5 9,8
1554 0,7 0,5 0,8 1,2 0,6 0,7 0,7 1,3 0,5 14 0,8 1,2 10,4
Total 583 59,8 74,4 61,9 54,0 59,6 56,5 54,1 62,0 64,3 72,4 71,6 748,9
Millones ddlares FOB - 2010

CllU Ene Feb Mar Abr Ma Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic Total
1511 90 11,2 18,4 18,9 16,7 13,0 16,0 17,1 18,1 16,5 18,1 21,5 194,4
1512 71 6,9 11,8 6,1 53 7,3 6,6 6,4 8,5 7,0 9,7 9,1 91,8
1513 5,6 6,3 7,8 8,1 8,2 8,1 8,4 8,1 8,9 10,1 10,7 10,8 101,0
1514 3,2 4,4 38 38 4,4 4,3 6,6 45 4.4 3,6 5,1 43 52,3
1520 1,7 1,3 2,0 2,0 2,2 2,7 45 34 2,4 2,8 1,7 2,2 29,1
1531 0,8 1,5 1,2 1,6 1,9 1,7 1,8 1,9 1,6 2,3 2,1 1,7 20,0
1532 2,5 19 2,6 2,2 2,6 2,8 34 2,9 2,8 29 34 2,8 32,8
1533 2,6 2,6 3,7 41 33 39 49 48 39 4,6 3,1 34 45,0
1541 0,8 0,4 1,0 0,7 0,4 1,1 1,5 14 1,2 1,0 1,3 1,3 12,1
1542 0,1 0,1 0,1 0,1 10,5 0,2 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 5,6 171
1543 140 145 24,8 19,5 12,1 17,1 20,7 17,4 16,8 17,9 19,8 16,2 210,7
1544 0,1 0,2 0,4 0,1 0,2 0,3 0,2 0,2 0,2 0,1 0,1 0,4 2,4
1549 109 10,3 11,0 11,2 12,5 11,7 13,1 12,5 12,3 10,6 13,4 13,9 143,4
1551 13 19 2,6 35 38 2,3 2,8 3,3 38 3,7 39 2,3 35,4
1552 3,6 4,2 3,0 3,0 1,9 1,0 1,5 0,6 0,5 0,3 0,5 0,6 20,6
1553 1,7 0,5 0,7 0,4 0,3 0,6 0,1 1,5 1,7 1,3 1,4 1,9 12,1
1554 0,6 0,8 1,1 1,2 1,1 1,1 1,0 0,9 1,3 1,3 1,2 1,3 12,7
Total 657 69,0 96,1 86,5 87,3 79,0 93,2 86,9 88,4 86,0 95,6 99,2 1.033,0
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Importaciones por Clasificacion Industrial Internacional Uniforme (CIIU)

Millones ddlares CIF - 2009

CliU Ene Feb Mar Abr Ma Jun Jul Ago
1511 9,8 9,7 11,0 8,6 8,1 7,4 6,7 8,7
1512 5,8 7,0 13,4 3,7 5,1 39 4,4 53
1513 6,0 45 6,0 6,3 58 6,0 49 37
1514 4,0 2,9 4,3 4,5 42 4,8 4,0 2,6
1520 1,7 1,6 2,0 1,2 1,1 1,9 1,7 1,6
1531 1,2 1,6 1,6 1,4 1,6 1,3 1,4 1,2
1532 2,2 2,3 2,7 2,6 2,5 3,1 3,0 2,3
1533 2,9 2,6 34 3,6 2,0 3,1 4,3 2,8
1541 0,9 1,5 1,6 1,5 1,7 1,6 0,7 0,5
1542 1,0 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1
1543 16 13,6 15,7 16,5 13,4 15,1 12,8 11,5
1544 0,1 0,3 0,2 0,3 0,3 0,3 0,2 0,3
1549 14 116 10,8 10,8 7,9 11,0 11,7 11,6
1551 1,4 1,5 4,3 2,5 2,1 2,1 1,8 2,8
1552 0,2 0,1 0,1 0,0 0,2 0,3 0,2 0,3
1553 1,1 2,0 0,7 0,6 0,3 0,2 1,1 0,5
1554 0,8 0,6 0,9 1,3 0,7 0,8 0,8 14

Total 62,2 63,5 78,7 65,4 57,1 63,0 59,7 57,1

Millones dadlares CIF - 2010

CllU Ene Feb Mar Abr Ma Jun Jul Ago
1511 95 119 19,6 20,2 17,8 13,8 17,0 18,3
1512 7,6 7,2 12,5 6,5 5,6 78 7,0 6,7
1513 6,2 6,9 8,5 8,8 8,8 8,9 9,2 8,7
1514 36 48 4,1 4,1 4,8 4,6 7.1 4,9
1520 1,8 1,4 2,2 2,1 2,3 2,8 47 3,6
1531 09 1,7 1,4 1,8 2,1 1,9 2,0 2,1
1532 2,8 2,1 3,0 2,5 2,8 3,1 3,8 33
1533 2,8 2,8 39 4,4 3,6 4,2 52 5,1
1541 0,8 04 1,1 0,8 04 1,2 1,6 15
1542 0,2 0,1 0,2 0,1 11,6 0,2 0,2 0,1
1543 145 150 25,7 20,1 12,5 17,7 21,4 18,1
1544 0,1 0,2 04 0,1 0,2 0,3 0,2 0,2
1549 1,4 10,8 11,6 12,0 13,3 12,4 13,8 13,3
1551 1,4 2,0 2,7 37 4,0 2,5 3,0 3,6
1552 4.1 48 34 34 2,0 1,0 1,6 0,6
1553 1,9 0,5 0,8 0,4 0,3 0,6 0,1 1,6
1554 0,7 0,8 1,2 1,3 1,2 1,2 1,1 1,0

Total 702 736 102,4 92,2 93,5 84,3 99,1 92,7
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Balanza comercial x CIIU - diferencia entre expo - impo

Miles Toneladas - 2009

CliU Ene Feb Mar Abr Ma Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic Total
1511 589 705 71,9 63,1 69,8 82,0 94,7 75,5 92,1 80,5 98,2 87,1 944,5
1512 182 252 36,0 41,3 419 36,7 39,6 39,2 39,0 37,7 32,7 27,0 4145
1513 383 46,3 47,3 56,2 71,3 65,4 81,1 59,3 73,0 57,3 64,1 58,6 718,3
1514 23741 2.265,7 21881 29360 28026 3.059,8 25020 19837 19701 21648 19536 1.8234 28.024,1
1520 190 236 24,8 21,6 27,3 27,1 23,9 22,0 22,6 28,1 30,5 23,7 293,9
1531 2846 2371 2547 292,4 295,2 296,2 311,0 248,5 246,4 228,2 202,7 164,0 3.061,0
1532 6,2 9,9 7,1 8,2 6,6 10,4 9,5 8,1 7,4 12,9 7,9 8,9 103,2
1533 405 26,9 30,4 47,8 39,6 37,0 41,6 39,3 47,7 60,0 47,4 36,5 494,9
1541 2,9 2,6 34 3,0 3,1 2,9 4,2 3,1 47 47 39 3,0 41,6
1542 515 37,2 30,7 43,4 40,5 20,8 48,2 26,7 1059 857 1053 198,4 794,2
1543 1,3 2,2 1,6 0,5 3,1 3,1 4.4 3,3 32 15074 3,1 2,7 25,1
1544 0,7 11 1,0 1,3 1,6 1,5 1,5 1,2 2,3 1,4 2,5 0,9 16,8
1549 15,1 5,6 10,6 6,9 7,8 7,2 8,2 6,9 9,7 8,3 8,6 7,1 101,9
1551 6,4 3,8 7,0 4,0 1,7 1,5 12,4 2,0 6,2 7,0 6,7 7,5 76,3
1552 242 224 23,4 22,2 24,6 24,2 26,9 24,7 30,7 30,3 21,5 16,6 291,7
1553 372 291 33,6 57,3 13,6 50,2 60,0 33,8 26,8 47,5 48,8 50,2 488,2
1554 4,0 2,7 2,2 2,1 41 3,6 2,9 2,8 33 3,2 41 34 38,3
Total 2.983,3 2.811,8 2.773,7 3.607,4 3.4644 37299 3.272,0 2580,1 2691,0 28540 26416 25191 359284

Miles Toneladas - 2010

CllU Ene Feb Mar Abr Ma Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic Total
1511 66,9 56,3 414 40,1 42,0 48,0 42,3 46,3 53,4 412 37,0 31,1 546,1
1512 226 219 34,8 21,7 29,4 34,1 28,1 46,2 41,9 42,4 32,3 29,1 384,5
1513 47,7 451 62,6 56,1 57,5 59,1 57,0 67,1 60,3 744 57,5 68,4 712,7
1514 17054 15219 1.286,7 3.141,9 3.430,3 31918 32278 3.0493 30352 31159 26572 19251 31.2884
1520 21,3 187 18,9 17,8 16,6 16,1 20,5 26,4 30,1 36,1 32,7 31,9 2871
1531 2286 1684 222,4 2718 2720 2339 3088 3046 2738 3136 2575 1955  3.051,1
1532 10,4 131 8,7 13,6 10,9 9,8 9,1 10,3 10,6 8,7 17,6 7,8 130,7
1533 425 520 48,4 52,4 56,1 56,8 47,8 70,1 53,2 72,9 40,4 31,9 624,7
1541 2,9 3.1 37 37 3,1 43 3,6 45 6,2 49 5,0 4.4 49,5
1542 609 383 32,4 10,1 -6,6 10,5 44,5 60,3 24,5 31,1 13,8 -1,5 318,3
1543 1,0 3,0 14 0,7 2,3 3,7 2,3 45 4.4 4,6 3,7 34 35,2
1544 1,8 2,2 2,2 1,7 0,7 1,6 1,3 2,9 38 4,6 59 53 339
1549 53 6,8 7,4 6,5 8,7 7,3 8,9 8,6 9,7 11,8 115 12,8 105,4
1551 13 2,9 0,9 1,0 -0,4 0,8 0,5 -0,5 -0,6 -0,3 -0,8 -0,2 4,7
1552 13,5 9,7 15,5 19,4 20,3 22,1 24,2 30,7 26,2 21,7 31,2 23,7 264,2
1553 412 398 56,0 45,2 42,0 42,9 42,9 62,2 39,0 41,7 70,7 60,1 583,8
1554 4,6 2,5 41 41 45 38 3,1 48 34 2,7 4,7 4,6 46,9
Total 2.278,1 2.0056 1.847,7 3.707,7 3.989,7 3.746,6 3.872,8 3.798,3 3.6753 3.833,9 3.278,0 24335 38.467,1
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Proyectos
viables,
resultados
CONCrelos

| Programa de Gestion de Calidad y Diferenciacion de Ali-

mentos -PROCAL Il -, ejecuta y complementa algunas de

las politicas que lleva adelante el Ministerio de Agricultura,

Ganaderia y Pesca (MAGyP). Esto implica la realizacion de
numerosas acciones dirigidas a impulsar la produccion agroalimen-
taria de las diversas regiones del pais en funcién de su situacion y
necesidades, promover la incorporacion de valor agregado, y a su vez
mejorar los servicios brindados por el Ministerio.

El programa comenzd a desarrollarse en octubre de 2009, y hasta
el final del 2010 los resultados alcanzados configuran el siguiente
panorama.

Capacitacion

Desde el PROCAL Il se financiaron todas las accio-
nes de capacitacion organizadas por la Direccion
Nacional de Transformacién y Comercializacion
de Productos Agricolas y Forestales. Para ello, fue
necesario identificar, seleccionar y contratar espe-
cialistas en los distintos temas de referencia. El
alcance de las capacitaciones se extendié a mas
de 3000 beneficiarios. El grafico siguiente permite
apreciar la distribucion de los eventos de acuer-
do a los temas y el publico destinatario, ya que la
capacitacion se desarrolla en diversos escenarios y
comprende cursos, exhibiciones, seminarios y en-
cuentros de divulgacion.

Proyectos Piloto

Dirigidos a expandir la adopcion de Sistemas de Gestion de Calidad
y las Herramientas de Diferenciacion, los Proyectos Piloto requieren
llevar a cabo el diagndstico y la implementacion del sistema de ca-
lidad seleccionado, para lo cual se necesita contar con los servicios
de uno o mas profesionales, segln el nimero de empresas parti-
cipantes. A partir del diagndstico inicial, los técnicos desarrollan
propuestas de mejora y conducen el proceso de puesta en marcha
durante un periodo de 4 a 6 meses. Paralelamente se lleva adelante
un plan de capacitacion en los aspectos que se considerados de
relevancia durante la etapa de diagndstico.

Estos Proyectos, que mejoran tanto el manejo de la produccion como
la gestion empresaria, suman 16, en su mayor parte ya concretados
y con impacto directo en la productividad y la optimizacion de las
explotaciones. Los finalizados son:

[T Diagndsticos e Implementacion de Sistemas de Gestion de la
Calidad en la Produccion Horticola y elaboradores de dulces de
Tucuman (17 beneficiarios).

[T Diagndsticos e Implementacion de Sistemas de Gestion de la
Calidad en la Produccién Porcina Tucumana | (10 beneficia-
ros).

(7 Diagnosticos e Implementacién de Sistemas de Gestion de la Ca-
lidad en la Produccion Porcina Tucumana Il (10 beneficiarios).

(1 Diagnésticos e Implementacion de Sistemas de Gestién de la Ca-
lidad en la Produccién Lechera Tucumana. (10 beneficiarios).

(7 Diagndsticos e Implementacion de Sistemas de Gestion de la Ca-
lidad en la Produccion Horticola de Tucuman (40 beneficiarios).

8%
2%

11%

Sello Alimentos Argentinos 14%

|:| Difusién Programa Valorar 9%

- Herramientas de diferenciacion 5%
- Logistica y comercializacion 5%
- Sistemas de calidad especificos 36%

Encuentro diagnéstico y 2%
evaluacion sistema de calidad

- Seminario internacional 9%




(71 Diagnosticos e Implementacion de Sis-
temas de Buenas Practicas Agricolas en
la Produccion de Frutas de Pepita de las
Provincias de Rio Negro y Neuquén. (14
beneficiarios).

(3 Desarrollo de Indicacion Geografica (o
Denominacion de Origen) para el salame
de Tandil. (4 beneficiarios).

(3 Diagnéstico e Implementacion de Bue-
nas Practicas de Manufactura (BPM) en
la Produccion de yogurito en el NOA (7
beneficiarios).

(7 Desarrollo de Indicacion Geografica (o
Denominacion de Origen) para el Tomate
Platense (10 beneficiarios).

(7 Desarrollo de Indicacion Geografica (o
Denominacion de Origen) para el Alcaucil
Platense (12 beneficiarios).

(7 Se han iniciado y contintian en desarrollo
los siguientes:

(3 Diagnéstico e Implementacion de Siste-
mas de gestion de calidad (Buenas Prac-
ticas Agricolas) en la Produccidn de frutas
de Carozo de las provincias de Rio Negro
y Neuquén. (10 beneficiarios).

(1 Diagnostico e Implementacién de Siste-
mas de Gestion de la Calidad (Buenas
Practicas de Manufactura) en empaques
y frigorificos de frutas frescas, Alto Valle
de Rio Negro y Neuquén, (12 beneficia-
ros).

(1 Diagnostico e Implementacién de Bue-
nas Practicas de Manufactura (BPM) en
establecimientos procesadores de Frutas
Finas de la Comarca Andina Patagdnica
del Paralelo 42°.(12 beneficiarios).

(71 Diagndstico e Implementacion de Buenas
Practicas de Manufactura en Quesos del
Tafi (10 beneficiarios).

(71 Proyecto Piloto de Diferenciacién de Pro-
ducciones Ganaderas en las provincias
de Chaco, La Pampa y Chubut. (50 be-
neficiarios).

(7 Proyecto de reposicionamiento y difusion
del Protocolo “Miel Argentina del Chaco”
(25 beneficiarios).

Puntos Focales provinciales

Los puntos focales cumplen la funcién
esencial de comunicar y coordinar. Reciben
las novedades, las hacen circular entre las
partes interesadas y generan de ese modo
un activo intercambio de sugerencias y pa-
receres con instituciones intermedias para
articular el desarrollo e implementacion de
todas las herramientas. Ya se cuenta con
profesionales que concentran las consultas
y la asistencia en cuatro regiones:

NOA

Cuyo

Buenos Aires y NEA
Patagonia

Protocolos de calidad

La cesion del derecho a utilizar el sello de
calidad “Alimentos Argentinos, una eleccion
natural” para que acompane la marca co-
mercial de un alimento, estd subordinada
al cumplimiento de un protocolo de calidad
especifico. Los protocolos son basicamente
conjuntos de normas complementados por
su correspondiente sistema de certificacion,
y cumplirlos requiere que las empresas inte-
resadas en obtener el derecho a usar el Se-
llo respeten estrictamente un manual de ca-
lidad en todos los pasos de la produccion.
Estos protocolos son especificos para cada
producto, y para elaborarlos es necesario
el concurso de profesionales y técnicos es-
pecializados en todos los aspectos vincula-
dos con la produccién del alimento. Es la
referencia central para llegar a garantizar a
clientes y consumidores los atributos que
permiten asociar producto - pais de origen -
calidad diferenciada.

Hasta diciembre de 2010 el PROCAL I fi-
nancié la contratacion de los consultores
responsables del desarrollo de los siguien-

tes protocolos de calidad para el otorga-
miento del sello:

Aceite de Girasol y Aceites de Girasol
de Alto Estedrico y Alto Oleico.
Harina de Trigo y Harina Leudante.
Aceite de Maiz.

Tomate.

Radicchio.

Aderezos.

Ferias y exposiciones

EI PROCAL Il participé y financié elementos
de difusion y comunicacion en las siguientes
ferias y eventos realizados por la Direccion
Nacional de Transformacion y Comercializa-
cion de Productos Agricolas y Forestales:

(71 Caminos y Sabores (Ciudad de Buenos
Aires).

(71 SIAL MECOSUR (Ciudad de Buenos Ai-
res).

(7 Expo Valles Calchaquies.

(71 Primera Feria de Turismo Rural Sustenta-
ble y Productos Organicos en Lujan.

Estudios especiales

En el marco del Proyecto se desarrollan es-
tudios especiales y relevamientos del sector
agroindustrial, que generan informacién de
utilidad y que se encuentran a disposicion
de todos los interesados en la web. Entre
ellos:

(71 “Relevamiento de Empresas Agroalimen-
tarias y Diagnéstico de Evolucion de Acti-
tud”. Se realizd un listado de 25 Empresas
agroalimentarias de distintas regiones del
pais que disponen de certificaciones de
normativas de calidad y el consecuente
listado de productos alcanzados por las
certificaciones. A partir de esto, se llevo a
cabo un diagnéstico sobre las principales
variables de decision y expectativa, rele-
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vantes para la implementacion, mantenimiento y amplia-
cion de las normativas de calidad en las mismas.

(71 “Desarrollo de Nuevos Productos Alimentos Funcionales
y Novel Food”. El informe desarrolla dos alternativas para
el disefio de nuevos productos: Los “productos de dise-
no” propiamente dichos, o alimentos funcionales, y Los
“Novel Food”, y su incipiente insercién en la normativa
alimentaria.

(1 Estudio sobre Tendencias de Consumo de Alimentos -Pri-
mera Parte- Generalidades y Casos. El estudio apunta a
dilucidar las tendencias que se van registrando en el con-
sumo de alimentos, a fin de permitir a quienes toman de-
cisiones al respecto a tener una idea mas clara del futuro
inmediato en los agronegocios de alimentos. A tal fin, se
ha dividido el trabajo en 4 capitulos. El primero aborda la
prospectiva de la alimentacién en el Siglo XXI, como pri-
mer avance hacia la comprension de las Tendencias Ge-
nerales del Consumidor que se describiran en el segundo
apartado. El tercer y cuarto capitulo focalizan la atencion
en dos casos particulares: la tendencia en el consumo
de frutas y hortalizas, y el comportamiento efectivo de los
consumidores ante una innovacion ya incorporada a los
alimentos, tal como sucede con el rotulado nutricional.

(7 Estudio sobre la relacién entre marcas e Indicaciones
Geogréaficas. Este documento contempla las posibles coli-
siones entre: A) marcas; B) denominaciones de fantasia;
C) denominaciones de origen e indicaciones geogréaficas,
y D) denominaciones de venta de productos agroalimen-
tarios, asi como las posibles alternativas o cursos de ac-
cién a seguir tanto en sede administrativa como a nivel
normativo.

Se trate de Proyectos Piloto, de las acciones de difusion com-
plementarias o de la elaboracion de protocolos de calidad
y estudios técnicos , la experiencia viene demostrando que
el trabajo conjunto entre los productores y el sector publico
posibilita incrementar la competitividad de las produccio-
nes regionales, mejorando su calidad y abriéndoles mejores
perspectivas comerciales. Esa es, precisamente la perspec-
tiva con que trabaja el Programa Calidad de los Alimen-
tos Argentinos: actuar, a partir de proyectos viables, como
herramienta dirigida a promover con resultados concretos
la filosofia de la calidad en todo el espectro de los agroa-
limentos.

Seminario Internacional de Estrategias de
Diferenciacion de Alimentos

irigido a productores, industriales, exportadores, profe-

sionales, técnicos, docentes, investigadores, asociacio-

nes de consumidores, y funcionarios relacionados con

el sector alimentario, el 10 de noviembre de 2010 se
realizé en un hotel céntrico de la ciudad Buenos Aires el Sexto
Seminario Internacional: “Estrategias de Diferenciacion de Ali-
mentos en el Mundo”.

Estas reuniones de nivel internacional, que la Secretaria de Agri-
cultura, Ganaderia y Pesca organiza desde hace varios afos, han
mostrado ser altamente eficaces no solo porque actualizan el pano-
rama de los agronegocios, sino porque también alientan cambios y
mejoras en las firmas del sector, multiplican los contactos y abren
perspectivas para situar nuestros alimentos a la altura de los mer-
cados mas exigentes.

El encuentro fue organizado por la Direccion de Promocion de Ca-
lidad de Productos Agricolas y Forestales y el Programa de Gestion
de Calidad y Diferenciacion de Alimentos (PROCAL II), en forma
conjunta con el Instituto Interamericano de Cooperacion para la
Agricultura (IICA-Argentina).

La apertura del evento estuvo a cargo del Subsecretario de Agricultu-
ra, Ing. Oscar Solis, del Representante de IICA en Argentina, Dr. Victor
ArrGa Maidana, y de la Senadora Nacional Nanci Parrilli, quienes
destacaron con diferentes enfoques la importancia decisiva que ha
cobrado en los competitivos mercados actuales la diferenciacion de
los alimentos a través de su calidad y de su origen, asi como la
importancia que tiene esto para numerosas actividades productivas
regionales.



La reunién convocé a mas de 450 asis-
tentes que durante ocho horas siguieron
con atencion el desarrollo de un temario
cuyo contenido estuvo centrado en el ana-
lisis y la descripcion de las herramientas
de diferenciacion que viene perfeccionan-
do el pais, con el apoyo del Ministerio de
Agricultura, Ganaderia y Pesca (MAGyP) en
interaccion con areas provinciales y con la
actividad privada.

El encuentro gird en torno de seis conte-
nidos principales, desarrollados por siete
especialistas que luego de su exposicion
respondian preguntas e intercambiaban
opiniones con el publico:

(7 La diferenciacién de alimentos en Argen-
tina.

[T El rol de los sellos de calidad para pro-
mocionar atributos de valor diferenciales
de los alimentos.

(1 Las Denominaciones de Origen e Indi-
caciones Geogréaficas en el mundo, en

El Sello “Alimentos Argentinos - Una Elec-
cion Natural” fue creado en 2005 a fin de
que las firmas del sector contaran con una
herramienta diferenciadora que alinease
los productos con las demandas de los
mercados mas exigentes. El uso del Sello
se logra cuando el producto es elaborado
cumpliendo rigurosos estandares fijados
por protocolos especificos.

Exhibirlo permite que los consumidores
locales y del exterior identifiquen con fa-
cilidad los mejores alimentos elaborados
en nuestra tierra y como quien lo elabo-
ra estd transitando el camino de la me-
jora continua, la SAGyP considera justo
distinguir plblicamente a los productores
y empresarios que alcanzan ese nivel de

Herramientas para ganar

ElIng.Agr. Oscar Solis, Subsecretario de Agricultura de la Nacion, abre el Seminario junto
con la Senadora Nacional Nanci Parrili y el Dr. Victor Arria Maidana, Representante

del lICA en la Argentina.
América Latina y en Argentina.

[T Panorama mundial de la agricultura or-
ganica.

[ Alimentos organicos: tendencias en el
hemisferio occidental.

Reconocimientos

excelencia porque contribuyen, ademas, a
jerarquizar en conjunto la imagen de los
alimentos argentinos en el mundo. Esa es
la filosofia con que se otorgaron distincio-
nes a los siguientes productos, marcas y
firmas elaboradoras:

¢ YERBA MATE, marcas “La Merced
Campo-Monte” - “Taragui y Suave
Unién”, ambas con bajo contenido
de polvo - “Taragui mas energia”,
Establecimiento Las Marias S.A.C.I.FA.

¢ DULCE DE LECHE marca “La Paila”. La
Salamandra S.A.

¢ PREPARACIONES CULINARIAS
INDUSTRIALES marca “Nutpro”.
Nutricién Profesional S.R.L.

¢ PASAS DE UVA marca “Tetengo”. 3

(7 La agricultura organica en Argentina.

Los participantes también tuvieron oportu-
nidad de escuchar los testimonios de cinco
empresarios y dos profesionales que expu-
sieron la experiencia recogida con la instru-

MG S.A.

¢ PASAS DE UVA marca “Calle Mayor”
y “Pasamar”. Agricola Comercial
Sanchez Sanchez S.R.L.

¢ PASAS DE UVA marca “Frutandina” y
“Pasandina”. Frutandina S.A.

¢ CEBOLLA FRESCA marca “Quequén”.
Quequén S.A.

4 JAMON CRUDO marca “El Artesano de
Marcos Paz". Productos el Artesano
S.A.

¢ SAL FINA, ENTREFINA'Y GRUESA
marca “Dos Anclas”. Compaiiia
Introductora de Buenos Aires S.A.

+ TE NEGRO marca “K & T". Koch
Tschirsch S.A.C.1.Ee I.
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Herramientas

mentacion de tres herramientas de diferen-
ciacion que viene impulsando el MAGyP: el
Sello de calidad Alimentos Argentinos, las
Denominaciones de Origen e Indicaciones
Geogréficas, y la Produccién Organica.

Una atmosfera de entusiasmo y emotividad
se generd en el tramo de la reunion dedica-
do al otorgamiento de plaquetas honorificas
a diez firmas que obtuvieron la cesién de

uso del Sello Alimentos Argentinos. La en-
trega fue realizada por el Subsecretario de
Agricultura, Ing. Oscar Solis, y como varios
de los cesionarios son productores peque-
fios que realizaron grandes esfuerzos para
obtenerlos, sus palabras de agradecimiento
pusieron un toque de emocién que fue mu-
cho mas alla de las explicaciones técnicas.

Independientemente de la gran utilidad

Especialistas y temas

que prestan estos encuentros para la ac-
tualizacién informativa y la difusion de los
temas que se abordan, la realizacion de
este nuevo Seminario Internacional es otra
muestra de la importancia que la Secreta-
ria de Agricultura, Ganaderia y Pesca otor-
ga a la relacion con la actividad privada
para impulsar mejoras en la produccion, la
comercializacion y la competitividad de to-
das las ramas de la industria alimentaria.

Para desarrollar los contenidos previstos en el temario, se contd
con la participacion de calificados profesionales del pais y del
exterior:

Ingeniera Maria Teresa Oyarziin Macchiavell. Magister en Ciencias
de la Nutricion. Coordinadora Oficina de Asuntos Internacionales
del Instituto de Nutricién y Tecnologia de los Alimentos, Universi-
dad de Chile.

Ingeniero en Alimentos Juan Manuel Alderete. Magister en Agro-
negocios y Alimentos. Coordinador del Programa de Calidad y Di-
ferenciacion de Alimentos (PROCAL Il). Coordinador del Programa
Nacional de Agregado de Valor (VALORAR) del Ministerio de Agri-
cultura, Ganaderia y Pesca de la Nacion.

Emilie Vandecandelaere. Experta en Calidad de los Alimentos, del
Servicio de Calidad y Estandares de Alimentos de la Organizacion
de las Naciones Unidas para la Agricultura y la Alimentacién (FAO-
Roma).

Hernando Riveros. Especialista en Agroindustria Rural y Respon-
sable del Programa para el Desarrollo de la Agroindustria Rural en
América Latina y el Caribe-PRODAR, del Instituto Interamericano
de Cooperacion para la Agricultura (IICA-Per().

Dra. Elena Schiavone. Coordinadora Regional del Proyecto Cali-
dad de los Alimentos Vinculada al Origen y a las Tradiciones de
la Organizacion de las Naciones Unidas para la Agricultura y la
Alimentacién (FAO).

Ing. Pedro Cussianovich. Especialista Hemisférico de Agricultura
Orgénica, del Instituto Interamericano de Cooperacién para la
Agricultura (lICA).

Ing. Juan Carlos Ramirez. De la Direccién de Calidad Agroalimen-
taria del Servicio Nacional de Sanidad y Calidad Agroalimentaria
(SENASA).

La asistencia supero las 450 personas.

A su vez empresarios de la actividad privada y técnicos del sector
oficial explicaron las ensefianzas que recogieron al aplicar las he-
rramientas de diferenciacion que promueve el MAGyP

“1El Sr. Eduardo Bossio de la firma Nutricion Profesional S.R.L.
se refirid al sello de calidad Alimentos Argentinos, una elec-
cion natural.

“la denominacion de Origen e Indicacion Geogréfica “Chivito
Criollo del Norte Neuquino” fue explicada en detalle por el Ing.
Zoot. Carlos Reising, en su condicion de Jefe de la Agencia de
Extension Rural de Chos Malal perteneciente INTA Bariloche,
provincia de Rio Negro, y representante del Consejo de la De-
nominacion de Origen: Chivito Criollo del Norte Neuquino; y el
Sr. Valdemar Torres, Presidente del Consejo de la Denomina-
cion de Origen Chivito Criollo del Norte Neuquino.

T1EIl Dr. Sergio Vazquez y el Sr. Daniel Gallo, Gerente General
y Gerente Comercial respectivamente, del establecimiento Las
Brisas, abordaron el tema de los productos organicos transmi-
tiendo una enriquecedora experiencia.
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Téc. Natalia Basso
Lic. Celina Moreno (colaboracién)
Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca

cn compana,

con un objetivo preciso

urante la dltima década se ha acumulado amplia
evidencia cientifica que vincula el consumo de
dcidos grasos trans (AGT) de origen industrial,
con alteraciones del metabolismo de lipidos en la
sangre, inflamacion vascular y desarrollo de enfermedades
cardio y cerebrovasculares. Actualmente, estos padecimien-
tos constituyen una de las principales causas de enfermedad

y muerte a nivel mundial.

Las grasas trans se forman durante el proceso de elaboracién
de los aceites vegetales hidrogenados. Resultan de gran utili-
dad para la industria de los alimentos porque brindan ciertas
ventajas, tales como una mayor estabilidad durante las fri-
turas, mds solidez, y prolongado tiempo de conservacion, lo
que llevé a emplearlas profusamente.

Por esa razén suelen estar presentes en productos de pa-
nificacién, amasados de pastelerfa y de copetin, galletitas,

alfajores y productos de cobertura, entre otros.

El problema es que el consumo de grasas trans contribuye a
aumentar el colesterol “malo” (LDL) y disminuir el coleste-
rol “bueno” (HDL) en sangre, incrementando asf el riesgo de

padecer enfermedades cardiovasculares.

ARGENTINA2014

LIBRE DE GRASAS TRANS

El sector publico, que trabaja activamente en acciones di-
rigidas a proteger la salud y el bienestar de la poblacién a
través de investigaciones, normas, vigilancia y control de los
alimentos, ha seguido y estudiado la cuestién en profundi-
dad y en forma interdisciplinaria entre diversas dreas y junto

con la actividad privada.

Asi, como resultado de una tarea armonizada de los Minis-
terios de Salud, y de Agricultura, Ganaderia y Pesca de la
Nacién se ha lanzado la campana “Argentina 2014 Libre de
Grasas Trans”, destinada a disminuir el consumo de estas
grasas en la poblacién. Gran parte de los trabajos preparato-
rios se llevaron a cabo en forma conjunta con el Ministerio
de Desarrollo Social, y con las Cdmaras de la industria de

alimentos y bebidas, universidades y organizaciones no gu-

bernamentales (ONGs).

La campana nace como resultado del trabajo de los gru-
pos que se conformaron en nuestro pais con el objetivo de
implementar la iniciativa internacional de la Organizacion
Panamericana de la Salud “Las Américas Libres de Grasas
Trans”, vinculada a su vez con la recomendacién formulada

por la Organizacion Mundial de la Salud para eliminar las
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1Gus son las Grasas Tram?

1@ut alectos tienen en o arganismo?

Argentina libre de gra

grasas trans de los alimentos procesa-

dos destinados al consumo humano.

Con ese finy durante los altimos 2 afos,
se trabajé en un acuerdo con la indus-
tria elaboradora de alimentos para que
redujera el contenido de grasas trans
en sus productos y simultdneamente
se elabor6 un proyecto de modificacion
del Codigo Alimentario Argentino, que
se encuentra en plena vigencia desde
el 16 de diciembre de 2010.

La Declaracion de Rio de
Janeiro

En Junio de 2008, los maximos orga-
nismos internacionales vinculados con
la proteccion y el cuidado de la salud
emitieron en Rio de Janeiro la decla-
racién denominada “Las Américas libres

de grasas trans”.

Reconociendo el alto impacto que im-
ponen las enfermedades crénicas, y en

respuesta a la aprobacién por parte de

i Par que e
recesario disminuir
el consump de alimerntos con

Para mayor infarmacian:

www.msal.gov.or/argenting_1aludable
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los estados miembros de la estrategia
regional y del plan de accién para lo-
grar un enfoque integrado de la preven-
cién y el control de las enfermedades
crénicas no transmisibles (ECNT), la
Organizacién Panamericana de la Sa-
lud/Organizacion Mundial de la Salud
(OPS/OMS)

medidas tendientes a la eliminacién

decidié encabezar las

paulatina de los dcidos grasos trans de
origen industrial, a fin de mejorar la ali-
mentacién y fomentar un estilo de vida

més sano en las Américas.

Un afio antes, por medio de la Unidad
de Enfermedades No Transmisibles,
la OPS habfa convocado a formar un
Grupo de Trabajo sobre “Las Améri-
cas libres de grasas trans” (“T'FFA”; por
sus siglas en inglés). Se le solicité que
evaluara el impacto de los acidos gra-
sos trans (AGT) sobre la nutricién y la
salud, y que debatiera los procedimien-
tos practicos para eliminarlos paulati-

namente de los alimentos
Acciones en diversos paises

A continuacion se resefian algunas de
las acciones emprendidas por otros

paises en relacion a los AGT:

(3 En enero de 2006 Dinamarca, aprob6
una legislacién notable, que limita las
grasas trans al 2% del contenido total
de grasas en todos los alimentos que
circulan en el mercado, incluidos
los productos importados y los
destinados a restaurantes.

O En 2005, Canada fue el primer
pafs en exigir informacién sobre el
contenido de AGT en las etiquetas
nutricionales. Un grupo de trabajo
canadiense propuso ademds, en
2006, la reduccion del consumo de

dcidos grasos trans al “minimo nivel

posible”yrecomendé que estas grasas
no debfan superar 2% del contenido
graso total en los aceites vegetales y
las margarinas untables, y debia ser
inferior al 5% en los otros alimentos.
El grupo estudié que este limite de
5% es suficiente para reducir en un
55% la ingesta promedio de AGT de
produccién industrial en ese pais,
por lo que el consumo diario de
AGT serfa menor al 1% de la energia
total, nivel concordante con las
recomendaciones de la OMS.

1 En los Estados Unidos, un andlisis
de costo-beneficio detallado evalué
los beneficios para la salud, en
términos de reduccion del riesgo
cardiovascular al  disminuir el
consumo de los AGT, comparado
con los gastos de la rotulacién, y
llegé6 a la conclusion de que por
cada délar invertido en rotulacién
se ahorraban 100 ddlares en gastos
de salud en un periodo de 20 afios.
Esto llevé a la Administracién de
Alimentos y Medicamentos (FDA) a
declarar obligatoria la inclusion del
contenido de AGT en la rotulacién
de los productos alimentarios vy
a recomendar que las personas
mantengan un consumo de AGT lo
mads bajo posible.

(A En Costa
Multisectorial

Rica, un Comité

sobre  Grasas vy
Aceites propuso la reduccion de
AGT en la ingesta de los paises
centroamericanos y la Republica
Dominicana, y aconsejo la inclusion
de datos sobre el contenido de AGT
en las etiquetas.

(G En enero de 2006, Chile adopté
el mismo criterio. A su vez, en
agosto del mismo afio, los pafses
del  MERCOSUR

Brasil,

(Argentina,
Paraguay vy  Uruguay),

incorporaron el rotulado nutricional




como obligatorio, incluyendo la
declaracion de las grasas trans, entre
otras informaciones.

[ Por tltimo, en Brasil actualmente se
estd discutiendo publicamente una
nueva propuesta destinada a regular
la comercializacién de alimentos con
niveles altos de grasas saturadas y

grasas trans.
En el ambito nacional

En el afio 2008 el Ministerio de Sa-
lud de la Nacién convocé a un cuerpo
de profesionales y técnicos, tanto del
sector publico como de las principa-
les Cdmaras del sector alimentario, a
fin de desarrollar acciones especificas
tendientes a mejorar la calidad nutri-
cional de los alimentos, y al mismo
tiempo promover y construir hdbitos
saludables en la poblacion. Para llevar
adelante estas acciones se tuvieron en
cuenta las recomendaciones emanadas
de la “Estrategia Mundial sobre Ré-
gimen Alimentario, Actividad Fisica
y Salud” de la Organizacién Mundial
de la Salud” (OMS), asi como tam-
bién la Declaracién de Rio de Janeiro
“Las Américas Libres de Grasas Trans”
(OPS/OMS).

En los mencionados documentos se
reconoce el impacto que tienen las en-
fermedades crénicas no transmisibles,
al tiempo que se evalda el efecto ne-
gativo de los dcidos grasos trans (AGT)
sobre la nutricion y la salud. Paralela-
mente, valora los procedimientos prac-
ticos para reducirlos paulatinamente
en los alimentos o, en su caso, elimi-
narlos completamente. Por este moti-
vo a nivel nacional se acordd trabajar
en la promocién de diversas acciones
tendientes a excluir estas grasas de los

productos alimenticios.

A tal efecto, se conformé la Comisién
Nacional de trabajo para la Reduc-
cion de Grasas Trans, integrada por
representantes de los Ministerios de
Salud de la Nacién y de Agricultura,
Ganaderfa y Pesca, con la participacién
del Ministerio de Desarrollo Social y de
las Cdmaras de la Industria de Alimen-
tos y Bebidas, entre otros organismos.

Cabe destacar que para llevar adelan-
te tales acciones se debieron tener en
cuenta medidas regulatorias, acciones
voluntarias y la factibilidad de reco-
mendar grasas alternativas menos per-
judiciales, para lo cual la Comisién se
dividié en 3 subgrupos de trabajo pa-
ralelos: Regulacion-Legislaciéon, Co-

municacién y Académico-cientifico.

En primer lugar el Grupo “Legislacién-
Regulacién” se encargé de elaborar un
Proyecto de Resolucion Conjunta con
el fin de incorporar al Cédigo Alimen-
tario Argentino (CAA) las recomenda-
ciones que propone la OPS en torno a
los valores médximos de grasas trans en
alimentos industriales. Dicho Proyecto
se present6 ante la Comision Nacional
de Alimentos (CONAL) para su estu-
dio y aprobacion; y fue incorporado al
CAA por Resolucién Conjunta SPRel
137/2010 y SAGyP 941/2010 el pasa-
do 16 de Diciembre, fecha de su publi-
cacion en el Boletin Oficial.

La flamante reforma establece que: “El
contenido de 4cidos grasos trans de
produccion industrial en los alimen-
tos no debe ser mayor a: 2% del total
de grasas en aceites vegetales y mar-
garinas destinadas al consumo direc-
to y a 5% del total de grasas en el
resto de los alimentos. Estos limites
no se aplican a las grasas provenien-

tes de rumiantes, incluyendo la grasa

na libre de grasas trans

lactea”.

Asimismo, para facilitar y efectivizar el
cambio tecnoldgico en las industrias
elaboradoras de alimentos que toda-
via no lo han hecho, la norma prevé
un plazo de adecuacion a partir de su
publicacién en el Boletin Oficial (que
se concreté el pasado jueves 16 de di-

ciembre).

A raiz de esta innovadora modificacion
al CAA, y con el fin de complementar
la nueva normativa, el Grupo “Comu-
nicacion” decidié crear la campafa
“Argentina 2014 Libre de Grasas
Trans”, para difundir el efecto negati-
vo que representa el consumo de gra-
sas trans sobre la salud. La iniciativa
tiene por objeto trabajar tanto con el
consumidor como con la industria para
proporcionar las herramientas que fa-
ciliten el cumplimiento de la norma,
destinada a mejorar la calidad de todos

los productos.
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En primer lugar se elabor6 la “Guia de
recomendaciones para PyMEs", que
ofrece diferentes alternativas para la
sustitucién de las grasas trans en los
alimentos. Esta gufa se encuentra dis-
ponible en los sitios Web del Ministerio
de Salud de la Nacién y del Ministerio
de Agricultura, Ganaderia y Pesca de la

Nacién, entre otros.

Respecto de la comunicacion al consu-
midor, la campafia cuenta con gréficas
ubicadas estratégicamente, con el obje-
tivo de sensibilizar y generar conciencia
sobre la importancia de identificar en
los rétulos de los alimentos el conte-
nido de grasas trans y en consecuencia
facilitar al piblico una mejor eleccion.
También se puede acceder al material
desde las paginas de los ministerios ci-

tados anteriormente.
Reconocimiento

Corresponde destacar la buena pre-
disposicion que hubo en el equipo al
momento de trabajar en esta exitosa
reforma, precisamente porque involu-
cra a diversos sectores relacionados de
una u otra manera con los alimentos.
Al mismo tiempo, el compromiso de
dichas partes favorece el didlogo inter-
disciplinario y facilita la ejecucion de las
acciones dirigidas a mejorar el universo
de los alimentos, tomando en cuenta el
efecto de su composicion sobre la salud,
las posibilidades tecnolégicas, y la acep-

tacién del consumidor.

Es asi que en el marco de la Campa-
fia “Argentina 2014 Libre de Grasas
Trans” se llevard a cabo una serie de
acciones que apuntan a orientar tanto
a los individuos como a la poblacién

en su conjunto, no sélo a través de la
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comunicacién y la educacion, sino
también promoviendo en el entorno
cambios que faciliten las elecciones

saludables.
El turno del sodio...

Por dltimo, a principios de 2010 y en
la misma linea del trabajo realizado
con las grasas trans, se conform¢ la
“Comision para la Reduccion del So-
dio” teniendo en cuenta que la presion
arterial elevada es uno de los factores
de riesgo mds importantes en América
Latina. Ademds contribuye de manera
sustancial tanto al desarrollo de enfer-
medades cardiovasculares invalidantes
como a muertes producidas por esta

causa.

La oportunidad de enfocar las cuestio-
nes vinculadas al contenido de sodio
de los alimentos procesados reside en
el elevado consumo de sal de nuestro
pais (10-12 gramos de sal diarios) que,
se estima, proviene aproximadamente
en un 60% de los alimentos procesa-
dos, correspondiendo el 40% restante a

la sal de mesa.

En este contexto, la pequefia reduccion
de sodio en un sector de alimentos de
consumo masivo puede tener un gran

alcance.

En orden a abarcar una amplia varie-
dad de alimentos, la Comisién creé 5
subgrupos de trabajo segtin las caracte-
risticas de los productos. Es asf que se
encuentran trabajando en paralelo los

subgrupos de:

@ Farinaceos.

@ Sopas, conservas y aderezos.
@ Alimentos de origen carnico.
@ Lacteos-quesos.

4 Bebidas.

Todos ellos tienen por objetivo estudiar
la posibilidad de disminuir el conteni-
do de sodio en los alimentos. De esta
manera se agiliza el trabajo y se facilita
la creaciéon un dmbito de cordialidad
e intercambio entre las empresas que

elaboran productos similares.

Hay grandes expectativas para el 2011
en torno a las acciones planeadas, y
buenas perspectivas de continuar el
trabajo de este grupo interdisciplina-
rio que tanto fruto dio en los dltimos

anos.
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